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年代中期开始一直至今!中国

的微客市场不断成熟! 车型也随着用户

的需求不断演进" 从之前单一的微面到

现在出现的#大微客$%&加长版微客$!微

客市场进一步细分'

微客市场进一步细分

消费者的需求变化决定市场走势!

这是车市铁的法则" 面对消费用户不断

升级的功能需求和价值需求! 微客产品

走向细分化市场"

从第一辆微客的下线伊始! 微客便

一直担当用户生产工具的角色! 无论是

在改革开放大潮之初! 还是在不断突起

的第三产业特别是个体私营经济体时

代! 微客所承载的是用户对于生产工具

价值的满足!这一角色也一直延续至今"

然而随着中国经济的不断成熟和发

展!市场不断出现细分状态" 之前作为生产

工具的微客也在随着转变"微客不仅仅是作

为拉货和纯粹运输的工具价值存在!更是不

断的向&乘$用车方向进行发展和转变!而这

种转变也让整个微客市场开始走向细分化"

细数中国当前的主流微客生产企

业!在历经
#"

余年的中国市场经济以及

车市的历练沉浮中!业已成熟"通过对消

费者呈现的多样化和不同等级需求的把

握! 微客厂商们开发出越来越多满足不

同细分市场的微客产品! 以满足消费者

不断上升的产品需求"

不论是上汽通用五菱还是长安汽车!

他们都在不断顺应这种大方向!推出的产

品从外形到内饰!从动力到底盘!从空间

到承载力都有着明显的变化"日益丰富的

产品线也让消费者有了更多的选择"与此

同时!微客的细分市场格局已经明朗"

!轿车级"趋势或成微客市场主流

纵观当前市场上的微客产品! 均形

成了针对各个细分市不同需求上的产

品!无论是加长版!还是在动力上进行排

量提升的产品! 都丰富了消费者针对不

同需求的选择! 同时各个微客生产企业

纷纷在产品的各个方面进行了产品品质

的提升!内饰到做工细节!选型到产品配

置!微客现已然摆脱&低质$的产品形象"

微客的产品升级! 使微客不仅仅是

在消费者的生活中扮演纯粹的工具价值

角色! 微客在消费者心目中的位置也不

再仅仅是商用车的概念! 现在的微客已

经开始走向&商乘$两用的交叉使用!在

这种产品功能转变及交叉的形势之下!

微客在满足消费者的使用价值之上!开

始向乘用车系的体验价值进行延伸!于

是&轿车级$的产品概念浮出水面"

上汽通用五菱抓住了微客&轿车级$

的发展趋势! 开发出的五菱鸿途就是显

示微客向轿车级细分市场发展的典型产

品" 五菱鸿途在传承五菱品牌品质可靠

的基础上! 成功地引进了轿车的设计理

念!更大范围地增加了人性化设计!具有

体面%安全舒适%经济实用性强和创新设

计等特点! 不仅满足了微客作为生产工

具而存在的使用价值! 也实现了向舒适

驾乘的体验价值的延伸! 所以整车的产

品价值得以大幅提升! 也满足了消费者

对于微客驾乘的更高需求"

顺势而出微客市场再现黑马#

海马福仕达对这一趋势的反映更加

明显" 这款车从研发设计到生产流程都

继承了海马汽车生产轿车的规范化!运

用轿车化设计理念加上完整的轿车配套

体系!保证产品质量"同时在产品配置选

型以及在内饰做工上都显示出对 &轿车

级$微客趋势的把握"

面对日臻明朗的微客细分市场以及

微客发展的主流趋势! 海马在郑州建立

微客生产基地!问鼎中原之意不显自明"

而海马福仕达微客也将成为海马郑州基

地在微客市场中攻城拔寨的拳头产品"

当前进行的 &海马福仕达纵横中国万

里行$活动!将对海马福仕达的性能进行全

面的评测!海马福仕达正接受着全国
$$

个

城市的几乎所有路况的考验!这对于一款微

客产品来说!可谓苛刻!但正意欲中国微客

市场强者的海马福仕达!不仅仅要在细分市

场以及产品定位在满足&轿车级$微客的主

流趋势!同时!打造精品微客!以过硬的品质

来赢得消费者的垂青以及市场的尊重"

!

在经历了冰火两重天的
$%"!

年之

后! 中国将有望在
$"&%

年成为这个星

球上规模最大的汽车市场! 而这比业内

的普遍预测要快
'

(

&%

年) 虽然中国车

市规模超越美国只是个时间问题! 但此

前多数分析的判断是中国将会在
$%&(

年前后实现! 届时! 中国的新车年销售

量超过
)*+%

万! 从而取代美国成为世

界第一大市场! 但现在的普遍预测被金

融危机的现实所提前! 最主要的原因就

是美国车市遭遇了战后最严重的寒流"

可以看到! 中国车市超越美国车市

成为全球老大! 事实上是一个此消彼长

的过程! 但首先取决于美国市场的迅速

下滑"
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年
&$

月北美汽车市场新车

销量约为
!!

万辆! 日平均销量 *

,-.

+

比上年同月减少约
/(0'!

! 已连续
&(

个

月下滑 )

$%%!

年
&"&$

月合计销售约
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万辆 ! 日平均销量比上年减少

&!01!

) 全年比
$%%'

年减少超过
/%%

万

辆! 其惨淡程度超过了上世纪
'%

年代

的石油危机)

与美国市场相比! 尽管中国车市从

今年第三季度开始同样遭遇到了连续
(

个月的同比销售下滑! 同时未能达到全

年销量突破
&%%%

万辆的目标! 但仍旧

能够实现
2*+

万辆的全年产销! 年增长

率在
'3

至
!3

) 这和目前的美国汽车市

场规模差距不到
1%%

万辆! 同时拉大了

与第三大汽车市场日本 *年产销规模

'%%

万辆+ 的差距)

因此! 是否能在
$%&%

年提前超越

美国市场! 实际上就是是否能在两年时

间内抹平目前这不到
1%%

万辆的差距)

首先! 取决于内因! 也就是中国车市能

否在
$%%2

年实现稳定增长, 围绕中国

车市今年是否增长目前存在两种论调-

乐观说法认为从今年第二季度开始! 投

资拉动内需的效果就可以显现! 车市将

开始发力- 而悲观的看法则是从第三季

度或是更晚时候! 车市才可能复苏) 尽

管仍有小部分人认为车市在今年会出现

负增长! 但从目前国家扶持汽车业的表

态和宏观经济情况来看! 可能性不大)

如果
4,5

今年维持
!3

的增长! 按普遍

规律 ! 汽车行业将实现
&%3

左右的增

长 ) 这样 ! 中国今年汽车产销将接近

&&%%

万辆)

另一个原因就是美国市场是否会继

续跌落, 这几乎是肯定的答案! 只是下

跌的幅度问题) 据统计! 目前整个美国

市场上! 有总计超过
1%

家的生产工厂

处于完全关闭或半关闭之中! 克莱斯勒

则将全部工厂关闭一周) 日. 韩系企业

也在关闭工厂) 因此! 即使市场回暖!

整个北美市场的生产能力也难在短时间

内恢复! 而厂家也不愿意再次冒产能过

剩的危险) 如若美国今年车市再整体下

滑
$%3

! 则将减少
&'%

万辆的产销! 今

年将会以
&&%%

万辆的规模收官! 届时!

中国的市场规模不论超越美国与否! 也

将实现 &无限接近$)

最后一个因素就是即将出台的有关

汽车产业的扶持方案) 目前国内整个汽

车业都在等待这一最为具体的有关汽车

业的方案的出台) 不论具体细则如何,

可以肯定的是! 这一方案的根本出发点

是鼓励汽车工业发展和汽车产品消费

的! 这一方案应该说能够给予目前状况

惨淡的汽车业以一针 &强心剂$! 但能

否给予汽车消费以长久的刺激作用! 还

需要时间的检验)
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记者$之前发布会上!东风本田对
%2

年

的形势比较乐观)同时!我们也知道!政府也

在出台或酝酿一些措施! 如购车税减免等!

我想请您从企业的角度谈谈!政府的哪些政

策会对市场的拉动有一些实质性的作用,

仓石诚司$政府有可能会出台一系列的
政策救市! 其目的是为了给市场营造一个
更好的购车环境" 首先是价格!政策的出台
能为大家带来更容易接受的价格" 从现在
中国消费者的购车环节上来说! 整体上比
日本和一些欧美国家!相关的税费要高" 应
该说汽车税制方面的改革是比较有利于营
造一个良好的购车环境的"

另外!现在全球各国政府都在不断地下
调存贷利息! 利息的下调对于贷款购车的
用户来说!支出成本也会下降!能刺激一定
数量的用户来买车! 因此利息方面的作用
也是很重要的"

记者$

%2

年要提升到
$1

万辆的产能!

请问东风本田是新建工厂还是在原来的生

产体系进行改造,

仓石诚司$去年我们在全体员工共同的
努力下!用户对我们有更多的信心!取得了
一个很好的成绩"

实际上! 东风本田在
!"

年还仅仅具有
#$

万台的产能!但实现了
#%

万
&

千多台的
销售成绩"这是基于!

!"

年我们在生产线上
进行的多项改进!有效地提高了生产效率!

才能达到这个成绩" 具体来说!东风本田针
对每一道生产工序!进行了精密的计算" 比
如!原来是人工生产环节!我们都实现了机
械化生产!有效缩短了生产时间"

东风本田现在的工厂! 在设计初就是按
照

$&

万台的产能去建的!我们将在现在的基
础上进行进一步的改进"具体来说!首先我们
把我们的总装线增长! 同时也把涂装生产线
也增长了!提高了每天生产台数!通过这样的
方式提升每一天的生产产能!能够达到目标"

记者$

%!

年思域混合动力车的销售目

标实现没有,

仓石诚司$去年我们的思域混合动力车
顺利完成了

$!!

台的销售目标"

思域混合动力车是作为进口销售来进
行的!在这个领域里!东风本田是以长期战
略的姿态来进行的" 希望政府也能像欧美#

日本等国政府一样出台一些激励政策!促
进市场的扩大" 我们会根据中国市场的发
展状况!去决定思域混合动力车的国产化!

或者我们导入新的混合动力车在中国生产
销售!这个都是有可能的"

记者$

%2

年不乐观的经济环境对车市

的影响很大!您觉得
%2

年有哪些机遇!这些

机遇主要体现在哪些方面,

仓石诚司$到目前为止!中国的广东#上
海等经济发达地区! 汽车普及率已经比较
高!从东风本田内部的销售情况来说!这些
地区的市场份额占比也是相对较大的" 不
过!从几年的销售成长来看!销售已经逐渐
在向内陆地区展开! 今后我们会进一步加
大投入力度! 在一些发展势头强劲的后起
之秀区域增强我们的销售力度" 当然我们
还会继续关注并发展广州#北京#上海#深
圳等这样一些已有的重点市场" *左贵生+

!" #$
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琬杰

23)4567893:;<=>?

何醒言
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借东风本田新思域在北京上市之机!记者就目前的汽车市场以及东风本田在新的一年里!将采取哪些措施应

对可能不景气的汽车市场!专访了东风本田汽车有限公司总经理仓石诚司) 以下是记者的专访实录)

!"

汽车工作室主编
值班主任

!

郭远明 主编
!

左贵生 美编
!

何子利
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年
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月
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日 星期三
汽车周刊 % &
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"$$(年乘用车

本报综合消息 相对于前几年
$!'

以上
的增长速度!

$()"

年整体车市可谓惨淡收
官!在南方雪灾#四川地震和国际金融危机的
冲击下!车市增速逐月下降"相关统计数据显
示!

$!!"

年乘用车销量约为
*%)

万辆
+

不含微
面
,

!同比增长不到
-'

" 但相对于国际主要市
场的下滑!中国车市情况也还算不错"一汽大
众和上海大众分别夺得了冠亚军! 而连续三
年蝉联乘用车销量冠军的上海通用则滑落至
第三的位置"数据显示!大多数企业均没有完
成

$!!"

年年初制定的任务"

完成年初任务厂家$东风本

田%东风日产%比亚迪

由于前几年车市形势喜人! 外界普遍
认为!

$!!"

年产销总量超过
.)))

万辆不在
话下!因而各大厂家在

$))"

年初时都制定
了雄心勃勃的目标! 但在一系列外在因素
打击下!车市总销量也逐渐下滑" 到年底总
结之时!在数十家乘用车厂家中!真正能完
成年初产销任务的也就只有东风本田#东
风日产和比亚迪三家了! 由于东风本田和
东风日产两者表现优异! 东风汽车集团在

三大汽车集团
+

其他两家为上汽和一汽
,

的
较量中拔得了头筹"

坚持$销售能力适度大于生产能力%的
东风本田成了

$))"

年车市大赢家!其
.%/&$

万辆的成绩远远超过年初
.*/!$

万辆的成
绩!

$01

的增速是行业增速的四倍" 东风本
田

2345

在
675

市场一枝独秀! 思域在
8

级车市场也赢得了应有的地位"

同样值得一赞的是东风日产!其
9*

万辆
的成绩已经处于第二阵营领头羊的位置!也
是十大乘用车企业中唯一完成

$))"

年年初
定下的

9&

万辆销售目标!其八大车型除了骏
逸外销量均全面上扬!特别是新天籁的上市!

扭转了东风日产在
:

级车市场的失意"

而得益于
;9

在
$!!"

年高达
.%/%-

万
辆的销量! 比亚迪也完成了年初制定的

$!

万辆的任务"

三强排位$一汽大众%上海

大众%上海通用

$!!"

年车市整体黯淡! 但亮点属于一汽
大众和上海大众!两者分别以

*.

万辆和
&0

万
辆的成绩位居冠亚军的位置!大众在中国实现

销量突破
.!!

万辆的目标!巩固其领先地位"

两个大众
$!!"

年的表现可圈可点!在
规模庞大的基础上增速仍然高于行业水
平! 其中捷达和桑塔纳两款产品 $老当益
壮%!贡献了巨大的销量!奥迪品牌继续在
豪华车品牌中处于领先的位置! 斯柯达处
于慢热中! 可惜的是由于帕萨特领驭的老
化 #迈腾销量暂时还跟不上 !大众在

:

级
车市场与日系车相距甚远" 在

$!!0

年!上
海大众将推出新款的帕萨特! 一汽大众还
有第六代高尔夫的引进! 另外加上不断推
进国产的波箱和发动机! 大众还有可能进
一步巩固其优势"

上海通用
$!!"

年不到
&%

万辆的成绩!

比起
$!!-

年
*!

万辆下降了
"1

!连续
9

年
成为乘用车老大的上海通用一下就滑到了
第三的位置" 不过! 经过

$!!"

年的调整之
后!上海通用有可能焕发出新的活力!其产
能已经扩展到了

-%

万辆! 基于欧宝平台的
新君威已在去年年底上市! 市场反响不错"

而另一款重量级车型雪佛兰科鲁兹将于第
$

季度上市!产品竞争力大为提升!加上上
海通用超强的营销和执行能力! 在

$!!0

年
重现辉煌并不是不可能的任务"

本报综合消息 相对于前几年
$!1

以上
的增长速度!

$!!"

年整体车市可谓惨淡收
官!在南方雪灾#四川地震和国际金融危机的
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