
!!!!!

!!!!!

!!!!!

! " # $ % & ' ( ) * + ,

每周四出版

!"#$%&'("#)(*+,-#

!"

!""#

年
$

月
#

日 星期四

海南日报房地产策划营销有限公司

值班主任
%

栾 岚 主编
%

邓建华

责编
%

谌墨 美编
%

张德运房产热线
%&'#"()*$&&&

电子邮箱
%+,-./0!""*1&)'2345

!"#

!"

!房产周刊" 特约家居装饰公司# 恒泰装饰

地址# 海口市国贸大道新达商务大厦二楼

电话#

"*#*6!"##$%$$

全国免费咨询电话#

*""6*()76""# 888209+,32-,9

样板间

!""# 年五月! 中国地产在周期调整之后! 迎来了第一个黄金销售档期" 春节后回暖

的市场将房地产市场似乎又一次拉回到 #买房年代$% 然而! 更多的业内人士认为! 周期

之后! !""# 年的中国地产市场将是 &试金$ 的一年! 市场将选择出那些在未来市场发展

过程中受到市场欢迎的产品% 大家相信! !""# 年市场的 &试金$ 将从这一个五一开始%

设计师# 费鸿茗
地址# 大公馆
面积#

!"#$

"

设计说明# ! 欧式" 辉煌的古罗马时代世人奉
献的是华美庄严# 比例均匀的古典风格# 穿越
黑暗的中世纪# 耀眼光芒的文艺复兴时期则创
造出了新古典$ 巴洛克等经典装饰样式%

在
%

月楼市黄金季节到来之际# 有哪
些项目值得企盼

&

整体市场是否区别于以往
不同时期的特点

&

&&为顺应
"##'

年房地
产业发展新潮流 # 挖掘海南楼市新亮点 #

本报再度集结海南地产军团# 隆重推出旅
游'地产直递杂志 ( 我家住在海南岛)# 并
随报同步发行五一地产特刊# 将为市民展
开一份有关楼市的精美答卷%

主流媒体打造置业锦囊

作为省内发行量最大 $ 最具公信力 $

影响力和权威性的平面媒体# ( 海南日报)

房产周刊在房地产报道领域一直以来都秉
承客观$ 公正原则# 力图在开发商和购房
者之间搭建起一座沟通的桥梁# 既为居民
提供丰富实用的楼市信息# 又为开发商提
供一个自我展示的舞台% 本次在五一期间#

全面推出旅游'地产杂志# 并随报同步发行
五一特刊# 这是海南日报报业集团继 * 三
亚春季国际房展汇+$ * 北方四市巡展+ 后
的又一力作# 也是 * 信心

#'

# 海南地产军
团集结行动+ 系列活动之一%

面对形形色色的楼盘# 消费者如何在
纷繁复杂的信息中找到自己称心如意的房
子
&(

据了解# ( 我家住在海南岛) 直递杂志
及随报特刊将以服务性$ 实用性为立足点#

旨在全景式描述海南楼市现状# 引领前沿
消费潮流# 把读者的购房需求和开发商的
宣传诉求紧密结合# 为读者奉献一个前瞻
性$ 全面性$ 预见性和服务性的购房宝典%

编委会工作人员介绍# 直递杂志将采用进
口铜版纸#

)

开豪华印制# 以区域区解读市
场# 从规划展望未来% 并有精心策划制作
* 楼市全图+# 为百姓购房提供详实的参考#

倾力打造最权威$ 内容最完备$ 极具收藏
价值的居民购房读本# 这也是各商家进行
品牌推广和产品营销的最佳平台%

点评#
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向左看! 是直递杂志' 向右看! 是随

报特刊% (我家住在海南岛) 最大限度地

发挥媒体的特殊功能和作用! 达到
%&%$!

的宣传效果 ! 从而为海南旅游地产造势 !

凝聚更多人气%

直递杂志与同步特刊 ! 前者直投四 *

五星级酒店* 景点及机场! 后者随
!"

万份

发行量的海南日报发行 ! 有效受众达
%""

万人以上! 两者在发行渠道上无疑是一种

互补% 任何企业选择这种 #

%&%

$ 的组合产

品! 既可以降低拓展市场的营销费用! 又

可以扩大宣传空间! 全方位地网罗目标受

众! 产生 #

%&%$!

$ 的营销效应%

一册在手$ 购房如同进超市

对于市民来说# 选择 * 五一+ 黄金周
买房是一个很好的机会 % 很多市民表示 #

* 虽说 , 五一- 看房是一个很不错的选择#

但是我们对海南楼市的发展状况又不是很
了解# 海南到底有多少个楼盘# 这些楼盘
的销售现状如何. 我们全都一无所知% 如
果看房购房也有 , 路线图-# 也有指南针#

那我们也就可以购放心房了%+

超市的促销手册人们都非常熟悉 #

( 我家住在海南岛) 以区域为单位# 将海南
各地域楼盘清清楚楚地介绍给社会各界消
费者% 商品房也象超市卖日用品一样. 难
怪还在招商期间# 这横空出世的旅游地产
杂志搭配特刊就受到高度关注% 从社会各
界反馈的情况看# 这种非常便捷的购房方
式不但广受市民的普遍好评# 同时也受到
了房地产界的关注%

* 无论是辗转在各个楼盘看房# 还是在
偌大的房交会展会现场选购# 没有一本内
容丰富$ 信息实用的购房手册在手# 不仅
浪费时间# 而且往往让人费力不讨好%+ 编
委会负责人认为# ( 我家住在海南岛) 则
将海南楼市资讯一网打尽# 向购房者提供
最详实$ 最权威$ 最实用$ 最细致的
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海南楼市资讯% * 大量内容翔实的购房实
例的刊登# 使得购房者更容易在购买前进
行比较和挑选# 节省了反复看楼咨询的麻

烦%+

其实# 直效行销已成为传统和司空见
惯的一种行销手法# 但是直效行销的方式
不是每一个发展商都可采用# 它的成功运
作需要庞大的资金和客户网络支持# 因此#

海南日报报业集团独具创新# 为直效行销
注入了新的内涵# 将报纸多年来所积累的
庞大的读者群体延展为开发商的客户网络#

并有选择地精准投放% 据了解# ( 我家住
在海南岛 ) 除了各四五星级酒店 $ 景点 $

机场直投# 以及随海南日报发行外# 还在
五一房交会期间免费派发# 从而产生最广
泛传播# 最深远影响%

点评# 直递
&

直击
&

直效
&

直观
'

值得拥

有+

直递,,,直递四五星级酒店 * 景点及

航班'

直击,,,房交会现场直投观展受众 !

直击有效购房群体'

直效,,,同步发行海南日报五一特刊!

以
!"

万发行量覆盖
%""

万有效受众! 高效

益! 高回报! 低成本'

直观,,,从规划展望未来! 以片区解

读市场! 看区域名盘! 如何领袖五一楼市+

楼市宝典助推房企品牌发展

招商一经推出 # ( 我家住在海南岛 )

就吸引了众多开发商踊跃参与# 热线咨询
如何来抢订黄金版面% 众多开发商都预借
此展示其企业实力与品牌# 树立良好的群
众口碑% 很多开发商认为# 可以提高房地
产企业的知名度$ 树立开发商的品牌形象#

并可以积累客户 # 促成销售 % 不仅如此 #

开发商更为看重的是海南日报权威发行 #

他们纷纷表示# 日报有巨大的公信力及社
会影响力 # 还有上百万的有效读者群体 #

尽管市面上有林林总总的杂志# 但他们相
信 ( 我家住在海南岛) 定将脱颖而出# 独
树一帜# 同海南日报一样# 拥有无以匹敌
的影响力和效果%

另外# 编委会接到了大量读者的电话#

询问杂志的推出时间以及如何能得到杂志%

他们认为#在这本杂志上既有具体楼盘的信
息#又有海南区域的规划介绍#这样消费购
房时#能清楚地知道自己意向楼盘地域的升
值潜力% 许多在海南居住和工作的读者表
示#平时不仅得为自己看房#还有内地的亲

朋好友委托买房#* 我们又不是专业人士#替
人家买房更操心/ +* 有了 ( 我家住在海南
岛) #这就相当于有了一部购房宝典/ +

据了解# ( 我家住在海南岛) 将于五
一期间全面发行# 届时# 广大购房者可一
睹其 * 芳容+% 目前# 特刊的招商工作正在
进行中# 凡

"##'

年
!

月
"#

日000
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月
"#

日# 认刊海南日报
*, "

版平面广告# 即可
获赠杂志豪华内页

*-

# 认刊海南日报整版
平面广告# 即可获赠杂志豪华内页

"-

# 并
在海南日报五一地产特刊上有相应展示 %

望有意向的开发商抓紧时间报名%

点评# 海南日报
&

直递杂志
'

无限可能+
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谌墨 撰稿
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