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汽车周刊 ! "

本报讯
!

月
"#

日!广汽丰田汽车有限
公司在北京宣布! 结合中国消费者需求和
丰田全球最先进技术的豪华城市型
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汉
兰达将于

'

月在广汽丰田实现国产"

近几年来! 随着我国汽车市场的不断
发展!#大空间$%&高通过性$%&豪华的驾乘
舒适性$ 越来越成为众多消费者最看重的
用车需求! 而此前这些需求只能由传统的
$%&

和豪华轿车分别满足' 在这样的背景
下!汉兰达作为一款真正意义上的&豪华城
市型

$%&

$! 兼顾了豪华轿车和传统
$%&

的各自优势!集豪华舒适性和多功能%多用
途于一体!成为这一空白市场的开山之作"

汉兰达首次为该市场领域构建出&强悍%灵
活 %自由 $的三大标志性维度 !让公务 %商
务%休闲%旅行等多情境用车需求一&部$到
位!以&无界限$独特价值让车主驶向事业
和人生的从容境界"
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以豪华舒适兼顾良好通过性能著称的
汉兰达!虽然没有最终发布国产后的价格!

但在发布现场! 汉兰达向外界初步展示了
其填补豪华城市型

$%&

市场空白的底气与
实力" 宽敞灵活的空间%豪华先进的配置%

驾乘俱佳的操控通过性能! 汉兰达以此为

&豪华城市型
$%&

$开创了&强悍%灵活%自
由$的三大标志性维度(((富有肌肉感和力
量感的外型!使汉兰达扑面而来的强悍激起
一种男性的共鸣)灵活%实用%宽敞的载客载
物空间!可针对不同情境做出各种适应性的
变化)轿车化的舒适性与随心所欲的操控性
的最佳组合!让人车共臻从容之境*

丰田汽车公司汉兰达首席工程师权藤
宪治先生解析了汉兰达诞生的背景+ 在汉
兰达推出之前! 在豪华轿车与专业级

$%&

市场之间!仍有一块空白地带!还可以打造
一个需求量更大的豪华城市型

$%&

车

型(((在保留
$%&

通过性优势的同时!强
化其在各类公路用车环境下的操控性能 !

同时营造豪华细腻的驾乘感受*
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此次导入的汉兰达! 共有
()'

升和
#)*

升两个排量
"+

款车型* 其中!
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升排量的
发动机被装配于全时四驱的车型上! 搭配
五速变速箱

,

分为&至尊版$,&豪华版
-./0

$%

&豪华版$%&精英版$ 共四大车型)

#)*

升排

量发动机被装配于前置两驱的车型上!配备
新型六速变速箱! 在以上四个版本的基础
上! 增加了两排座椅的运动版和精英版!共
有六大车型*

汉兰达
#)*

升搭载的是丰田
#++1

年推
出的最新一代四缸发动机的集大成之作*

采用的双
&&230

%进气歧管长度可变系统不
仅提高了发动机的效率!内置的平衡轴还实
现了极高的静谧性* 丰田悉数将这些最先
进的技术导入到了汉兰达上* 另外!在新设
计的六速自动变速箱的和谐匹配下!不仅达
成了低速到高速的低油耗!而且还实现了高
加速性能*
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丰田对消费者实际需求的准确把握
和卓越的产品品质与服务!让汉兰达在北
美市场长盛不衰 ! 屡屡创下销售奇迹 *
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年汉兰达甫一推出!便在竞争最激烈
的北美车市势如破竹 !睥睨群雄 !并刷新
多项销售记录!连续多年畅销美国* 数据
显示 !
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年汉兰达在北美市场累
计销量达到近
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万辆!最高年销量超过
4(

万辆!
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年底 ! 汉兰达在全球
累计销量超过

44'

万辆* 如此显著的销售
业绩迅速让汉兰达在北美乃至全球名闻
遐迩!足令业界称道*

开启!豪华城市型 )*+"市场
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左起# 江积哲

也$葛原徹$权

藤宪治$ 冯兴

亚$胡苏

本报综合消息 工业和信息化部副部长
苗圩在
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年
!

月
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日举办的电动汽车
产业发展论坛上指出!在全球金融危机背景
下!传统汽车行业转变观念!充分利用电动
汽车发展的有利时机!全面参与电动汽车产
业化商业化进程!是我国汽车产业做大做强
的最佳选择*

他说!通过近三十年的努力!在我国科
学家%企业家和社会各界的参与下!我国在
电动汽车领域取得了突破性进展!缩小了与
发达国家的差距*新能源汽车是未来汽车产
业发展的必然趋势!我们要充分认识到这一
点* 虽然我国已经提前步入汽车时代!并跨
入汽车大国行列!但是我们要把汽车产业做
大做强!成为汽车强国!还需要一个过程*未
来汽车行业的竞争一定是先进技术与节能
环保的竞争!以纯电动汽车为代表的新能源
汽车为我们实现汽车强国梦想! 带来了契
机*

苗圩表示!将加快推进电动汽车和关键
零部件产业化示范技术改造!积极支持电动
汽车相关企业加强技术研发!组织实施关键
技术产业化示范工程*以电动汽车整车及电
机%电池%新型动力系统等关键零部件为重
点!加强统筹规划!组织实施一批重点技改
项目!为电动汽车大规模示范应用和商业化
推广奠定产业基础*重点建设一批具有核心
技术优势的研发基地!规划布局和扶持一批
电动汽车产业园区!形成具有竞争力的产业
集群*

工信部将强化标准管理!建立电动汽车
公告管理体系* 电动汽车的大规模推广应
用!离不开标准体系的支撑* 要结合电动汽
车产业发展需求! 加快制定电动汽车生产%

安全检验%充电设施等一系列技术标准* 进
一步严格标准管理!做好标准与规划%产业
政策的协同!促进国家标准与国际标准的衔
接* 要加快建立电动汽车公告管理体系!把

公告管理作为规范行业发展!促进产业进步
的有效手段*

苗圩最后强调! 电动汽车要真正上市
销售!还需要创建安全%方便%快捷%可靠的
使用环境! 这必须依赖国家相关政策的扶
持*电动汽车的初期导入政策%初期用户与
市场定位是电动汽车走向产业化的关键 !

必须充分发挥政府部门的引导和示范作
用*目前!中央财政已经明确了节能与新能
源汽车示范推广的补贴政策*从长期来看!

充电基础设施建设%购置差价%公务用车%

道路优先通行%停车场优惠%宣传推广等方
面都还存在较大的鼓励扶持政策空间* 电
动汽车的电池技术与成本控制问题仍然是
商业化推广的最大障碍* 电动汽车大规模
商业化推广需要电池工业和电网% 市政基
础设施等方面的配套支持* 我们必须突破
行业限制!打破封闭运行状态!加强跨行业
联盟和协调协作!发挥多方面积极性!集聚

力量!共同推进*

虽然与会专家和部分企业代表对我国
大力发展电动汽车还存在不少分歧! 但是!

亚洲制造业协会首席执行官罗军却认为!有
争议是正常的!如果始终在争议中徘徊会错
失良机* 他在接受记者采访时指出+汽车厂
家不要只顾埋头拉车!还要抬头看路* 电动
汽车代表了世界汽车发展的未来方向!这是
不容置疑的*谁落后谁就会在新一轮竞争中
淘汰出局* 我国彩电企业的教训是深刻的!

1+

年代!彩电厂家都一门心思要全球最大!

到了
7+

年代!当长虹%康佳%

289

都做到全
球老大的时候!等到他们命运的却是当头一
棒+显像管时代几乎是一夜之间就退出历史
舞台!液晶时代提前来临*到今天为止!我国
彩电企业都还在苦苦挣扎* 而今天!电动汽
车的技术市场和国际空间都已经成熟!我们
应该充分利用全球金融危机这个时机!加快
产业结构调整!实现战略转型*
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本报综合消息 中国汽车销售连续
三月超美! 成为全球季度销售冠军* 但
外媒却并没有送来鲜花和掌声!一席&昙
花一现$%&丰产不丰收$的评论!给汽车
业浇了一通冷水*

英国媒体昨晨在题为 -中国汽车
(

月销量创历史新高但可能丰产不丰收.

的评论中称!当一些海外车厂努力摆脱
破产困境时! 中国汽车行业第一季报出
亮丽销售业绩* 这是否意味着中国经济
已经复苏/ 汽车上市公司盈利前景能否
好转/ 答案可能会令人失望*

报道援引业内人士的说法称! 一季
度汽车市场的快速成长! 大部分因为产
业政策的刺激!其他大多行业尚未见到
好转迹象! 因此目前断言经济复苏尚为
时过早*

报道同时指出! 一季度微型车和经
济型轿车增长最快!这些车型价廉利薄!

很可能造成部分汽车企业增产不增收*

成了销售王

也进不去欧美市场%

美国-华尔街日报.昨晚也表达出与
路透相同的担忧!报道指出!虽然
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月份
乘用车销量较上年同期增长
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!但
商用车销量下滑了
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另一家美国媒体也指出! 中国成为
全球汽车第一市场的事实似乎已经毋庸
置疑!但是!中国强大的销售数字后面掩
盖了几个事实!不容忽视*

该媒体分析称! 首先中国的汽车制
造商有数十个都是小型的! 却要服务于
主体区域市场!结构不合理*

其次!到目前为止!中国没有一个汽
车制造商的产品成功地符合美国严格的
安全标准*

第三! 大多数中国汽车都只能出口
到别的发展中国家和地区! 如拉丁美洲
和非洲!根本进不了欧美以及日韩的市
场*

靠沾光合资品牌
是销售保证%

美国哥伦比亚广播公司
8<$

昨天
晚间新闻报道-在中国!购买美国车依然
能引起共振.称!汽车卖得好就能起飞全
球汽车业务了吗/ 大错特错*

报道称! 美国市场的疲软加上中国
狂飙的销售数字! 确实使中国成了目前
世界上最大的汽车销售市场* 但中国的
汽车销售火爆异常的原因却在于政府的
刺激计划影响!使得小型车,廉价车供不
应求*

报道称!在中国!仍然能够听到中国
客户这样的声音+&我还是喜欢美国车的
性能* $

报道还称!中国百姓打开电视!随时
随地都能看到汽车领袖是美国* 福特和
通用都在中国建立分公司专为中国市场
造车! 但他们能成功的主要原因恐怕也
是因为他们叫福特和通用! 他们的名字
在中国就是销量的保证! 中国自主品牌
不过是借合资品牌的光罢了*

中国汽车市场专家
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说 +

&中国有这样一个文化上的导向!买进口
车是一定的社会地位的标志! 已经根深
蒂固* $

中国汽车销量连续超过美国

昨天上午! 著名汽车行业分

析师贾新光认为! 今年销售增量

明显的车型主要集中在微客"微

轿等交叉型乘用车! 这些车型利

润率较低# 而像
!"#

"

$%#

等高

端车销量严重下滑$ 一些车企早

已注意到这种情况! 并在产能方

面进行了调整$

近日 ! 一汽大众就要求经

销商全年的销量中 ! 速腾加迈

腾 必 须 完 成 总 销 量 的
&'!

以

上 !捷达比例必须小于
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!才

能考评合格$
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