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LMNOPQ 继近期针对交强险
巨亏问题而热议交强险!涨价"事件后#

车船税也步入后尘#将实施!抑大惠小"

的阶梯式税率$ 消息一经公布#一石激
起千层浪$ 更多的车主担心的是政策出
台后#国内车市是否会出现连锁的!增
负"效应#使车主养车费用大幅上调$

日前#记者采访多位车主#从油费%

车险等因素综合考察发现&各个级别车
型的养车费与去年相比# 都有明显增
加$ !买得起车#但养不起车$ "早已成为
许多有车族对有车生活的无奈评价$

!从毕业后算下来已有七%八年的光
景了$ 现今#好不容易买了车#可每年支
出的高额养车费实在吃不消了$"一位!"

年的车主小王向记者表示了无奈$

如今# 为了应对不断加重的养车负
担#有车族的用车方式正悄悄发生变化$

有的减少用车频率% 也有的选择拼车出
游# 还有的选择电话购买车险$ 电话车
险# 不仅其价格本身比其他非电话销售
产品低#$%# 还可以根据自身情况享受
最高&折的优惠$ 与此同时#电销坐席人
员的专业性也决定了投保费用的高低$

平安电话车险的一位坐席经理表
示# 平安的销售坐席虽然集中在上海#

但坐席人员也是按照区域划分的#不同
区域的坐席人员熟练掌握了该地区车
辆%险种%理赔等知识#这就保证了投保
时因地制宜地为车主推荐险种组合#更
为车主的投保做到!量身定做"#从而降
低车险保费的缴纳$

LMNOPQ 今年下半年'()市
场销售火爆#小排量'()更是凭借!物美
价廉"直侵家轿地盘$ 日前#华泰圣达菲
系列推出一款*+*!万元起价%搭载"+,发
动机的纯粹都市型'()不仅再次演绎了
圣达菲的马太效应# 同时对于家轿市
场#一场跨界战争即将打响$

!"+,排量卖#,万元不到#市场上这类
家轿产品几乎空白#就算有也是极少的自

主品牌$ "某-'店经销商对记者如是说$

对于一款'()#其多功能性毋庸置疑#

华泰圣达菲"+,.更是城市'()的代表车
型$ 华泰某经销商负责人表示#!华泰圣达
菲"+,.将家轿% 越野%/0)巧妙的结合#宜
家宜商%三位一体$ 其三菱发动机与全承
载一体式车身完美匹配# 让这款'()既能
翻山越岭%爬山涉水#同时更能享受其他
'()所不具备的家轿般的舒适与安宁$ "

LMNOPQ 上半年萎靡的市场
状况#让众厂商卯足了劲#誓言要在金
九银十销售旺季拼一回$ 红红火火的干
劲% 久憋的消费热情催生了黄金旺季#

尤其是备受行业关注的中高级车#在凯
美瑞等标杆车型的带领下#实现了强劲
增长#其中*月环比增长"$%$

中高级车市可谓是竞争最为激烈的
一个细分市场$稳坐前三甲的凯美瑞%雅
阁以及天籁#紧紧跟随的帕萨特领驭%君
越#以及新车上市的11#无不来势汹汹#

对!金九银十"势在必得$另一方面#豪车
价格下压%'()售价#$23,万元的主力车
型价格区间与中高级车重叠# 抢占中高
级车市场的野心昭然若揭$

在如此!内忧外患"之下#烈火炼过
方显真金本色#金九银十两个月#凯美

瑞分别以#3,"&台和#""3$台的销量#再
创辉煌战绩#!中高级车价值标杆"的领
军地位难以撼动$

据悉#国内新能源汽车的先行者凯美
瑞混合动力也取得了不俗的成绩$ 在*月
江西南昌举行的第五届中国中部投资贸
易博览会上#凯美瑞混合动力因为其技术
先进性以及产品品质稳定性#而获得南昌
市政府青睐# 一举成为大会官方专用车$

南昌市政府大力推广新能源汽车#一次性
购买了-$辆作为大会专用招待车#树立了
凯美瑞混合动力绿色环保的良好形象$

另外#在本次全国瞩目的广州亚运
会上#凯美瑞混合动力成为广州亚运会
官方用车#一共*4辆凯美瑞混合动力投
入使用#为广州践行绿色亚运提供强有
力的支持$

LMNOPQ

##月",日上午#长安汽
车与泸州老窖集团在重庆签署战略合作
协议$ 正式对外宣告成功联合中国百年老
字号酒业集团#启动合作新战略#共助民
族企业飞速发展$ 长安汽车副总裁朱华
荣%泸州老窖集团总裁张良%中共重庆市
市政府副秘书长廖庆轩%泸州市副市长喻
双等领导出席了交车仪式并为仪式启动
剪彩$

据悉#在此之前#长安汽车已与泸州老
窖集团正式签订了供货协议# 泸州老窖集
团将首批采购44*辆长安微车作为其运酒
的物流及服务用车# 并承诺在未来3年内#

泸州老窖集团还将陆续采购长安之星"%长
安之星'-4,以及长安星光-$,,等共#,,,,

辆$

长安汽车与泸州老窖均是著名的民族
企业#有着自己独特的品牌魅力#他们都担
负着民族自主品牌独立的艰巨任务$ 长安
汽车美誉天下#泸州老窖荣耀中国#两个民
族品牌的强强合作# 势必开启汽车行业与
白酒行业发展的新篇章$

长安汽车作为中国汽车工业第一阵营
企业# 始终坚定不移地走自主创新的发展
道路#,*年实现自主品牌汽车产销#-"万
辆#排名中国汽车行业第一#世界汽车行业
第#3位$也是在这一年#长安和中航汽车并
购重组$ 前不久又发布了全新的品牌战略
应#提出未来的战略目标是#到",",年#汽
车产销规模达到4,,万辆#从而真正成为一
个世界级的汽车企业$

同样的# 泸州老窖作为民族优秀品牌
的代表#中国首届四大名酒之一#并蝉联历
届!中国名酒"$ 代表中国白酒承担起了重
塑民族品牌的重任$近两年#随着泸州老窖
的高端定位越来越受到消费者的认同#通
过文化的传播#品牌的塑造#市场占有率显
著提高#竞争力逐渐增强#成为民族企业的
荣誉代表# 品牌知名度享誉国内外$ 拥有
始建于#$&3年的国宝窖池群和被评为首届
!国家级非物质传统文化的泸州老窖酒传
统酿制技艺"#是中国唯一拥!双国宝"的白
酒企业$

此次长安汽车与泸州老窖集团的战略
合作# 实际上就是两大民族工业知名品牌
的强强联合$ 两大荣誉品牌的联合将碰撞
出灿烂的火花$ 长安汽车将承载泸州老窖
的精神和价值以及荣耀#驰骋在华夏大地$

长安汽车以自己的服务精神# 让中国荣耀
响誉在有泸州老窖的地方$
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黄金组合
笑傲中级车市

LMNOPQ 据一汽丰田经销店
销售人员介绍# 随着#+4.购置税优惠时
限的到来#再加上大排量车型车船税可
能调高#像卡罗拉这样经典的经济实用
型家庭用车目前备受消费者青睐$

新卡罗拉全新变革 黄金组合笑傲
中级车市数据显示##,月中级主流车型
科鲁兹% 朗逸均超过了#+&万辆以上#值
得注意的是# 一汽丰田当家车型卡罗
拉5花冠组合# 以"+"万辆的佳绩笑傲中
级车市$ 至此#新上市的卡罗拉5花冠组
合已连续两月超过"万辆$ 显然#改款增
配全新升级# 再次焕发青春的新卡罗
拉#用实际行动证明了自己的受欢迎程
度6 在年底销售旺季里也将引爆更大的
销售热潮$

据悉#新卡罗拉以消费者需求为出
发点#全面实现性能%品质%舒适性和人
性化的全新飞跃#带来无限爱意和更为
优越的驾驭感$ 其外观在继承经典风格
的基础上#车体更显宽厚#车身线条更
加硬朗#呈现出大气饱满的厚重感和宽
体低俯的动感之美'此外高级别车型加
装了带转向灯可加热后视镜#看上去更
加活泼灵动$ 同时#内饰方面也更具品
质感#加上别具匠心的7形方向盘#实现
了舒适实用与时尚动感的完美结合$

当然#新卡罗拉的变化不只是表面#

更是内在的全面升级$ 其中#新款车型
搭载的双))89:发动机与1)8无级变速
器#成为其最大亮点$ 一汽丰田相关负
责人表示#1)8无级变速器的加入#为驾

驶者带来超乎想象的驾驭乐趣和媲美
高级车的静谧性#行驶平顺轻盈#动力
十足$ 另一方面#新动力总成的加入大
幅提升车辆的燃油经济性# 以搭载1)8

无级变速器的#+!.级别车型为例# 综合
工况下百公里油耗仅为4+&升#创造了家
庭车油耗的新标准$
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事实上# 诞生于#*44年的1;<;.!

.=#已经走过了--年的历史#历经了#,

代车型的经典传承$ 对此#一汽丰田相
关负责人表示# 卡罗拉成熟的车型品
质%温馨周到的人性化服务一直都是消
费者青睐卡罗拉的主要原因#而新卡罗
拉也同样传承了这些优点$

新卡罗拉秉承丰田在人性化设计方
面的深厚底蕴# 特别在细节上更多关注
驾驶者的感受# 比如白色的背景光使仪
表盘的显示更加清晰' 后排地板采用平
整化设计#给人一种!如履平地"的感觉$

同时##+4.及部分#+!.车型新增了
('>%=(?接口%7)7语音电子导航系统
等多项配置#提升了使用的便利性$ 另
外# 新增的"+,.级别还配备带等离子发
生器的自动空调%定速巡航系统%智能
钥匙及一键启动系统等高级别配置#档
次进一步提升$

另一方面#新卡罗拉在主动安全和
被动安全上双管齐下#给驾乘者双重安
心与双倍信心$ 在主动安全上#新卡罗
拉除了全系标配带有@>7的=>'系统#

更增加>=刹车辅助系统#进一步确保车
辆的驾驶稳定性和制动性能$ 此外#车
内配备的$个安全气囊% 采用丰田独有
的A;=车身%配备前排座椅预紧限力式
安全带#以及B'; CB?儿童座椅固定装置
等先进安全配置#贴心保护驾乘人员的
安全$
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卡罗拉一直是一汽丰田的主力车
型#也是车市的明星车型6其销量增长是
支撑一汽丰田发展的主要动力$ 数据显
示#自",,&年第十代卡罗拉在中国进行
全球首发以来#卡罗拉在国内市场累计
销量已逾$,万# 月均销量稳定在#3,,,

多辆$ 因此#卡罗拉也一直被称为国内
中级车市场的领导者$

对于刚上市的新卡罗拉# 一汽丰田
显然寄予厚望$ 新款车型不但加强了原
有的配置#更引入了"+,.车型#填补了一
汽丰田在"+,.级别上的空白# 其目的在
于提升卡罗拉在中高端市场竞争力$ 可
以说#新卡罗拉承担着承上启下%拓展
用户的战略重任$

一汽丰田相关销售负责人也表示#

新卡罗拉在年末这一轮销售旺季中#将
凭借安全%低油耗%高综合性能和高品
质继续赢得中国家庭消费者的信赖$ 同
时#新卡罗拉也将与1;<;..=系列中另
一款车型@?花冠形成有效搭配#进一步
扩大一汽丰田在中级车市场的竞争力#

延续其在家庭车市场的标杆地位$


