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MNOPQR 随着国内汽车消费
刚性需求与潜力逐步提升! 小排量车的
税收优惠走向终结"过了元旦节!!"#$及
以下排量车%"&'的购置税!重新涨回了
!('!!(万元车型平均要多缴)(((*+(((

元的税款" 而一直以来受消费者亲睐的
经济型,-.购车成本则没有改变" 专家
预测#元旦之前出现的!"#车型抢购潮将
演变为春节前经济型,-.抢购潮"

过去的)(!(年是!"#$及以下排量车
的天下! 受惠于购置税优惠政策和国家
$节能惠民工程% 补贴!!"#$及以下排量
车型市场呈现出销售旺势& 业内人士表
示!随着)(!(年购置税优惠政策到期!小
排量车的销量增势将趋缓!/0!&万元的
经济型,-.将成为消费者关注的热点&

张先生是一名普通的年轻白领!他在
)"($圣达菲和!"#$朗逸之间纠结了很久!

对于前阵子购置税优惠取消的消息!他倒
是显得很从容& 究其原因!据他观察!元旦
之前大家扎堆买!"#$及以下排量轿车!消
费者购车最踊跃的时候!也是车价优惠最
少的时候& 因此他的经验是!别捡了芝麻
丢了西瓜!别为少一点税钱!而盲目冲动
地购买& 特别是不要为了少一点税钱而放
弃自己钟爱的车型!一定要看好再出手&

同样! 吴先生前不久刚刚报名学了
车! 本打算趁元旦之前 $购置税优惠政
策% 未被取消之时! 购买!"#$排量的轿
车!但是去1,店看车时发现人满为患'一
些优惠项目都取消了! 心有不甘的张先
生将购车计划缓延至春节前夕" 经朋友
推荐!他发现华泰圣达菲)"($汽油版2"2/

万元的售价具备了家轿',-.'34. (三
车合一%的功能!大气时尚的外观也更加
适合他这类(拉风%的年轻一族&

MNOPQR

)(!(渐入岁末!在虎
年的岁尾之际! 纵观去年的中高级轿车
市场! 传统商务车型与时尚动感车型的
竞争日趋白日化! 并涌现出一些实力超
群的全新车型&此情此景!人们不禁有此
疑问# 谁是今年中高级车市新军中的虎
头猛将)面对庞大的新车群!记者印象最
为深刻的无外乎引领)(!(中高级轿车市

场新主流的全新5678锐志&

自去年2月!#日华美锐变'正式上市
之后! 全新5678锐志凭借舒适动感座驾
的独特优势! 为中高级轿车市场带来与
众不同的全新气息!其安全'操控'动力'

外观'舒适的(&,%商品魅力!受到消费者
广泛青睐!上市三个月整!就达到!#(((

台的热销业绩!并以强劲势头迅猛增长&
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舒适动感引领2010车市新主流

同比增长34%
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经济型SUV将迎抢购潮
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(去年中国市场!/((万销
量里面!日产大概占!)(万辆& %日产汽车公司
首席运营官志贺俊之表示! 新阳光轿车在华
首发后!今年还将导入两款新车& 另据消息人
士透露!两款新车分别为新骐达和大号,-.美
人奴&

此外!志贺俊之表示!英菲尼迪已经在实
施产品面向全球化的调整计划& (过去基本是
面对美国市场!现在开始生产一些小排量'燃
油经济性更好的车型在中国销售& %

广州车展上! 日产中国官方发布统计数
字!截至)(!(年!!月!日产品牌在中国销售近
2+万辆汽车!与去年同期相比增幅超过+(9&

截至)(!(年!!月! 东风日产已提前达成
#(万辆的年度销量目标! 全年总销量预计将
突破##万辆!居日系车企首位& 东风日产副总
经理任勇表示!)(!!年东风日产将销量目标
定为%%")万辆!同比增长达!%'&

对于今年汽车市场的走势! 志贺俊之和
东风日产任勇已达成共识# 今年中国汽车销
售两位数的增长还是有的! 预计在!('左右!

但总体增速会放慢&

此外!志贺俊之表示!新阳光上市之后!

今年将会在华导入两款新车& 据消息人士透
露!换代的骐达和大号,-.美人奴今年花落东
风日产已无悬念&

日产今年将
导入两新车
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MNOPQR 日前! 平安电话车险透露
已签约戛纳影帝葛优作为其未来两年的形象
代言人! 这标志着这家国内首家获得电话车
险经营牌照的险企巨头正式从简单的攻占市
场的资本积累阶段进入更关注品牌和重视客
户忠诚度的成熟发展阶段&

据了解!去年!)月#日起!葛式风格的全新
平安电话车险广告片率先登陆::;.! 启用葛
优形象为主体的全新平安电话车险平面'电
台'电视系列广告也将在近期全面上线!&

平安电话车险相关负责人表示! 邀请葛
优作为形象代言人! 正是看重其特有的葛式
幽默& (葛优一直坚持走实力派路线!并且戏
路宽!演艺生命比大多数男演员都要长!比较
*货真价实+,而且他和善'幽默的形象也显得
更为亲民! 能够完美演绎平安电话车险优惠
实在的产品特质(&

(正如葛优的经典台词*相信群众的力量+!

买东西当然要选最多人在用的- %该负责人充满
信心的说!(平安电话车险自)((%年第一家获得
保监会批准的电话车险经营资格后! 公司业绩
连年翻番!牢牢占据2('以上的市场份额& 主动
打进电话的客户超过!(('增长!新保客户数量
连创新高的同时! 我们也牢牢抓住了老客户的
心! 远超其他渠道的续保率和超低投诉率证明
了我们在后续服务方面的绝对优势& %

签约葛优全线
代言其车险产品
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)(!(年!)月)/日!在
北京国家会议中心!华泰汽车携首款自主
中高级轿车华泰<!!闪亮登场& 华泰汽车
成立十周年之际!华泰<!!的横空出世标
志着其迎来十年创新发展的新阶段!并由
此吹响了进军轿车市场的号角&这款车以
大气尊贵的经典设计'绿色低碳的强劲动
力'智能时尚的科技配备'前瞻领先的安
全性能等突出优势成为华泰汽车实施轿
车战略的重要筹码& 同时!作为国内首款
自主中高级柴油轿车!华泰<!!还将创领
中国中高级柴油轿车的新典范& 据了解!

此次上市的华泰<!!配备了)"( ;6:.柴
油与卡瓦奇!"/;汽油两款发动机!结合不
同的配置! 共推出1款车型! 价格区间从
!!"2%万元到 !1"+%万元&

作为华泰汽车十年合资造车的精华和
全球领先技术的集大成者!华泰<!!在车身
设计'动力性'车载智能'安全性等诸多方
面都有着出色的表现& 其车身采用全新的
(-盾%设计理念!欧洲经典-型超大散热格
栅'-型一体式引擎盖与-型$=>=浑然一
体!整车线条洒脱流畅!尽显大气尊贵& 而
车身长宽高分别达到了121+??'!/&)??

和!&!!??!以恢宏尺度营造出超大的舒适

空间!兼顾商务稳重与家用休闲&

在动力性上!最值得称道的是华泰<!!

装配的)"( ;6:.柴油发动机! 由华泰汽车
和意大利.3公司共同开发!华泰汽车拥有
完全自主知识产权& 独有的;6:.智能高效
动力系统集成了中冷废气再循环技术6!

>5' 电控高压共轨燃油喷射技术:5@7'可
变截面涡轮增压技术.>;三个国际顶级柴
油机技术! 再配合以源自德国8A技术的自
动变速器! 提供极佳动力性能与驾驶乐趣
的同时!最大程度降低了油耗与排放!在消
费者个人驾乘感受和社会能源环保需求之
间取得了平衡& 在高端品牌车型上已经成
为主流配置的车载智能系统! 此次也将大
规模应用于华泰<!!&华泰汽车与与7BCDE共
同开发了+>实时智能车载信息决策系统

;7.7!通过+>网络服务!可实现在线视听'

咨询查询'网络社交'车载办公'智能导航'

预约保养等功能! 让车主享受无线互联的
乐趣与智能服务的便利& 此外!华泰<!!严
格按照欧洲五星碰撞标准设计开发! 高强
度车身'带;:,牵引力控制的6,4动态车身
稳定系统以及多方位安全气囊组等各类主
被动安全配置也一应俱全&

据悉! 华泰<!!是专为中国不断上升
的中坚力量人群度身打造的一款尊荣力
作&这一人群是支撑和推动中国前进的主
力军! 在他们身上可以看到成功的自豪'

智者的自信与实力的彰显&他们用实力和
智慧一步一步达成目标! 渴望更好的生
活' 更高的社会地位与更多的社会认同&

大气'动力'智能与安全并重的华泰<!!无
疑很好地满足了这一人群的需求&

华泰汽车集团总裁刘志刚表示#(借助
于这款战略车型的上市! 华泰汽车品牌在
传承和创新中也将昂首迈入一个新的发展
时期& 华泰<!!顺应时代需求和市场变化!

以全球领先的清洁柴油动力技术和接近:

级轿车的高端配置进入中高级轿车市场!

形成了无可比拟的差异化竞争优势! 将为
消费者带来全新的价值感受和使用体验&

���f�Y�华泰B11震撼登场
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()(!!年北京汽车交易不可能再重复
去年的疯狂! 而将回归理性的常态销售
中&%目前记者得知!多数经销商都在与厂
家沟通!降低今年的销售任务&

一品牌经销商负责人称!(如果)(!!

年的销售任务不重!我们可以一边卖车一
边维护好客户关系!提升我们的客户满意
度!但是如果销售任务重!经销商势必要
把车卖到北京周边地区去!但这对周边地
区经销商也是冲击!这会造成经销商之间

的摩擦& %
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虽然部分经销商对今年车市仍抱有
希望!但表示日子将会很难过!因此首先
要缩减开支&(人员成本需要降下来!)(!(

年为了增加销量! 增加了几个销售员!今
年销售员的数量肯定要少一些& %一家经
销商负责人表示! 已经在做裁员的准备
了!而且店里已有员工离职&

除了裁员外!东风标致一家经销商则
考虑拓展新业务!(原来的销售人员不需

要这么多了!是不是可以安排一部分人去
做保险的销售!增加续险这部分业务& %

��STUp����

再如何(开源节流%也难逃一个现
实!部分实力弱'品牌弱的经销商将被
市场淘汰!()1万辆新车是摇号购买!尽
管还有一部分置换!但置换后一般不会
再选择低端品牌了& %一家奇瑞经销商
负责人称!(限牌政策对所有品牌经销
商都有影响!但是对低端品牌的影响更
大一些& %
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)(!(年中兴(渠道年%!经营
目标超额完成,)(!!年中兴 (品牌年%!

加速实现品牌跨越& 截至!)月中旬!中
兴汽车产销量突破&万辆! 同比增长
+19! 利润增长1(9& 其中国内销售
+&#/(辆!稳居皮卡行业三甲地位,国外
销售!&2&(辆! 是金融危机后在国外市
场增长最快的中国汽车出口品牌&

在!)月)10)#日举行的中兴汽车
)(!!年度营销服务年会上!中兴汽车高
层与到场的经销商服务商代表共同总
结了过去一年中兴取得的喜人成绩!明
确了)(!!年的经营目标和战略部署!全
力打造 (中兴汽车品牌年%! 从产品质
量'渠道质量'服务质量等三方面跨越
新高度&

()(!(年中兴收获的不仅是销售业
绩!更是品牌价值的提升& %肖伟在讲话
中指出! 威虎成为高端皮卡市场的主
力!高端皮卡市场被国外品牌占据的局
面已经改变,旗舰提质提价!在低端皮
卡市场依靠不断提升的品质!树立起结
实耐用的品牌形象& 自主品牌与国外引
进的品牌同台竞技这是历史性的进步!

老产品提质提价! 这是革命性的进步!

它标志着国产品牌依靠低质低价竞争
的时代已经一去不复返了!中兴依靠的
不再是价格而是价值赢得市场&

(支持中兴在)(!(年品牌提升的主
要因素是产品质量和性能!靠的是经销
渠道和服务渠道& %肖伟强调& 据了解!

)(!(年中兴皮卡持续向高端发展!高端
产品的销售结构占整体的1(9& 经销商
网点数量的增加和单店销售能力的提
升!以及服务品质的提升!都为中兴汽
车带来品牌增值& )(!(年中兴汽车被世
界品牌实验室评为中国&((最具价值品
牌!位列++!名&

()(!!年是中兴汽车的品牌年%中
兴汽车总经理助理兼国内营销公司总
经理张树行强调!)(!!中兴销售销售指
标是!实现销售增长+(9!皮卡产品结构
继续向中高端转移! 依托,-.塑造中兴
乘用车品牌& 渠道方面!加强乘用车平
台销售网络的建设!挖掘重点二级市场
销售潜力& 服务方面持续完善!确保服
务体系能够支撑高端皮卡和乘用车用
户的需要&


