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最佳载体

STUVWX 在广交会上!以"绿
色# 为主色调的志高展区成为家电类参
展企业中的亮点$其装潢设计尽显时尚%

科技%华贵!与志高一贯塑造的企业形象
完美融合! 充分体现了志高企业的生产
规模%研发实力及强大丰富的产品阵容$

特别是一棵生命之树的造型!诠释了&低
碳环保#的参展主题$海尔参展产品涵盖
!" 系列!共有 #$% 个型号!集家用电器
之大成!展示了全产品的解决方案!掀起
了一股&绿色#冲击波!受到海外采购商
的一致推崇$

YZ[OD\BC

随着地球环境问题的日益严重!各
国越来越重视绿色可持续发展! 不断提
高家电产品的准入机制!比如欧盟的&双
绿指令#和 &'(指令!这对全球家电企业
提出了新的挑战$然而!对率先进行全球
化布局的海尔来说! 不仅成功越过各国
的门槛!还已多次获得英国%西班牙%德
国等政府的能耗补贴! 成为中国家电企
业海外发展的标杆$

对中国家电企业来说!全球化和绿
色化是相辅相成的!只有全球化才能更
好地实现产品的绿色化!产品的绿色化
将加速企业的全球化$海尔以绿色战略
为依托!积极地研发满足全球各地消费
者差异化需求的产品!赢得了各地市场
的高度认可$ 据了解!海尔家电在美国
的总销量 )*!* 年 !* 月已突破 +*** 万
台!这些家电产品已经覆盖近三成美国
家庭' 据世界著名市场研究机构 ,-.

发布的监测数据显示!海尔在德国三门
及三门以上的多门冰箱领域以 $/012

的市场份额高居第一!是众多德国本土
品牌之和的 "倍多$ 在巴基斯坦!)*!*

年海尔空调以 )12的市场份额排名第
一!洗衣机市场份额第二%冰箱市场份
额第三$ 这些数据表明海尔已在美国%

欧洲%亚太等各市场取得了突破性的成
绩!正成为全球家电企业绿色发展的引
领者$

本届广交会! 海尔携绿色整套家电
解决方案再次强势登场!其绿色%智能%

时尚的家电产品深刻诠释了家电业的发

展趋势! 受到全球采购商和消费者的极
大关注$ 一位美国采购商告诉记者("海
尔品牌和产品已经得到全球消费者的信
赖! 此次参展产品也是世界领先的绿色
家电!一定会给美国用户带去更加绿色%

健康的生活方式$ )

]^_`abcd

以空调一线企业志高为例3 其携旗
下家用空调%商用空调%制冷设备%小家
电等四大类家电产品全线亮相$ 不仅带
来了全系列的家电产品线! 也带来了高
端%环保的家电消费理念$以绿色为主色
调的志高展区成为家电类参展企业中的
亮点$ 志高此次参展以环保节能作为产
品主旋律$ 高端产品线更丰富%更齐全!

得到不少外商的关注$

据了解!虽然目前利比亚战乱%日本
地震等给各企业外贸业务带来了一定的
影响! 但志高海外营销本部相关负责人
表示!对 #*44年志高出口延续稳步增长
态势持乐观态度$

该负责人分析认为! 首先欧洲市场

复苏是当前志高出口的一大亮点$ )*4*

年欧洲市场开始缓慢复苏! 到 )*4*年
底!客户库存消化完毕!而且俄罗斯%意
大利等市场天气炎热! 直接推动市场消
费蓬勃$为了在新兴市场国家拔得头筹!

志高早几年已经开始部署! 积极进军开
拓东南亚%拉丁美洲%北非%南亚等新兴
市场国家$现在开始步入收割期!因此预
料新兴市场的发展将为志高出口的增长
提供保障$

从企业内部来看! 已有的市场份额
和技术优势是志高未来一年海外业务开
拓的利器! 志高的家电产品现在全球
4%*多个国家和地区都有销售! 而作为
全球空调业界技术派系的代表! 技术创
新也将为志高出口保驾护航$不仅如此!

自公司上市及获得国家出口免验资格
后!志高企业整体实力进一步增强!海外
市场拓展有利因素逐渐增多! 志高高品
质的产品及品牌美誉得到越来越多海外
消费者认可$

STe 五一黄金假期在即!苏宁电器
今年重点推进电子商务战略!制定了销售
额翻两番!达到 %*亿元的目标!同时并未
放缓实体店面的连锁扩张速度$ 苏宁昨日
宣布! 今年五一新开重张店面 4*$家!再
次上演备受瞩目的"苏宁速度)!刷新行业
开店纪录!提前抢占五一黄金市场!全国
促销也同步启动$

#fghi$jk
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"苏宁速度)一直备受业界关注!凭借
强大的服务%财务%信息等后台系统作支
撑!在近几年的五一假期有大数量的新开
店集中爆发!*$年到 4*年共计 )"+家店
面开业$ 今年五一苏宁再次刷新"苏宁速
度)! 新开重张店面达 4*$家! 新开店 5*

家%重装 +$家店面!进一步扩大了苏宁连
锁规模的领先优势!奠定行业绝对领先地
位$ 在继续完善上海%北京%南京%广州等
重点城市连锁网络的同时! 也覆盖了武
汉%厦门%青岛等重要战略地区以及华东%

东南发达县镇等三四级市场$

`rsotuvw
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苏宁电器在连锁发展方面一直保持
着行业领先的优势!据介绍!苏宁五一期
间新开店面不但保证规模优势!更保证单
店经营质量!单店经营质量继续保持同行
业第一$ 新开店面完善了一二级市场的布
局! 同时加大了三四级市场的拓展力度!

店面布局更加合理类型更加完善$ 苏宁在
继续全面推进 &6(7旗舰店的同时! 加大
了对精品店%县镇店等店面类型的开发力
度$
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连锁发展方面!苏宁将继续"租%建%

购%并)并行的连锁发展策略!#*44年新开
各类门店将达到 "$* 家! 并尝试海外发
展$ 苏宁坚持线下实体店面与线上电子商
务的协同发展!致力于打造"沃尔玛8亚马
逊)的商业发展模式$

苏宁易购再次改版升级!+月 4"日启
动了团购%秒杀%直降等多种形式的促销
活动!其中更有 4*辆奔驰 9:;<=无需购物
直接抽送$ 此次五一实体连开百店%易购
豪华送礼的大手笔! 进一步印证了苏宁
"沃尔玛>亚马逊)这一战略进入了全面实
施阶段$
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STUVWX 在 "?电视之后!今
年无疑是主打"智能)概念的 @AB<7CB操
作系统电视最热$ 创维日前宣布搭载
@AB<7CB操作系统的创维新一代智能 "?

量产上市$ 记者发现! 产品配置的 @A!

B<7CB 浏览器就像电脑的 D& 浏览器一
样!能轻松浏览互联网的所有网站$

康佳也发布了可延伸为一台社交
电视%支持运行微博的智能 "?电视!此
外康佳还首次实现了将体感游戏应用
到电视终端$

另一巨头 EFG 除了在"智能)变成
"超级智能)外!还声称开启全球首个基
于 @AB<7CB8和 HCAB7HI系统的电视应用
程序商店$

何谓智能电视!目前业界尚无统一
的定义$ 创维集团副总裁杨东文认为!

智能电视指能联通互联网!搭载操作系
统!内置开放式平台!支持多媒体应用!

且能安装%卸载第三方应用程序的电视
的总称$

市场调研机构 ?CI(J;K9L;<MN预测!

)*!+年全球带有网络接入能力的平板
电视销量将达到 !0!%亿台$中国电子视
像行业协会副会长兼秘书长白为民表
示!国内智能电视正逐渐向"泛电脑化)

方向过渡!彩电行业也步入更高层次的
竞争$

事实上!智能电视面临着比以往更
加复杂的宏观形势和不确定性!同样无
法回避国家内容监管和不同网络间壁
垒的难题$

据了解!互联网电视在 )*!*年 /月
陷入广电总局监管条令之后便一蹶不
振! 而作为其升级产品的智能电视!基
于 @AB<7CB或者 OCAB7HI平台! 内容更
加开放和丰富!也难逃被监管的厄运$

不少分析人士认为!彩电企业之所

以由此热衷"智能)电视!皆因智能电视
不是广电总局一个部门就能完成监管!

在多部门的联动没有运作起来之前!

"智能)概念或能让市场火上一把$

最新的消息则传出!在三网融合中
的主导权之争中!电信部门和广电部门
始终无法就播控权达成一致!三网融合
似乎陷入僵局$ 这都将直接影响依靠三
网融合概念的智能电视发展$

杨东文也认为!)*!!年将是智能电
视推广年! 产品主要将集中在高端领
域!还谈不上普及!未来市场仍需培育$

"这对商业模式%合作模式%后台费用中
心以及内容管控模式都提出了不小的
挑战)!而这些都是电视要实现"智能)

必须要迈过的坎$

STUVWX 记者试着电话联系了
几个说可远程复制手机卡的人! 发现情
形与王小姐说的大同小异$ 众所周知!手
机 9DP卡上保存了用户信息!网络识别%

账号支付全靠它!其作用堪比手机的"身
份证)和"储蓄卡)!倘若能无卡复制 9DP

卡!不仅消费权益得不到保护!通信安全
更是无从谈起!手机岂不成了定时炸弹*

那么! 互联网和不明短信吹嘘的
9DP卡复制是真的吗* 通话短信都可以
拦截*带着这样的疑问!记者对此进行了
一番调查$

记者来到北京市西直门南小街!这
里是传统的&电信业务一条街)!从事电
信业务经营%手机销售维修的店面很多$

记者装作很需要&复制 9DP卡)的顾客逐
一询问$不过!无论是挂有电信%移动%联
通标识的正规营业厅%服务部!还是招牌
大过门面的二手手机店%个人维修点!店
员均表示不能远程复制 9DP卡$

记者又来到号称&中国硅谷)的中关
村$在海龙%鼎好等知名电子商城的手机
柜台%维修店铺!工作人员也都表示不可
能远程复制 9DP卡$

手机 9DP卡远程复制在市面上并不
存在$ 那么!在技术上是否可行* 记者就
此咨询了有关权威人士$

国内一家知名手机杀毒厂商的技术
主管卢先生告诉记者!&远程复制)从技术
上来说无法实现$某高校计算机通信专业
杨教授也表达了相同的观点$ 杨教授表
示!由于加密技术!&无原 9DP卡即进行远
程复制)无法实现$ 记者又咨询了移动通
信领域的专业人士!他们告诉记者!和银
行卡一样!每张 9DP卡都具有一个独立的
卡号!相当于 9DP卡的身份证$同时!每张

卡还有一个独立的密码!存放在 9DP卡的
不可读出区域!具有极高的安全性!不存
在进行克隆的可能$在网络中只能给一个
手机卡发送信号!能听到对方通话及看到
对方手机内容更无从谈起$

既然不存在&远程克隆)的可能!为
什么王小姐能够收到对方用自己男友手
机号打来的电话呢*

一位在手机行业混迹多年的 &圈内
人)向记者袒露了其中的内情+++原来!

虽然不能"无卡复制)!但是骗子可以通
过在网络电话软件上加装黑客软件!将

网络电话主叫号码显示成任意手机号码
再拨打出去! 造成该手机号码 9DP卡被
复制的假象$据他了解!不少人因此上当
受骗$记者在网上搜索"网络电话)!发现
其中很多软件提供"任意显号)功能$ 显
然! 骗子就是利用这种黑客软件模拟用
户手机号码!甚至通过模拟公安机关%法
院%银行等国家政府%金融机关的号码进
行欺诈$

由此可见!9DP 卡远程复制根本就
是骗子利用人们窥探他人隐私的心理而
设计的谎言!千万当真不得$
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“绿色”袭来！

将领航全球市场
中国绿色家电

STUVWX 在广交会上!以"绿
色) 为主色调的志高展区成为家电类参
展企业中的亮点$其装潢设计尽显时尚%

科技%华贵!与志高一贯塑造的企业形象
完美融合! 充分体现了志高企业的生产
规模%研发实力及强大丰富的产品阵容$

特别是一棵生命之树的造型!诠释了"低
碳环保)的参展主题$海尔参展产品涵盖
!" 系列!共有 )$% 个型号!集家用电器
之大成!展示了全产品的解决方案!掀起
了一股"绿色)冲击波!受到海外采购商
的一致推崇$

YZ[OD\BC

随着地球环境问题的日益严重!各
国越来越重视绿色可持续发展! 不断提
高家电产品的准入机制!比如欧盟的"双
绿指令)和 &'(指令!这对全球家电企业
提出了新的挑战$然而!对率先进行全球
化布局的海尔来说! 不仅成功越过各国
的门槛!还已多次获得英国%西班牙%德
国等政府的能耗补贴! 成为中国家电企
业海外发展的标杆$

对中国家电企业来说!全球化和绿
色化是相辅相成的!只有全球化才能更
好地实现产品的绿色化!产品的绿色化
将加速企业的全球化$海尔以绿色战略
为依托!积极地研发满足全球各地消费
者差异化需求的产品!赢得了各地市场
的高度认可$ 据了解!海尔家电在美国
的总销量 )*!* 年 !* 月已突破 +*** 万
台!这些家电产品已经覆盖近三成美国
家庭' 据世界著名市场研究机构 ,-.

发布的监测数据显示!海尔在德国三门
及三门以上的多门冰箱领域以 $/012

的市场份额高居第一!是众多德国本土
品牌之和的 "倍多$ 在巴基斯坦!)*!*

年海尔空调以 )12的市场份额排名第
一!洗衣机市场份额第二%冰箱市场份
额第三$ 这些数据表明海尔已在美国%

欧洲%亚太等各市场取得了突破性的成
绩!正成为全球家电企业绿色发展的引
领者$

本届广交会! 海尔携绿色整套家电
解决方案再次强势登场!其绿色%智能%

时尚的家电产品深刻诠释了家电业的发

展趋势! 受到全球采购商和消费者的极
大关注$ 一位美国采购商告诉记者("海
尔品牌和产品已经得到全球消费者的信
赖! 此次参展产品也是世界领先的绿色
家电!一定会给美国用户带去更加绿色%

健康的生活方式$ )

]^_`abcd

以空调一线企业志高为例Q 其携旗
下家用空调%商用空调%制冷设备%小家
电等四大类家电产品全线亮相$ 不仅带
来了全系列的家电产品线! 也带来了高
端%环保的家电消费理念$以绿色为主色
调的志高展区成为家电类参展企业中的
亮点$ 志高此次参展以环保节能作为产
品主旋律$ 高端产品线更丰富%更齐全!

得到不少外商的关注$

据了解!虽然目前利比亚战乱%日本
地震等给各企业外贸业务带来了一定的
影响! 但志高海外营销本部相关负责人
表示!对 #*44年志高出口延续稳步增长
态势持乐观态度$

该负责人分析认为! 首先欧洲市场

复苏是当前志高出口的一大亮点$ #*4*

年欧洲市场开始缓慢复苏! 到 #*4*年
底!客户库存消化完毕!而且俄罗斯%意
大利等市场天气炎热! 直接推动市场消
费蓬勃$为了在新兴市场国家拔得头筹!

志高早几年已经开始部署! 积极进军开
拓东南亚%拉丁美洲%北非%南亚等新兴
市场国家$现在开始步入收割期!因此预
料新兴市场的发展将为志高出口的增长
提供保障$

从企业内部来看! 已有的市场份额
和技术优势是志高未来一年海外业务开
拓的利器! 志高的家电产品现在全球
4%*多个国家和地区都有销售! 而作为
全球空调业界技术派系的代表! 技术创
新也将为志高出口保驾护航$不仅如此!

自公司上市及获得国家出口免验资格
后!志高企业整体实力进一步增强!海外
市场拓展有利因素逐渐增多! 志高高品
质的产品及品牌美誉得到越来越多海外
消费者认可$

STUVWX 在广交会上!以"绿
色) 为主色调的志高展区成为家电类参
展企业中的亮点$其装潢设计尽显时尚%

科技%华贵!与志高一贯塑造的企业形象
完美融合! 充分体现了志高企业的生产
规模%研发实力及强大丰富的产品阵容$

特别是一棵生命之树的造型!诠释了"低
碳环保)的参展主题$海尔参展产品涵盖
4" 系列!共有 #$% 个型号!集家用电器
之大成!展示了全产品的解决方案!掀起
了一股"绿色)冲击波!受到海外采购商
的一致推崇$

YZ[OD\BC

随着地球环境问题的日益严重!各
国越来越重视绿色可持续发展! 不断提
高家电产品的准入机制!比如欧盟的"双
绿指令)和 &'(指令!这对全球家电企业
提出了新的挑战$然而!对率先进行全球
化布局的海尔来说! 不仅成功越过各国
的门槛!还已多次获得英国%西班牙%德
国等政府的能耗补贴! 成为中国家电企
业海外发展的标杆$

对中国家电企业来说!全球化和绿
色化是相辅相成的!只有全球化才能更
好地实现产品的绿色化!产品的绿色化
将加速企业的全球化$海尔以绿色战略
为依托!积极地研发满足全球各地消费
者差异化需求的产品!赢得了各地市场
的高度认可$ 据了解!海尔家电在美国
的总销量 #*4* 年 4* 月已突破 +*** 万
台!这些家电产品已经覆盖近三成美国
家庭' 据世界著名市场研究机构 ,-.

发布的监测数据显示!海尔在德国三门
及三门以上的多门冰箱领域以 $/012

的市场份额高居第一!是众多德国本土
品牌之和的 "倍多$ 在巴基斯坦!#*4*

年海尔空调以 #12的市场份额排名第
一!洗衣机市场份额第二%冰箱市场份
额第三$ 这些数据表明海尔已在美国%

欧洲%亚太等各市场取得了突破性的成
绩!正成为全球家电企业绿色发展的引
领者$

本届广交会! 海尔携绿色整套家电
解决方案再次强势登场!其绿色%智能%

时尚的家电产品深刻诠释了家电业的发

展趋势! 受到全球采购商和消费者的极
大关注$ 一位美国采购商告诉记者("海
尔品牌和产品已经得到全球消费者的信
赖! 此次参展产品也是世界领先的绿色
家电!一定会给美国用户带去更加绿色%

健康的生活方式$ )

]^_`abcd

以空调一线企业志高为例Q 其携旗
下家用空调%商用空调%制冷设备%小家
电等四大类家电产品全线亮相$ 不仅带
来了全系列的家电产品线! 也带来了高
端%环保的家电消费理念$以绿色为主色
调的志高展区成为家电类参展企业中的
亮点$ 志高此次参展以环保节能作为产
品主旋律$ 高端产品线更丰富%更齐全!

得到不少外商的关注$

据了解!虽然目前利比亚战乱%日本
地震等给各企业外贸业务带来了一定的
影响! 但志高海外营销本部相关负责人
表示!对 #*44年志高出口延续稳步增长
态势持乐观态度$

该负责人分析认为! 首先欧洲市场

复苏是当前志高出口的一大亮点$ #*4*

年欧洲市场开始缓慢复苏! 到 #*4*年
底!客户库存消化完毕!而且俄罗斯%意
大利等市场天气炎热! 直接推动市场消
费蓬勃$为了在新兴市场国家拔得头筹!

志高早几年已经开始部署! 积极进军开
拓东南亚%拉丁美洲%北非%南亚等新兴
市场国家$现在开始步入收割期!因此预
料新兴市场的发展将为志高出口的增长
提供保障$

从企业内部来看! 已有的市场份额
和技术优势是志高未来一年海外业务开
拓的利器! 志高的家电产品现在全球
4%*多个国家和地区都有销售! 而作为
全球空调业界技术派系的代表! 技术创
新也将为志高出口保驾护航$不仅如此!

自公司上市及获得国家出口免验资格
后!志高企业整体实力进一步增强!海外
市场拓展有利因素逐渐增多! 志高高品
质的产品及品牌美誉得到越来越多海外
消费者认可$
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彩电企业
(ñæ$¬ùJ­®

苏宁电器“双线”发力
lmnoj®q[
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STUVWX 商务部%财政部%环境
保护部日前联合发布,关于进一步规范家
电以旧换新工作的通知-$

,通知-指出!将取消具有回收和拆解
双重资质企业的回收资质!当地回收凭证
发放部门要于 /月 4/日前收回其未使用
的回收凭证$ 未做到回收凭证%拆解凭证
与旧家电一一对应的!不予兑付运费及拆

解补贴$ 并要求对中标销售企业和经营五
类家电R电视机%电冰箱%洗衣机%空调%电
脑S商贸流通企业加大审核力度$

根据商务部的统计! 截至 + 月 4/

日!全国家电&以旧换新)一共涉及 / 大
类家电产品!销售了 +/** 万台!销售额
接近 4$**亿元$政策拉动的作用非常明
显$

STUVWX 进入 )*44年以来!受
货币政策紧缩%投资拉力不足%通胀压力
较大等多方面宏观经济环境的影响!中国
彩电行业呈现成本压力加大%消费需求减
少%购买能力下降等情况$ 据奥维咨询数
据分析()*44年一季度彩电行业的营收规
模下降较明显! 液晶电视市场零售额近 +

年来首次下跌$

据统计!)*44年一季度内销彩电零售
规模达到 4*+5万台!同比下降 /0)2!零售
额 "1+亿元!同比下降 %0)2$ 其中液晶电
视零售量 1*%万台!同比增长 /04$2!零售
额 "/4亿元!同比下滑 50//2$

一季度后! 彩电行业将迎来重要的

&五.一)节点$ 据奥维咨询预测!&五一)市
场将会出现良好的增长势头!平板电视规
模将有望达到 )/* 万台! 同比增长约
4%0$2' 其中!GF? 市场规模达到 )") 万
台! 同比增长 4%2'T?T市场规模达到 4%

万台!同比增长 )%2$

专家分析 !)*44 年是中国彩电行
业继续进行更高层面的结构调整和转
型升级的关键时期$ 从中国彩电市场
的发展来看! 市场增长的机会点也将
主要集中在结构调整所带来的增长 (

包括新技术的发展 !如 G&?%"?%智能
电视等'新市场的增长 !如农村市场 %

U)U 市场$

IT·家电
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STUVWX 近日!中国家用电器服
务维修协会召开&宣贯平板电视机三包规
定新闻发布会)$ 在会上!协会常务副会长
兼秘书长赵泽蕊预计今年预计将达到
+***万台!居民家庭平板电视机保有量将
超过 4亿台$ 面对快速增长的平板电视市
场!企业规范安装和售后服务能力引起主
管部门的高度重视$

国家质检总局于 " 月 4 日起正式实
施,关于将平板电视机商品纳入调整范围
的公告-! 把平板电视机中的液晶电视机
和等离子电视机列入了&三包规定)目录!

规范平板电视机安装和维修服务市场有

&三包规定)可依$

据悉!实施三包平板电视机商品目录
中明确规定( 平板电视机三包有效期为
整机 4年!主要部件 "年'主要部件名称
中!液晶电视机为显示屏%驱动组件%逻
辑组件%高频调谐器'等离子电视机位显
示屏%背光组件%逻辑组件%高频调谐器'

/三包0有效期从销售者和消费者约定的
送货%安装%调试全部结束之日起计算!

不需要送货%安装%调试的从开具发票之
日起计算$ 在/三包0期内!平板电视机维
修服务必须使用符合产品技术和质量标
准的新配件$


