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!海尔"美的"海信等
要维护领先位置#必须以攻为守!新飞"

威力"志高要进行$白电扩张%#"#$$ 年
务必要求首战必胜!创维&康佳首次进军
白电领域#一定会高举高打!而 %&'()倍
科*&西门子等洋品牌也认识到了今年的
决战形势#也做好了打攻坚战&持久战的
准备' ( 资深家电分析人士姜培峰说#

!今年将是白电市场洗牌战的开局年) (
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据 +,-.-,/0,1,2 市场监测系统统
计#"#3#年中国白电市场)冰箱"冰柜"洗
衣机" 空调四大品类4 市场规模达 "56"

亿元#比去年增长 "7859*其中冰箱市场
销售额为 :7;亿元# 同增长比 "58$9!冰
柜销售额为 :7亿元#同比增长 $:8$9!洗
衣机销售额为 7$7 亿元 # 同比增长
<$8<9!空调市场销售额更达 $=<7亿元#

同比增长 "5859*

白电蛋糕的持续增长# 使得更多企
业进入!白电扩张(的行列中来* 今年年
初#新飞打出了!冰洗空一体#打造白电
航母(的旗号#董事长高嘉琳并表示希望
通过两三年的努力成为白电第二梯队的
领先者*

此外#创维+康佳也推出了近百款白
电产品*据了解#由于白电的利润率通常

比彩电高 79.;9#因此中国彩电品牌几
乎都延伸到白电领域#从 >?@"长虹"海
信#到今天的创维"康佳等#乃至业界人
士戏称中国彩电企业最后都是 !黑白两
道都走(*

面对二线品牌的咄咄逼人的进攻#

一线品牌最好的策略就是以攻为守* 今
年初#海尔继!卡萨帝(之后#再次推出子
品牌 !统帅(# 并宣布沈阳投建年产量
"==万台冰箱项目# 在广东佛山投资建
设年产量 "==万台冷柜项目# 预计总投
资 $=8<7亿元*

而美的为保住市场优势# 更是在今
年 <月就推出了促销活动# 将其白电产
品折扣降至 A87.;折*并规定,凡购买美
的空调&冰箱&洗衣机的消费者#如果所
购产品在未来 $==天内降价# 消费者可
以凭借购物发票双倍退还差价*对此#中
国电子商会副秘书长陆刃波指出# 如果
美的降价策略成为行业气候# 对于二三
线品牌十分不妙# 它们的市场份额将大
受蚕食*
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对于这场决定未来市场格局的 !洗
牌战(#洋品牌也丝毫不敢怠慢#其中最
积极的就是 %&'(和西门子*

< 月#%&'( 在上海召开首届远东

!供应商大会(#%&'( 负责人说#%&'(

未来将加大中国市场深耕# 因此 7年内
在远东地区的采购目标将大幅提高
7=9*

此外# 其他洋品牌也都进入这场白
电!洗牌战(#例如松下在南京设立了新
的研发中心# 其安徽滁州冰箱生产基地
最高产能已达 7"=万台*而松下&三星等
则继续在高端产品下功夫# 并采取了渠
道下沉策略# 希望在二三线城市与国产
白电争夺市场*

业内人士认为# 白电市场的 !洗牌
战(可能持续 <.7年#一线品牌在!洗牌
战(中要排座次#二三线品牌要在洗牌战
中要活下去*这场!洗牌战(将如 6:年那
场彩电大战那样!血雨腥风(*

|}~��� 据国外媒体报道#近
日#英国移动电话零售商 BC,/DE5F表示#

该公司将于 "=33年 33月 "3日正式销售
第五代 0BC,/D*

通常而言#苹果会在 A月份所举行的
全球开发者大会中发布新一代的 0BC,/D

智能手机#不过传闻称苹果今年将会延迟
0BC,/D的发布日期至 6月份*

目前# 苹果尚未对外公布第五代 0!

BC,/D智能手机的代号#不过外界揣测很

有可能是以!0BC,/D 7(或者是!0BC,/D 5G(

去命名*

传闻称#相较于 0BC,/D 5#0BC,/D 7仅
为用户带来很小的更新#其中包括更好的
处理器和摄像头&较小的表面外壳变化以
及 HGBIJ支持* 不过#虽然 BC,/DE5F称
0BC,/D 7的发布日期是在 33月 "3日#但
是我们至今仍然无法肯定是否会在 A月
份的全球开发者大会中看到一个全新的
0BC,/D智能手机*

|}~���从 A月 3日起# 消费
者购买 3&"级能效等级的定频空调#将不
再享受最高 "7=元的!节能惠民(补贴*

本月底# 空调惠民补贴或将取消#

消费者以后购买节能定速空调将不再
享受国家最高 "7=元的 !节能惠民(补
贴* 随着这一消息公布#关于空调再度
涨价的消息一时间传得沸沸扬扬*

而记者近日实地走访市场发现#除
了年初到 5月初的两次涨价和 !五一(

前的一轮涨价外#目前空调市场暂时保
持稳定* 对于涨价一说#商家大都表示
提价可能性不大# 同时也有商家称#月
底前是购买节能定速空调的好时机*
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为推广节能空调产品#提高空调市
场高能效产品比例# 从 "==6年 A月 3

日起#国家开始推行!节能惠民(补贴政
策* 该政策规定#凡购买 "级及以上能
效标准空调产品# 均给予 <==-:7=元
不等的能效补贴* 到了去年 <月#国家
质量监督检验检疫总局&国家标准化管
理委员会发布了.房间空气调节器能效
限定值及能效等级/# 提高了空调产品
的能效准入门槛#节能惠民补贴也调整
为对能效等级 "级及以上产品给予 37=

元至 "7=元的补贴#并将政策执行时间
延续到今年 7月 <3日)

根据这一规定#定频空调!节能惠
民(补贴政策将于今年 A月 3日停止实
施) 也就是说#已经持续了两年的空调
惠民补贴工程将到期# 从下月 3日起#

消费者购买 3+" 级能效等级的定频空
调#将不再享受国家最高 "7= 元的!节
能惠民(补贴)

据各大卖场提供的销售数据显示#

定频空调由于价格便宜#此前一直占据
销售榜单的首位#但是由于变频空调价
格下降+国家补贴政策以及消费者节能
意识增强等一系列因素助推#目前定速
空调与变频空调基本上已达到 5,A 的
比例#并且有进一步扩大的趋势)

!从这一数据来看#目前已经实现
了当初的基本目标#转向市场调控则成
为一种必然) (对于这一消息#不少市场
人士也认为#现在已经实现了空调这一
耗电大户整体行业的转型化发展#政策
到期取消补贴已无太大悬念)
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关于节能补贴取消一事近期甚嚣尘
上#而价格再次上涨的传闻也成为热点)

记者走访市场发现#现在各大空调
品牌的价格均略高一些#但排除!五一(

这一特殊时期的价格#目前各空调价格
大都较为平稳) 对此#一些家电卖场相
关负责人也称#今年 < 月初#空调市场

就经历过一次小范围调价# 而在 5月 7

日前后#国产空调再次涨价#幅度在 :9

.3<9#再加上!五一(之前 3=9的提价#

现在空调的价格基本上已经做到了一
步到位#因此涨价可能性不大)
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那么#是否会因为涨价传闻而出现
抢购风潮0 记者日前走访几大家电卖场
发现# 虽然不少消费者已听说涨价传
闻#但对此并不惊慌)

!定频现在跟变频相差不大#再涨
价的话就不买定频的了#所以我不着急
买) (消费者李小姐说#空调市场年年都
喊涨# 今年上半年已经涨过几次价了#

也不在乎再涨一次) 对此#不少消费者
与李小姐持同样的看法) 他们认为#再
涨也会有个上限#目前市场整体价格已
比去年普遍高出不少# 不可能再度涨
价#但这并不意味着以后就不会降价)

对于消费者的这一态度# 一些业
内人士表示赞同)一业内人士指出#这
次的涨价传闻不排除商家炒作的可
能#补贴优惠政策取消后#还有以旧换
新等政策支持# 再加上目前空调行业
竞争激烈# 前几次涨价足已缓解成本
上涨带来的压力#因此#下半年各大空
调商家若想有好的销量# 价格战不可
避免)

|}~��� 随着气温的节节攀高#

空调旺季如期到来) 为了争夺旺季市场#

企业纷纷祭起促销利剑) 记者在采访中发
现# 由于原材料价格上涨和用工成本提
高#以往在旺季惯用的价格战今年悄然平
息#这个旺季#企业瞄准的是健康舒适功
能#并且正在掀起一股空气质量调节的争
霸风潮) 专家对此表示#在这场竞争中#空
调终于转向了对本质涵义的追求---从
温度调节器步向空气质量调节器)
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空调争打健康牌# 其实并不新鲜#多
年来#很多消费者甚至被企业的健康概念
炒作所烦+心生厌恶) 然而#随着生活水平
的提高# 人们对健康的关注也日益增加#

对家电产品的健康情结始终难以舍弃) 记
者在采访中发现#为了吸引消费者#今年

空调企业纷纷以服务作保#为空调夯实健
康之路#向调节空气质量的本质回归)

海尔推出了 !为用户创造舒适空气绿
色节能解决方案(# 在技术不断升级的同
时#更是在销售+服务等全方位实现创新)

据了解#在让用户继续享受整机 3=年免费
包修服务的同时# 海尔空调今年又推出了
一项增值新举措---!免费测甲醛#无效即
退货(#即除甲醛空调的用户可免费享受甲
醛检测+安装设计+效果检测等增值服务)

奥克斯系列新品在推介时#除宣传可
进行定时+睡眠等多种方式选择#满足用
户的一般使用需求外#还将其具有的!一
键康(功能作为宣传重点#称消费者只要
轻松按下!健康键(#空调就会立即启动健
康模式#从温度+风速到送风角度#均被调
节至对人体最科学+最适宜的状态1多重
过滤网可以有效过滤室内的空气#提高空

气质量#保障家人健康)

记者看到#今年几乎所有的中外品牌都
推出了健康新品#并且都将空气质量调节当
成宣传推介的重点)中国室内环境监测中心
主任宋广生在接受记者采访时指出#空调企
业主打健康牌#将空气质量调节当成产品研
发+生产+推广的重点#是向空调本质的回
归# 因为空调的本意就是空气质量调节器#

而不是以往厂商所认为的温度调节器)
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记者在部分家电卖场随机调查了 <=

位正在选购空调的消费者#结果超过八成
的被访者都表示在选购空调时非常注重
产品的健康功能#但其中又有 A79的被访
者表示!不敢肯定空调是否真的具有宣传
所称的健康效果()

记者调查发现# 目前消费者对于空调

的要求已经不再局限于单纯的温度调节#

而是希望空调能够带来更进一步的生活享
受) 很多用户在空调使用中已经不仅仅局
限于夏冬两季的制冷+制热#而是希望一年
四季都能利用空调的差异化功能# 达到自
己想要的舒适生活享受) 一位购买了除甲
醛空调的消费者告诉记者# 他家在现在这
个季节也开空调# 不过不是为了制冷或者
制热#而是为了清洁室内空气)他对记者表
示# 他家去年装修的房子# 当时味道挺大
的# 后来买了一台除甲醛空调# 经常开着
用)前不久找人测量了一下#发现甲醛含量
在安全值以内#不知道是味道散完了#还是
空调的除甲醛功能起了作用# 因此他还想
再买一台) !不管怎样# 能够保证健康就
行)(这位消费者还表示,!现在我时不时地
打开空调#启动健康功能#而不是像以前那
样只在夏季使用了) (

|}~��� 虽然都打出 !智能电
视(的标语#但各品牌所说的智能电视并
不是一回事)

近日#记者在卖场看到#有企业打着
智能电视的幌子#推销互联网电视) 还有
企业将互联网电视定义为智能电视#大打
概念打擦边球)

消费者张阿姨告诉记者#!最近看到
智能电视很火# 家里刚好要换台电视#可
到了卖场#导购老是将智能电视和 <K电
视+@&K电视放在一起说#听得我直犯晕)

我觉得他们在忽悠) (

奥维咨询平板显示器研究中心总监彭
健锋表示#对于智能电视#目前业内还没有
比较统一的# 并为行业广泛接受的标准)

!从严格意义上来说#智能电视应该是在开
放式平台上能承载广播+点播+应用软件三
种服务的电视)开放式平台#是指具有操作
系统和智能人机交互界面的平台) (

据了解#目前大多数国内品牌应用商

店里的程序不超过 3=个)

苹果+谷歌应用商店的软件#大多是
第三方开发者制作的)但目前彩电企业还
没有形成这个机制#基本上都是厂商从第
三方定制#开发成本很高) 而且在电视上
跟在电脑上跑程序完全不同#没有触摸功
能#没有体感功能#能玩的游戏本来就很
少#所以目前可用的程序并不多)

据了解#目前国内各品牌处于割裂状
态#不能共享)而随着竞争不断加剧#企业
为抢跑新兴市场# 往往选择一边推广宣
传#一边完善产品)

彭健锋表示#!在操作系统方面#目前
国内厂商大部分选择 I/L2,0L系统#国外
厂商基于企业核心技术考虑#大部分是在
@0/MN架构下自主开发操作系统) (不过#

好在国内的彩电企业已经认识到标准不
统一带来的危机) 本月#海信+>?@+长虹
发起成立的智能多媒体终端技术联盟#期
望建立起中国企业自己的技术标准)
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7月 $A日# 日本经济团体联
合会名誉会长+佳能株式会社会长兼首席
执行官御手洗富士夫+佳能2中国3有限公
司总裁兼首席执行官小泽秀树等高管一
行抵达南京#与苏宁电器董事长张近东及
高层管理团队进行了深度会晤#双方进一
步明确了彼此间的战略合作伙伴关系'
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7月 $$日#日本经济团体联合会代表
团到达中国大陆'这也是日本在 <8$$地震
之后的首次大规模组织经济团体访华' 一
些分析人士认为#这次日本经济团体联合
会组团访华#对进一步加强中日双方的经
贸合作和友好往来具有重要的影响' 中国
作为日本最大的消费类电子产品出口市
场#对日本电子产业的发展具有巨大的促
进作用' 苏宁作为中国最大的 <?家电零
售连锁企业#是日本消费类电子产品在中
国最大的销售渠道'

据介绍#御手洗首次访问中国合作伙
伴苏宁#在苏宁董事长张近东和总裁金明
的陪同下# 御先后参观了苏宁商茂广场
&NO,超级旗舰店的!影像视界(数码旗舰
体验中心和苏宁徐庄总部的企业展厅'御
手洗表示#佳能和苏宁的目标都是做!百
年企业(#苏宁在连锁发展速度+店面模式
创新以及信息化建设取得的成绩令人印

象深刻# 从苏宁稳健快速的发展历程来
看#苏宁是佳能最值得信赖的合作伙伴'
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御手洗此次率佳能高层造访苏宁#与
苏宁就 "=$$年达成的战略目标进行了进
一步的沟通#双方就货源供应+产品包销+

终端出样+店面建设+营销推广方面达成
了高度的共识'

御手洗表示# 虽然日本 <8$$地震对
佳能在日本的生产造成了一定的影响#但
苏宁作为佳能可信赖的合作伙伴#将优先
保证苏宁的货源供应' 并全力支持苏宁
!影像视界(数码旗舰体验中心的建设#将
最新+最优的产品引入中国#并优先在苏
宁进行推广销售' 据介绍#佳能计划今年
将在苏宁开设 <=家佳能全品类店' 包含
单反+相机+摄像机+打印机+望远镜+投影
仪及相关配件#G'F 数目将达到 5:= 多
个#出样将达到 5;=多个#平均销量预计
达到 "===万P店'

御手洗此次造访#张近东表示#苏宁
的!国家企业员工 利益共享(的企业价值
观和佳能的!共生(理念异曲同工#双方都
在环境保护+教育启蒙+文化传承以及人
道援助等方面不断推出创新的社会公益
活动#这也为双方进一步深度合作提供了
可能'
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<K影视技术大行
其道#让不少日韩厂商纷纷将开发裸
眼 <K手机提上日程' 但近日却有用
户称观看裸眼 <K手机出现头晕和呕
吐等情况' 有业内人士向记者表示#

目前裸眼 <K技术并未完全成熟#使
用不慎很容易导致头晕' 而即使是积
极推广裸眼 <K手机的厂商亦承认#

用户使用不慎很可能会引起眼睛疾
病和其它疾病'

不带眼镜就直接裸眼看 <K电视
的时代已经到来'既然裸眼就可以观
看 <K电视# 那融入越来越多视听娱
乐功能的手机和手持终端#自然也开
始试水进入裸眼 <K时代' 进入 "=33

年以来# 裸眼 <K影视技术开始大规
模在手机屏幕上实现' 但自从裸眼
<K概念提出以来# 不少业内人士都
对此技术的安全性和健康性深表怀
疑'而随着裸眼 <K手机的逐步上市#

关于裸眼 <K是否危害眼睛和身体其
他部位健康的可能性从怀疑开始变
为现实'

近日有用户在某门户网站手机
频道爆料表示# 他使用裸眼 <K手机
后出现头晕和呕吐的现象'据该名在
网上购买了裸眼 <K 手机的用户透
露# 在使用此款裸眼 <K技术手机的
很短时间内#就出现了头晕和呕吐等
不良反应' 由于对继续使用失去信
心# 该用户最终只能将此款裸眼 <K

手机进行退货处理'事件在互联网上
掀起波澜# 裸眼 <K手机是否真的安
全#成为手机业界关注的焦点'

为什么裸眼 <K手机会引起头晕
等身体不适Q 这源于目前裸眼 <K手
机屏幕的成像技术'据某门户网站手
机测试总监向记者表示#!视差屏障(

技术液晶屏的 <K成像是靠人的两眼
视觉差产生' !人的两眼之间一般会
有 :厘米左右的距离' (据叶丹介绍#

要让人看到 <K影像# 必须让左眼和
右眼看到不同的影像,!只要让两副
画面之间存在一段小差距#就能模拟
实际人眼观看时的情况# 出现 <K立
体感觉' (类似技术原理一方面让裸
眼 <K手机的用户能看到 <K效果#但
另一方面#由于双眼看到的画面不一
样# 用户使用裸眼 <K手机就很容易
出现头晕现象'

在光电显示方面具有权威地位
的友达光电副总经理柯富仁博士亦
表示,在类似手机屏幕等小屏上使用
裸眼 <K技术是有问题的444手机等
小屏幕移动终端很难保证可以让用
户随时处于最佳的视觉点#因此一旦
用户身体移动起来#就很容易引起头
晕'
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将于11月21日正式发售
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