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车 讯
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BCD 继东风本田 !月 "#日在成
都车展发布备受各方期待的第九代
$%&%$

!!""后! !月 "' 日也如期在第
五届海南汽车展销会上举行了海南区域
发布会"第九代 $%&%$

!!""凝聚历代精
华及 ()*+,全球领先科技!传承#先进$

低油耗$安全%三大核心优势基因!在设
计$技术$性能等诸多方面都代表了全球
中级车最新的趋势"第九代 $%&%$

!!""

全系车型将在 -. 月下旬在全国范围内
同步上市! 提供 "/01和 2/.1两种排量!

将为消费者带来全新的驾乘感受"

第九代 $%&%$&思域'延续了第八代产
品精致融汇的特点!并以先进技术为基础
进行了自内而外的全面革新!针对目前消

费者的个性化需求!大大强化了科技智能
的产品特征(在外观设计上!第九代 $%&%$

!!""以#简洁$张力$未来感%为核心概
念!前脸造型英气俊朗$腰线犀利动感$尾
部宽阔大气!锐利的氙气前大灯更添几分
阳刚之美) 在内部空间设计上!则将大空
间$ 人体工程学与智能科技完美结合!打
造出同级车独一无二的*全息座舱%)

先进的智能化电子装备是第九代
$%&%$

!!""最令人印象深刻的一大亮
点) *智能化多功能显示系统%将屏保+音
乐$行车信息$导航提示$蓝牙显示及可
视化倒车系统等多项功能融合! 并与多
功能方向盘相连! 实现便捷人车对话"

3$45

!#$%&'()*+,-"能够

在保证畅快驾驭享受的同时! 让第九代
$%&%$

!!""优秀的节油性能得到进一
步的提升" 这两大特色配置!加上数字化
多层次仪表盘$高分辨率车载导航系统!

为消费者提供前所未有的高科技智能化
操控体验"

在车辆性能方面!第九代 $%&%$

!!

""的动力性$燃油经济性$操控性$安全
性$舒适性$静音性都得到了进一步的提
升" 尤其在消费者最关注的燃油经济性
和安全性方面!第九代 $%&%$

!!""表现
尤为突出" 通过进一步的改进!-/01 和
2/.1两种排量的 67&83$ 发动机实现更
强动力输出和更低油耗! 综合工况油耗
仅分别为 #/019-..:;和 '/<19-..:;"

BCEFGH

!月 -=日>海马汽车赞
助的 2.-- ?@A6BC,+6)*我要上学,,,-2..

助学D行动%公益活动启动记者会*我们一
起D%!在北京 '!0艺术区举行) 自此在全
国范围内!一场旨在帮助更多贫困学生解
决实际生活困难的公益活动正式拉开帷
幕)

作为这项公益事业的共同发起方!海马
汽车不仅宣布再次捐助 2.名贫困学生 =年
的生活补贴!同时也向海马汽车百万用户发
出号召!号召大家共同关注贫困学生的实际
生活困难!积极加入到活动中来!让贫困学
生的童年不再留白!让课桌不再空缺)

此前!由中央人民广播电台 ?@A6BC,!

+6) 栏目主办的*我要上学%系列公益活动
已经连续举办了 !年!已有无数贫困学生
受惠于此项公益活动!获得生活和学习上
的帮助) 2.--年*我要上学%公益活动再次
将捐助的目标确定为贫困地区学生!将为
他们筹措每人 =年的生活补贴 -2.. 元)

同样作为热心公益事业的爱心企业之一!

此次活动也获得了海马汽车的大力支持)

作为国内自主品牌的代表!海马汽车
积极投身到*我要上学%公益活动中来)作
为共同发起方!海马汽车不仅为主办方提
供了大量的资金援助!同时也在前期预热
的贫困学校探访中! 主动捐赠了 2.名贫
困学生!与贫困学生家庭进行了面对面的
帮扶!并组织海马汽车爱心车队对贫困小
学进行了实地探访)

在此次*我们一起D%记者启动会上!

海马汽车销售公司总经理吴刚与到场的
爱心人士及媒体分享了活动所见所感!并
号召大家一起加入到 2.--?@A6BC,+6)*我
要上学,,,-2..助学D行动%活动中来)

对此! 吴刚表示-*海马汽车作为起步
较早的自主品牌车企! 一直秉承 .脚踏实
地!感恩惜福/的理念!时刻关注国事!关注
民生和社会问题! 海马汽车的公益行动不
是一次+两次单纯的捐助!而是海马汽车的
一项长期事业) 此次活动海马汽车在履行
一个企业公民社会责任的同时! 期望通过
活动平台!呼吁更多的人*我们一起D%!给
予贫困学生更多的关爱!为他们送去爱心!

送去力量!送去祝福!送去希望) %

据了解!在启动会后!海马汽车在*我要
上学%主题下的四大慈善活动也随即拉开帷
幕)在接下来 <个月时间内! !月*D油抛物
线% 慈善高尔夫+-.月再次探访贫困小学+

--月*五城D速度%爱心路演+-2月*感恩 -D

-%慈善晚会将陆续开展!随着活动的不断深
入!也会有越来越多的社会爱心人士加入活
动当中) 同时!海马汽车也将在旗下 =..余
家销售服务店同期展开宣传并设置捐款箱!

希望有更多的海马车主能够自发的加入其
中!为贫困学生送去温暖和祝福)
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此次*轩逸 .负担 款待 -D-%活动!

惠及东风日产全国所有专营店! 涵盖轩
逸所有车型) *.负担%包含购车贷款 .负
担和售后保修 .负担)

据悉!购车贷款 .负担是-购车时只
需首付 E.F! 便可将一台全新轩逸开回
家!一年后付清余款即可!这期间享受 .

利率 .月供的优惠) 在售后保修方面-购
置新车即可在轩逸原有的 2年 #万公里
保修政策基础上! 获赠 2年 <万公里的
延保产品!累计多达 <年 -.万公里的延
保服务! 延保产品内容与原厂保修内容
基本保持一致!其价值分别为!轩逸 -/#1

为 =2!0元!轩逸 2/.1为 <2!0元)

活动期间的购车流程也十分简易便
捷!如确定购买车辆!专营店会先给购车
者一份临时凭证!提车时!购车者凭此证
领取销售单即可)

东风日产市场部相关人士指出G*推
出此项活动! 是从消费者购车和用车的
角度出发! 首先是针对今年不断攀升的
贷款利率和令无数家庭头痛的月供!实
现购车的..利率/和..月供/) 同时!针
对消费者日益关注的用车+养车问题!通
过.售后保修 .负担/的售后政策!希望
能够缓解用户的经济压力! 为消费者提
供实实在在的用车价值) %

业内专家表示!*金九银十% 是车市

消费力释放的最佳时机! 如何抓住这部
分消费力!是摆在厂商面前的共同课题)

目前! 大规模的促销和降价信息铺天盖
地! 单纯的降价已经不足以吸引消费者
的关注!而实惠的促销政策与增值服务!

不仅达到了分散消费者经济压力的目
的!还着眼于他们的用车+养车问题!真
正实现了*以人为本%的销售理念)
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自上市以来!轩逸以其*款待家人%

的独特理念! 一直备受消费者的青睐和
追捧) 在 2.-.年 H/I/J4K3C 中国车辆
可靠性研究结果中!轩逸力压群雄!荣登
中型车细分市场可靠性榜首) 2.-.年轩
逸销售超过 -< 万台! 位居细分市场前
列0今年上半年!在车市整体下滑的情况
下!累计销量达 #<'=E台!以月均过万的
骄人业绩! 稳居中级车市前两名) 事实
上!轩逸之所以能取得如此成绩!与其卓
越的产品力密不可分) 针对中级车市用
户十分关注的外观+空间+动力+油耗四
方面!轩逸提出了*大气之极%+*宽适之
极%+*顺畅之极%和*节能之极%四大极致
标准!塑造了*全尺寸旗舰家轿%的标杆)

对驾驶者而言! 轩逸搭载的 2/. 升
?C2.I3 引擎和 $&8 无级变速器组成
*黄金组合%! 使其动力输出充沛又平顺!

为驾驶者提供酣畅淋漓的驾驭体验)轩逸
采用的是前麦弗逊后扭力梁式的悬挂系

统!前后悬挂都附带稳定杆!而且减震机
带预负荷机构和采用脉冲控制!更能适应
轮胎的各种不同行驶状态)在快速通过坑
洼路段时! 在车内并没有感到很颠簸!后
排的震动也不是很剧烈!悬挂稳定)另外!

轩逸的方向盘采用了智能辅助系统!低速
行驶时!方向盘感觉轻盈!而在高速行驶
时!方向盘会自动加重!手感更强!操控更
加稳健!可大大提高驾驶安全性)

而对于家人!轩逸更是*款待%有加!

2'..??超长轴距造就宽大后排膝部空
间!足可媲美 L级车的水平!使乘坐者宛
如坐在家里的沙发上!十分宽适) 在配置
方面!车载蓝牙免提系统+音响控制键和
MN$I定速巡航系统按键分列左右!行车
过程可以轻松操作!降低了危险的发生)

独特扇贝型座椅+ 副驾驶席电动调节座
椅+三色显距倒车影像监视系统+I&I高
保真影音系统+主动式头枕+全自动正负
离子空调等先进的人性化配置! 豪华而
不失品位!全方位照顾车上每个人)

另外! 轩逸优秀的燃油经济性也是
*款待家人%的重要筹码) 它搭载的 $&8

无极变速器比普通变速器节能 -EF)

轩逸所处的中级家轿市场中!单一的
价格+性能等!已不再是争夺消费者的最
有利 *武器%!消费者更注重产品的综合
价值感受) 此次活动的推出!东风日产就
是在原有*款待%的基础上!给消费者带
来更多实惠!替消费者*分忧%!使*款待%

实现了又一次的价值升级)
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2.--中国柳州 *上
汽通用五菱杯% 世界水上极速运动大
赛&%M$'召开在即!记者从大赛组委会
了解到! 上汽通用五菱旗下宝骏品牌
首款轿车,,,宝骏 #=.将作为今年大
赛的官方指定用车! 在比赛期间承担
运动员服务接待和相关会务往来工

作) 0月!宝骏#=.全国上市!凭借着外
观大气+空间宽敞等诸多特点!获得了
业内和市场的一致好评! 此次成为国
际顶级赛事官方指定用车! 更是对其
品质与信誉的肯定)

世界水上极速运动大赛由水上摩
托锦标赛+中美滑水明星对抗赛及O-摩

托艇世锦赛三大赛事组成!是中国乃至
世界范围内赛事规格最高+规模最大的
水上极速运动赛事平台)作为赛事总冠
名赞助商!上汽通用五菱连续三年鼎力
支持这一国际体坛盛事!为打造柳州城
市名片+推动区域经济发展做出了积极
贡献)

BCEFGH 根据乘联会公布的
数据!继 '月完成销量 00-=台之后!汉
兰达 0月 !##-台的销量! 不仅创造上
市以来的最高销量!更刷新了国内大中
型 NP&单月销量的历史最高纪录)

汉兰达好成绩的取得并非偶然)

自 2..!年上市以来!汉兰达就一炮打
响!除了前两个月处于产能调整之外!

月均销量超过 #... 台!销量+上牌量
一直稳居大中型 NP&市场首位) 2.-.

年! 汉兰达年销量超过 0 万台 !以
<#/'"的市场份额几乎占据细分市场
的半壁江山)

今年!在车市增速放缓以及日本地
震等外部环境的影响下! 汉兰达仍能
保持逆市热销的势头) #月汉兰达销量
就达到 #200 台!' 月大幅上升达到
00-=台!0月更是以 !##-台的绝对优
势称雄大中型 NP&市场) 即便与最畅
销的紧凑型 NP&比! 汉兰达的销量表
现也是毫不逊色) 中汽协公布的数据

显示!'月 NP&市场排名中!汉兰达占
到了第五位)

汉兰达在 #70 月的良好市场表
现!为征战*金九银十%开了个好头) 不
少广汽丰田销售店表示! 在 '+0月销
售淡季!汉兰达仍然是供不应求!相信
随着金九银十期的到来! 汉兰达销量
会更好)

defg ' h

ijklm ()*+,-.

在*金九银十%来临之际!为了感恩
和回馈广大的顾客! 广汽丰田在全国
经销店推出*庆中秋迎国庆 6JQ)*RE欢
乐送%主题优惠活动)

凡贷款购买汉兰达车型的顾客!广
汽丰田提供了低于公积金利率的利率
优惠! 并提供了 =.F和 E.F两种首付
比例的灵活选择) 以 2/'1豪华版的汉
兰达为例! 消费者最低只需首付 !万
元!即可把爱车开回家)

BCEFGH

0月初!广汽丰田成功
实现 -..万辆下线!成为以中高级轿车为
主力产品的车企中!最快达成 -..万辆下
线的企业之一) 日前!广汽丰田又将迎来
新的里程碑-主力车型凯美瑞累计销量即
将突破 0.万辆大关! 并创造国产中高级
轿车达成 0.万产销的最快速度)

销量只是一串数字!一款车型的真
正意义在于对整个行业起到什么样的
影响)

从 2..#年! 甫一上市便一炮打响!

凯美瑞以不可阻挡的王者气势横扫市
场!开创中高级车市的全面竞争时代) E

年来!凯美瑞以突出的产品+服务和品牌
优势!树立起至今难以逾越的价值标杆!

并带领广汽丰田从一款车发展到四款车
的强势阵容!跻身合资车企第一阵营)

na?opnqrs

在广汽丰田 -..万辆销量中!即将
突破 0.万辆的凯美瑞!占据了五分之
四的江山!可谓居功至伟)

凯美瑞是广汽丰田的第一款车型!

正是它的良好表现! 使得广汽丰田实
现了当年投产当年盈利! 这也是目前
国内唯一的一家) 凯美瑞的空前成功!

令广汽丰田迅速在业界打响名号!在
短期内跻身国内主流车企阵营)

E年来! 凯美瑞始终持续热销!一
直稳居中高级车销量前三甲! 成为广
汽丰田最重要的支柱车型) 即使到现
在已经是上市第 E个年头! 凯美瑞依
然能保持上万的销量!'月! 销量超过
-E...辆登顶! 彰显王者本色00月销
量依然超过 -=...辆! 足以可见其强
大的实力和旺盛的生命力)

凯美瑞的成功打开了广汽丰田的
发展局面) 如今!广汽丰田已经从最初
的百家经销店发展到近 =..家! 产能
从 2<万扩充到 =#万!并拟在 2.-E年
达到 #.万产能!渠道和生产能力大大
提升) 同时!生产线日益扩展完善!并
树立起良好的产品品质口碑! 为接下
来的车型导入打下了坚实的基础)
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BCD 中文名发布的同时! 长安马
自达宣布知名艺人黄立行成为 ?,S+,=

星骋官方代言人! 并启动以 *向完美说
不%为主题的用户体验和推广活动!活动
官网&TTT/BQ,*,7;,S+,/B);'同日开通)

/0120' ;t#

uvwx 3 Y?yz{

作为进化*U));7U));%理念和全新
设计下的革新产品!?,S+,=星骋的设计+

操控和安全等亮点广受瞩目! 在海外已
获得 2<项权威奖项!在今年的上海车展
首发后更是倍受业界期待! 不仅获得上
海车展组委会颁发的 *最佳即将上市新
车%大奖!还在唯美汽车设计大奖中获得
*年度最值得期待国产轿车%奖项!迄今
为止共获得了 -.项荣誉)

正因为如此! 长安马自达对 ?,S+,=

星骋的引进和国产上市寄予了厚望!并

顺应潮流为产品起了更易为国内消费者
认知+相传的中文名称) 中文名*星骋%中
*星%取词*星光熠熠%!寓意*一见惊鸿的
前瞻设计%赋予新产品星光般闪耀的*流
动之美%0*骋%取词*纵情驰骋%!体现*极
尽驾驶激情% 开发理念赋予新产品的跑
车气质和精准操控0而*世界一流%的长
安福特马自达南京工厂! 则为新产品超
越进口车的*星级品质%提供有力保障)
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中文名称发布的同时! 大胆新锐且
低调个性的知名艺人黄立行正式成为
?,S+,=星骋的官方代言人) 长安马自达
执行副总经理安显林表示-*我们非常重
视 ?,S+,=星骋代言人的甄选工作) 黄立
行始终坚持自我+才华横溢的性格气质!

与 ?,S+,=星骋的产品性格高度吻合!相

信我们的合作和即将上市的 ?,S+,= 星
骋一样令人期待1 %

个性鲜明+动感时尚+舞技精湛23

无论是从外型气质还是*内在功力%看!黄
立行和 ?,S+,=星骋都有极高的契合度!

尤其是后者倡导的*向完美说不%理念(

而 *向完美说不% 的内涵寓意和
?,S+,= 星骋的产品特征也相得益彰!

*一见惊鸿的前瞻设计%分明在向*中庸
的外型设计%说不!有如*弯道舞者%的精
准操控+*双星闪耀%的安全和品质表现!

是在向*平庸的代步工具%说不!黄立行
的代言可谓*人车合一%33藉此!长安
马自达顺势而为-以*向完美说不%作为
?,S+,= 星骋与目标用户情感沟通的符
号!并开通实时互动的官网&TTT/BQ,*,7

;,S+,/B);/B*'! 一系列品牌体验和推广
活动即将展开33?,S+,=星骋!绝对值
得期待1
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