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LMNOPQ 今年旺销季适逢节
能补贴政策新旧交替!直接影响了消费
者"十一#前后的购买心理!形成!$"#月
明显的销量差异% 因此!面对如此颠覆
性的 &金九银十#! 自主车企营销思路
&谋变#成为摆在面前的现实问题%

R!S"

常言道'善谋者谋势!谋先机% 这
对时下自主品牌营销似乎更为贴切和
实用%金九伊始!海马福美来率先展开
&冠军车秒杀季#活动!借助同期进行
的$%$$赛事影响力!带动了终端消费
者的秒杀热潮%而进入"#月!为衔接车
市&银十#!海马汽车还将展开&巅峰双
冠 品质称王#(((福美来品质体验$

节能双补贴限时奖励计划! 继续深化
$%$$赛事影响!应对车市政策调整%

凡事预则立不预则废!&顺势而
为$抢占先机!这正是海马汽车预)谋*

的成功之处% #业内营销观察人士分析
海马近期营销活动认为 ' &营销之
)谋*!重在势!大势谋定!未战先下一
城% 相反!误判大势代价则是惨重的!

以业内某自主品牌的动荡为例! 就是
给自主品牌营销的一记警钟% #

正所谓!所谋不同!所得各异!谋
之好坏直接影响着企业的得失成败%

T!U"

如果用一个字来形容今年的车
市! 估计大部分业内人士都会选择
&变#%这包含着市场的销量的变迁!以
及竞争格局的转变! 更重要的是来自
自主车企营销应对之变%

今年的自主品牌! 不仅面临着市
场放缓$优惠政策退市!限购政策出台
等不利因素的考验%同时!还要面对合
资下压$合资自主市场空间的抢夺!这
一竞争格局变化的挑战% 这个国内车
市转型调整的关键时期!求&变#!考验
着自主品牌靠自身实现增长的真正实
力!一个&变#字!拼的是实力!更是企
业在市场营销中的创新智慧%

作为国内起步较早$ 发展稳健的

自主品牌车企! 海马汽车在营销上一
直坚持立体化营销模式! 并赢得了良
好的市场反响% 而在这种立体化营销
模式下!以其赛事营销表现更为诱人%

自加入$%$$中国房车锦标赛后!海马
汽车找到了真正适合的赛事营销平
台!#!年起!海马汽车逐渐在这一赛事
中赢得一席之地 % 直到 &#""年的
$%$$! 海马汽车换装福美来三代赛
车! 屡获佳绩! 目前已经反超合资车
队!位列厂商杯冠军%

上半赛季!海马汽车同步$%$$官
方赛事!展开了&冠军挑战赛#主题体
验活动!配合分站赛的赛事节点!让终
端消费者亲身体验冠军赛车! 感受专
业赛道带来的激情和刺激! 有力拉动
了终端销售与品牌建树%下半赛季!海
马汽车更是切中金九银十的传统销售
旺季!同步赛事!发起&冠军车 秒杀
季#终端促销活动!将赛场内部的竞技
秒杀气氛!植入赛场外的终端市场%而
在即将展开的 &巅峰双冠 品质称王#

(((福美来品质体验$ 节能双补贴限
时奖励计划中! 海马汽车也将配合节
能新政!继续$%$$的冠军风!持续引
燃终端的营销热情%

在坚持中求&变#!海马汽车在持
续的$%$$赛事参与中!将福美来冠军
赛车品质和赛事影响力引入终端!借
助$%$$在国内的迅速升温!带动终端
促销的力度! 实现产品销量与品牌形
象的双向提升!形成了场内比赛!场外
卖车的特色双赢的营销思路%

在坚持中寻求创新!&谋#与&变#

展现的是自主车企对于市场的动态掌
控能力!国内车市发展到今天!已经进
入到了多元营销的时代! 在这个时代
里!不论是企业$产品$市场$还是消费
者都同步发生着变迁% 精英消费时代
的市场独岛已打破! 新兴消费者群岛
并立的市场区隔已形成% 企业面对多
远消费时代的到来!寻求&谋#与&变#

的创新已经无可回避%善谋者得势!善
变者得驭未来%向市场要销量!海马汽
车已深得自主品牌营销的谋变之道%
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LMNOPQ 高油价一直是最令车
主头疼的事!尽管前不久发改委下调了油
价!但高油价的现状仍未改变% 尤其是对
于创富工具车型皮卡来说!高油价无疑是
车主收入的杀手!因此!只有最大限度的
降低油耗!才有利于收入的增加%近期!为
宣传节油理念! 展示风骏皮卡的节油特
性!长城汽车举办了&&#""风骏皮卡终极
节油擂台赛#% 参赛选手均为从全国各地
分站赛晋级的风骏车主% 最终!经过激烈
的角逐! 广东风骏车主王先生以百公里
&'!(升的成绩获得冠军% 下面!我们就走
进节油赛!跟风骏车主学习节油技巧%

作为比赛冠军! 王先生认为'&要想
做到省油!首先要养成良好的驾车习惯!

日常驾驶中!尽量不急起步!不急刹车!

这样长期坚持下来!能省很多油!同时还
能减少车辆磨损+ 再一个就是要有不急
不躁的心态!大脚轰油门!见空就钻!突

然急刹车或者加速! 这些做法不仅对车
很不好!而且很费油% 总之!开车要缓慢
起步!尽量选用中速行驶% #

&我觉得无论是皮卡还是其他车型!

省油的关键还得看发动机! 它在根本上
决定了一部车子的省油程度! 我买风骏
的时候就是看重它的发动机! 跟邻居的
皮卡相比! 我的风骏百公里能省 "个多
油% #另一位湖南车主文先生告诉我们!

&不仅如此! 风骏皮卡发动机的配件好!

耐磨耐用!使用寿命长% #据了解!风骏皮
卡搭载德国高压共轨柴油动力! 该动力
采用目前国内市场上最为先进的技术!

即电控高压共轨加装中冷器! 由电子油
门精准控制燃油量! 比传统柴油机油耗
降低 "#)! 省油效果突出! 动力性能不
减 ! 最大功率达到 *#+,! 在 "*##!

&-##./0区间内能够实现 1##20的峰值
扭矩!低速扭矩大!整车提速性好%同时!

由于发动机的关键部件均为德国进口!

使用寿命也长很多%

文先生还表示! 定期的车辆保养不
仅能省下好多油钱! 还能增强车辆的耐
用度% 就轮胎来说! 如果气不够就跑不
动!如果气太足了!速度快的时候车就会
飘!爆胎的几率也高!所以平日要注意检
测胎压!使其处于最佳状态%

此外! 风骏技师也提醒广大的皮卡
用户!秋冬季节气温低!及时更换机油$

使用防冻液以及检查车辆启动$ 制动等
关键部件都是关系车辆省油耐用与否的
关键项目%恰逢其时!长城汽车近期将推
出&驾乘随心!关爱随行#的服务节活动!

活动将对风骏用户车辆关键部件进行免
费检查! 并针对边远地区的特殊客户车
辆进行免费上门检测服务等! 方便用户
进行秋$冬季保养!满足用户不同时令季
节的保养需求%

�Ì:5ØÙÚÛ

49款车
LMNOPQ随着"#月"日起节能汽

车新标准实施后!&第七批# 共3!款节能补
贴车型入围!自主品牌车企入围数超过合
资车企!有望迎来销量上的&第二个春天#%
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近日!国家发改委$工信部和财政部
公布了第七批&节能产品惠民工程#节能
汽车推广目录! 也就是首批符合享受
1###元节能补贴新标准的车型名单% 列
入此次车型目录的车型包括江淮$奇瑞$

长安$比亚迪$上海通用等"&家车企的3!

款车型%

第七批&节能产品惠民工程#节能汽
车推广目录自"#月"日起开始实施!同时
前六批目录予以废止! 并强调所有入选
车型自公告之日起&个月内要开始批量
生产并保证供应!-个月内不得停产!对
不按要求生产的车型将予以撤销%

&大多数市场热销的主流车型!进入
名单只是时间问题% #业内专家表示!厂

家会通过发动机技术的革新$ 更加合理
地调校!降低车辆的油耗%

在这批目录中! 自主品牌在厂家数
量上占有一定优势! 被业内看为自主车
企打响市场占有率&保卫战#的象征% 不
过!在品牌和车型数量上!自主品牌不如
合资品牌多%
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除了市场占有率下降以外! 曾经热
销的车型比亚迪41和长城腾翼$1#也被
挤出单一车型销量排名前十的榜单% 今
年-月!41和$1#分别以"'55万辆和"'3-

万辆位于销量排名的第九位和第十位%

不过!在接下来的三个月时间里!自
主品牌再也没有车型入围榜单% !月!销
量排名前十位的轿车品牌依次是!凯越$

朗逸$科鲁兹$赛欧$宝来$捷达$悦动$

/676$福克斯和阳光% 众所周知!小排量
车市场一直是自主品牌的战略要地% 目
前!在交叉型乘用车$紧凑型和微型车这

些重要的细分市场! 自主品牌正在接受
着前所未有的考验%

&随着前-批节能补贴名单作废!合资
品牌和自主品牌回到同一起跑线上!随着
自主品牌这两年在技术和管理上的进步!

这是自主品牌巩固"'-8以下排量小车市场
的一个好机会% #一位奇瑞品牌经销商表
示!看重政府补贴的消费者!往往对车价
比较敏感!自主品牌在价格方面拥有得天
独厚的优势! 节能补贴新标准的实施!是
自主车企发力的好时机%不仅节能汽车新
标准的实施! 为自主品牌带来良机!,党
政机关公务用车配备使用管理办法-也
将于近日付诸实施%在中国!长期以来公
务车采购的近!#)都是合资品牌%

根据国家支持和发展自主品牌汽车
企业的政策!未来自主品牌在公务车采购
中所占比例将上升至5#)以上% 公务车采
购新标准中更明确!&党政机关应配备使
用国产汽车!对自主品牌和自主创新的新
能源汽车!可以实行政策优先采购#%


