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!月"日!活动自广州移师
深圳!在十天的体验中!全新#$%&'普锐斯
以时尚靓丽的造型"人性化的科技配置给
深圳消费者留下了美好的印象#

PQRSTU

本次体验活动分为静态展示和试乘试
驾两部分$ 在静态展示中!全新#$%&'普锐
斯出众的外观和充满高科技元素的内部空
间!为参观者带来了极大的视觉震撼$ 标志
性的三角楔造型使得全新#$%&'普锐斯充
满了科技美感!犀利的闪电式前大灯%光华
璀璨的()*组合式尾灯"车身多处油电混合
动力车型特有的协同蓝标志&&绕车一
圈!众多靓丽装备无一不为全新#$%&'普锐
斯贴上了领先一代的身份标签$

进入全新#$%&'普锐斯车内! 首先感
觉到的是空间宽大!三角楔型造型使得头
部空间更加富裕'+,--..的轴距! 后排乘
员可以轻松翘起二郎腿$ 坐上驾驶席!引
入眼帘的是充满非对称美感的悬浮式中
控台和/0色渐变现实!*环保驾驶辅助监
视器! 让人仿佛置身太空飞船的驾驶舱
内'随处可见的叶脉纹理设计!湛蓝水波
式档把! 通过科技美学将全新#$%&'普锐
斯环保理念自然诠释'1向电动调节%+向
电动腰部支撑的包裹式座椅!丰富的储物
收纳功能和大容量的后备箱空间!将全新
#$%&'普锐斯蕴含的高价值一一呈现$

VWXYSZ[\]

全新#$%&'普锐斯采用了全面升级的
23'4!(第二代丰田油电混合动力系统)!

其核心的油电混合动力系统进行了全面优
化! 这使得全新#$%&'普锐斯拥有了超越
同侪的驾乘品质和独一无二的驾驶乐趣#

通过技术的革命性升级!全新#$%&'普
锐斯将油电混合动力系统的5大优势*低油
耗"强动力"超强静谧性和低排放!再次提
升到了一个新的水平$ 全新#$%&'普锐斯
配备/61(的发动机! 但是在混合动力系统
的配合下可以实现相当于+65(汽油发动机
的动力性能$起步阶段!电动机迅速达到最
大功率!轻盈快捷'加速中!电动机和发动
机协同工作!最大功率达到/7789!强劲有
力'过弯时!:6+.的最小转弯半径使得车辆
在各种路段都游刃有余'制动时!能量回收
装置将每一份能量都收入囊中!锱铢必较$

而在整个驾驶过程中!发动机"电动机"蓄
电池之间的所有的动力传递路线都在;0色
!*环保显示屏上及时呈现! 让每一位试驾
者直观了解到混合动力系统的工作原理和
工作状态!增加了驾驶乐趣$

值得一提的是! 全新#$%&'普锐斯除
常规驾驶模式外!还依据不同的驾驶需求
设定有三种驾驶模式+++有可将发动机
停止运转的仅靠电动机行驶的,)<电动驾
驶模式-" 进一步提升燃油经济性的,)=>

节能驾驶模式- 和追求强劲动力输出的
,#?$动力驾驶模式-$ 尤其是在纯电动行
驶模式下!发动机处于停止状态!有效控
制了发动机噪音的产生! 更可实现尾气
,零排放-$ 而每一次驾驶模式的切换都会
在中央显示器上有对应的标识!有助于体
验者区别其中的不同!更是在提醒人们尽
量采用绿色驾驶模式$

LM^_`a 根据福田雷萨+7/+年
官方销售数据显示!截止到+月底福田雷
萨已与阿尔及利亚"玻利维亚"老挝"所
罗门乌拉圭等,个国家签订了/7台泵车"

+7辆搅拌车的产品出口订单! 迎来产品
出口的,开门红-!成功带动各国市场的
连锁购买力$ +7/+年是福田雷萨践行福
田汽车,+7+7战略-的第二年!随着本土
市场的不断稳固和开拓! 福田雷萨比人
们预想的更早"更成功地试水国际市场$

福田雷萨认为!商混机械的本质是生

产工具!商混客户购买商混机械!不是消
费行为!而是一种投资行为!他们需要的
是高投入产出比的选择$ 所以!商混机械
企业生存的最根本准则即帮助客户创造
价值"占领市场$在这一指导思想下!如何
为客户创造最大价值也成为福田雷萨全
部工作的出发点和落脚点$以客户价值为
中心!将高投入产出比的目标融入到整个
产业链条!全方位地为客户创造最高性价
比的体验! 切实满足国内外客户对高价
值!低成本产品品质的共同需求$

LM^_`a在经历前两年中国车
市的狂欢以后! 自主品牌面临着市场增速
大幅下降" 优惠政策退出以及合资品牌渠
道下沉等诸多严峻的挑战!提高产品品质和
服务品质!消除自主品牌,价低质次服务差-

等品牌劣势!成为自主品牌的当务之急$

而随着,汽车三包-呼声的越发高涨
和汽车保修即将 ,有法可依- 时代的来

临! 华泰汽车不仅针对多款产品进行了
全面的技术提升和品质升级! 还针对华
泰@//"宝利格"圣达菲全系车型推出了
整车:年或/:万公里的超长保修期政策!

开创了国内整车超长保修的先河! 是华
泰汽车比肩合资品牌!提前践行,汽车三
包-!与国际汽车全面接轨迈出的坚实一
步!受到了社会各界的广泛赞誉$

LM^_`a 说到城市'&<!相信
=$4<一定会在第一时间进入人们的脑
海!因为=$4<在近年来经历了太多的辉
煌与赞誉!无论是新车关注度!还是不
断的销量奇迹!都让=$4<在成为'&<市
场上关注度最高的车型$ +月++日!全新
=$4<闪耀登场! 城市'&<王者新生!对
于竞争对手来说!本来就竞争白热化的
'&<市场再次显得风声鹤唳$

全新=$4<上市后的表现完全不出乎
意料$记者从东风3ABCD官方获悉!上市不
到半个月!全新=$4<订单已经突破+万份$

全新=$4<上市即热销的市场基础
在于=$4<长期以来无懈可击的消费者
口碑和强大的品牌力$ 自=$4<进入中国
以来!城市'&<市场的兴起和发展就与这
款车息息相关了$ 无论是+775年的第二
代=$4<!还是+77,年的新世代=$4<!都
代表着城市'&<发展的最新趋向$由=$4

<创领的城市'&<市场也不断取得壮大!

并成就了=$4<超过07万的用户群体$

全新=$4<全面提升的产品力和竞
争力成为其热销的主因$ 全新=$4<以
突破自我的勇气! 进行了全方位的革
新! 而东风3ABCD也本着为消费者提供
最新最优产品的诚意!在老款=$4<依旧
畅销的情况下果断实施垂直换代$ 业内
人士分析! 不断引领是东风3ABCD赋予
=$4<的品牌特性!全新=$4<在外观E内
饰设计"舒适性"经济性"安全性等诸多
方面无愧为市场引领者$

全新=$4<上市热销的强势劲头!使
得竞争对手纷纷采用各种优惠及促销手
段$ 一些竞争对手在全新=$4<上市之前
就预先做了准备!提前发布+7;+款车型!

通过增配等手段提高竞争力!而部分'&<

品牌则直接以终端促销活动" 降价等方
式应对市场冲击$ 竞争对手的应对措施
并没能真正阻挠领先者的登临! 更为懂
车的'&<消费者以订单为新王者投票$

LM^_`a

+7;+年!月"日!中
欧商学院组织能力建设学习联盟一行
:7余名师生走进东风日产!剖析东风日
产创新成长的 ,赢力量-$ 东风日产高
管们把企业管理创新的方法论从体系
竞争力和企业文化等方面进行了深入
解读!用实践经验讲述如何不断将创造
性的思想转换为有用的产品"服务和流
程制度$

任勇表示*,从;"""年风神时代的白
手起家! 到+77!年起步较晚的合资!到
+771年的金融危机! 再到去年的多种不
利因素! 东风日产大幅增长的背后每一
步都异常艰辛$ 我们只有不停地创新!通
过创新实现资源整合"流程再造"文化融
合! 才能最终实现 .领先半步! 步步为
赢/$ 创新已融入东风日产人的灵魂!它

是东风日产最基本的发展观! 也是企业
不断挑战最高目标% 化不可能为可能的
赢力量$ -

早在+77:年! 东风日产在组织机构
上已实现全价值链的部门设置! 中日双
方高层的责任分工开始转向,适人适事-

的原则$经过这次机构调整后!强化了事
业部战略执行力和经营运作力导向!形
成了事业部快速反应和灵活高效的运行
机制$

+7;+年初! 东风日产又开始了以市
场营销总部大区管理体制变革为主的组
织体系调整! 让区域市场管理更贴近市
场$ 将原来只按职能进行划分的单一维
度转变成*品牌轴%地区轴和职能轴的三
维管理体系$

对学员们关心的企业文化整合创

新问题!东风日产高管们坦言! +775年
东风日产遭遇合资文化融合的困难$ 为
了快速走出 ,阵痛-! 东风日产归纳了
+;,个问题$ 并于+77:年;;月!出炉0东
风日产行动纲领1! 把中日双方优势吸
收到东风日产文化肌体中$ +77"年!东
风日产再度启动文化整合机制! 发布
0东风日产高管宣言1!进一步贯彻行动
纲领精神$

对于这样一个能持续增长! 并不断
创新%突破瓶颈的企业!中欧商学院杨国
安教授这样评价! 东风日产通过管理创
新!为企业打造出,领先半步!步步为赢-

的赢力量! 实现九年来以平均三倍于行
业的攀升速度持续增长$ 这在中国汽车
行业! 乃至世界汽车发展史上都是值得
写进商学院教材的经典案例$

LM^_`a 连续三年产销全球
第一! 让中国开始憧憬从汽车大国到汽
车强国的,蜕变-'但现实的差距却远非
想象般乐观! 按照工信部部长苗圩提出
的汽车强国的三个标志! 我们现在仍缺
乏具有国际竞争能力的世界品牌! 对核
心技术和新技术的发展趋势的掌握尤为
欠缺!自主创新能力更是亟待加强$怎么
能又快又好地走上汽车强国之路! 成为
众多行业人士关注的热点$日前!全国人
大代表%广东省汽车行业协会会长%广州
汽车集团股份有限公司总经理曾庆洪在
,两会-上针对建设汽车强国问题发表了
自己的看法$

凭借广本%广丰的成功合作F让广汽
集团声名鹊起的曾庆洪认为! 中国已经
具备成为汽车强国的优越条件! 但资金
和人才始终是困扰自主品牌发展% 阻碍
自主创新的瓶颈$技术层面的竞争!归根
到底!是研发投入和人才积累的竞争2自

主品牌要发展!除了自己要争气!要舍得
在研发上大投入! 更重要的是政府必须
站出来!给自主品牌充当后盾!若在政策
上给予更多支持! 将会极大鼓舞自主品
牌的士气! 有利于率先培养出一批具有
国际竞争力的世界级汽车企业#为此!曾
庆洪从专业角度出发! 提出了自己的建
议#

首先!汽车产业的自主创新具有高投
入%高风险%高效益%动态性和复杂性等特
征!对财力%物力和人才投入需求大# 如果
自主品牌要像外资%合资企业那样在产品
开发方面投入巨资! 这对于正在成长中%

产销规模距离合资企业尚有很大差距的
自主品牌来说!差距只会越拉越大# 而且!

自主办企业!生存是首位!若没有政策倾
斜!研发上也不敢太多投入#

因此曾庆洪提出! 要加大对汽车行
业自主创新的财政性资金投入% 增大税
收政策扶持'通过制定产业%税收%金融%

社会采购等政策!以多种方式鼓励%引导
社会资金投入! 推动全社会科学技术研
究开发经费持续稳定增长' 鼓励企业自
主研发并给予充分的资金支持# 也只有
这样!技术底子薄%品牌起点低的自主品
牌企业才能集中财力! 重点突破某些技
术壁垒!实现更高效的资金转化!最终弯
道超车#

其次!针对人才问题!曾庆洪特意提
出政府要加大高素质人才的引进及培养
力度!鼓励引进创新人才#

此外! 曾庆洪还提出要加强对自主
品牌的政策性支持#如在政府采购方面!

加大对自主创新的支持!尽快落实0+7;+

年度党政机关公务用车选用车型目录
G征求意见稿H1等# 若政府明确表态支持
自主品牌!且以身作则去体验%感受自主
品牌的产品! 那无疑对社会消费价值观
的改变! 扩大自主品牌市场份额有积极
的促进作用#
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L M ^ _ ` a 近日现代透
露!自 ;月 ;;日发 布专为中国车
主量身定制的 ,至 尊保障服务-

以来!雅科仕%劳恩斯 的咨询量 %

成交量明显上升!现 代也将兑现
自己的承诺! 首批 ;77 名
,吃螃蟹- 的雅科仕%劳
恩斯车主及其家属!将于
! 月 +1 日至 5 月 ; 日
期间!率先享受到现代提
供的,韩国至尊关怀健康
游- 服务+++畅享韩国
首尔%大田%济州岛等地
风景名胜与特色美食!体
验韩国国际领先的健康
体检或美容体验!同时还
将走进现代汽车牙山工
厂!零距离见证现代汽车
产品的诞生#

据了解!高端车主韩
国观光体检至尊关怀健
康游!是,现代至尊保障
服务-的专属增值服务之
一! 凡是 +7;+年新购雅
科仕或劳恩斯的车主!以
及在今年成功介绍朋友
购车的原雅科仕%劳恩斯
车主均可享受这一尊崇
服务#除此之外!现代至
尊保障服务!还涵盖,残
值保障服务-%,事故新车
更换服务-%,: 年不限公
里数保修-%,上门取送车
服务 (3A.I JA 3A.I

'IKLMNI)- 等现代首创的
高端服务#

对比不难发现!雅科
仕 : 年不限公里数保修
的超长期限! 超越了奔
驰%奥迪%雷克萨斯等众多
豪华品牌!可谓是,史上最 长 的
保修期-!让人忍不住探寻 其底气
从何而来#

事实上!这不是现代 第 一 次
投下汽车服务的重磅炸 弹# 早在
+-;;年!现代索纳塔 1 便率先推
出了远超同级车的保修期限! 引发
整个行业服务的升级# 上市仅不到
:个月! 索 1已成功在 @级车撕开
一道裂口! 以 ;-!5+的销量冲进前
五!受到市场的广泛认可#

现代是否想借至尊保障服务!

让索 1的传奇!在雅科仕%劳恩斯身
上再度上演3

也不能否认这种可能#据了解!

现代发布的至尊保障服务! 除涵盖
+5 小时道路救援等大多数豪车的
高端服务之外! 还推出了事故新车
更换服务%最高达 1-O的残值保障
服务% 同级车型中最长时间的 :年

不限公里数免费保障期限%

最多 +7 次的免费保养%

上门取送车等其它豪车
品牌都未曾实施的高

端服务#

,我们希望这些服务!

能带给高端用户专属
的%独特的尊崇体验!能
让我们成为用户贴心的
旅途伴侣!这是现代豪

车品牌的价值所在-!在
发布会现场! 现代汽车
(中国) 整车销售本部本
部长金善发如是说#

事故新车更换服务!

指的是在客户购车的 /

年内!客户在驾驶过程中
由于对方的主要过失(对

方过失超过 :7O )

导致车辆与车辆之间发
生交通事故!维修费用达
到车辆购置价的 !7O以
上!并在事故发生后的 07

日内要求更换新车的!现
代汽车将为用户更换新
车#得说明的是!同级车
配置更换新车是免费的!

如果要升级配置!补齐差
价就可以#

,现代这是下狠心做
服务了!这个服务目前还
没有哪个豪华品牌做-!

一位在豪车市场摸爬滚
打多年的朋友表示!,其
实! 这更多的是一种对用

户 真诚的人性关怀! 有一些用
户 !对事故车辆在事后有一些阴
影!现代在尽力帮助用户消除这个
因素-#

有分析指出! 现代豪车在中国
的欠佳表现!吃亏在进入太晚!在美
国市场!现代与雷克萨斯%奔驰%宝
马有一争之力# 现代是近两年品牌
价值增速最快的汽车品牌! 在美国
以品质与服务打开了市场! 这次强
攻豪车也不例外#

事实确实如此# 一个又一个重
量级奖项! 见证了美国乃至全球用
户对现代产品品质与服务的认可!

也见证了现代品牌的增值#

LM^_`a 法拉利汽车公司董
事长(PND CM QABJIRI.ASA日前在一次采
访中表示!法拉利无意%#>上市#

(PND CM QABJIRI.ASA表示*,目前公
司并没有将法拉利%#>上市提上议程!我

们也没有任何上市的计划! 菲亚特汽车
公司并不缺少资金! 而/7年以后的情况
现在只能说是未知数# -去年曾一度有传
闻称! 菲亚特已经与意大利国内以及国
外的多家投资银行就启动该公司旗下法

拉利品牌%#>上市一事进行了协商#

意大利&BM=KICMJ银行分析师去年,

月份时曾估计! 按照豪华品牌上市的规
律!法拉利首次公开募股%#>市值或高达
55亿欧元(0!亿美元)#
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