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本报记者 !"

从浪漫喜剧!非诚勿扰 !"到青春纯爱
片!蓝调海之恋"再到走惊险路线的!"#$%

住爱"#三亚以自己独特的人文资源$浪漫的
碧海蓝天$阳光沙滩以及豪华时尚的星级酒
店获得了众多影视剧组和导演的青睐#被誉
为最纯粹的%天然摄影棚&'

作为%天然摄影棚&#三亚在影视剧中的
频频露面# 引发了观众对这座浪漫城市的无
限向往( 人们抱着%朝圣爱情&的心态赶赴三
亚#走进影视作品中的天涯美景#体验浪漫(

而三亚也借助影视作品积极打造属于自己的
城市名片#努力探寻一条新的城市营销路径(
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&月的某一天# 三亚热带天堂森林公
园(

来自成都的游客白薇和自己的男友紧
紧地拉着手#一步步体验!非诚勿扰 !"中秦
奋和笑笑光脚走过情人桥%过江龙&的美妙
感觉(

%过江龙&铁索桥如同一条飞龙横亘在
翠岭之间#站在桥中央#俯首便见脚下的千
年老榕# 举目眺望远处亚龙湾的海天相接#

白薇不禁喊道)%这里真是一个可以天荒地
老的地方* &

近日#以三亚为题材背景并全部取景于
此的青春爱情电影!蓝调海之恋"在全国各
大院线公映( 让三亚继!非诚勿扰 !"之后再
次进入影迷们的视线(

%一个女人在美丽三亚邂逅真爱#然后
谈一场浪漫的恋爱#并在爱情态度上选择忠
于感情还是忠于理智++&网友%皮皮罗&在
看完!蓝调海之恋"后在博客中这样写道(

皮皮罗说#看完电影后#自己印象最深
刻的就是三亚这座海滨城市的美丽(碧蓝的
海洋#深蓝的天空#浅黄的沙滩#洁白的云层
++这些极具浪漫色彩的标志让整部影片
的视觉效果大有提升( 这不是三亚的宣传
片#却胜似宣传片( 整部影片简直就是一对
情侣的%三亚旅行攻略&(

近年来#大量的爱情偶像影视剧在三亚
取景#如!海滩",!爱情睡醒了"$!非诚勿扰

!"等( 它们赋予了三亚浪漫爱情的意象#令
原本就充满浪漫色彩的三亚成为了国内游
客向往的爱情旅游目的地之一(

三亚作为%天然摄影棚&的走红#也让当
地的许多著名景区和高端时尚酒店成了国
内外影视界的新宠( 每年#在三亚的传统旅
游淡季#便会有来自国内外的多部影视剧在
三亚扎堆取景拍摄(

三亚市旅游饭店业协会负责人说#这几
年来#在三亚酒店选景拍摄的拍摄团队与日
俱增#早已突破 '((批次( 剧组还将各酒店
作为大本营来驻扎#参与拍摄的酒店也因影
视作品的上映起到一定的宣传作用#知名度
和影响力也有所提高(

由知名影星葛优$舒淇主演的电影!非
诚勿扰 !"主要取景地是三亚热带天堂森林
公园# 电影的走红使景区也因此名声大噪#

俨然成为三亚最热门的景区之一(

%!非诚勿扰 !"确实对我们景区起到了
很大的宣传作用# 如果是用普通的宣传手
段#可能要用两至三年才能达到这样的宣传
效果( & 三亚热带天堂森林公园的公关负责
人黄庆优承认#现在很多来景区的游客都是
奔着%体验电影中的感觉&这一目的而来(
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随着影视业的日趋繁荣#产业化进程的
加速#越来越多影视剧的上映和热播#带动
了旅游景点的火爆-而文化旅游热潮中的影
视情结#更吸引着无数的影迷去相关景点寻
觅银幕内外的浪漫(影视媒介以独有的速度
快$范围广$手段新等传播特点#利用曲折感
人的故事情节带动观众产生情感认同(而观
众则透过唯美的镜头#对故事发生地产生了
一个整体的印象(

台湾电影!一页台北"$!艋�"让台北既
时尚又传统的西区风情迷住了不少游客#国
际巨片!魔戒三部曲"$!纳尼亚传奇"将新西
兰首都惠灵顿变成了%惠莱坞&#英国旅游局
甚至总结了!哈利波特"系列电影在伦敦等
地的十大取景地#集中向影迷推荐++%跟
着电影去旅行&# 已经成为了如今新兴起的

一句文化旅游口号(

关于影视媒介与城市形象的双赢发展#

近两年来最典型的例子当数!唐山大地震"(

这部影片由唐山市政府投资拍摄#以此宣传
新唐山#建构唐山新形象( 借助一部电影让
%唐山大地震&成为一个社会话题#通过影片
镜头展示出新唐山城市的巨大变化#使唐山
的关注度$知名度$美誉度都在迅速提升(最
后以电影总票房高达 &)&亿元#各类中外媒
体的大量报道#向全世界成功递出了唐山的
城市形象新名片(

!唐山大地震"开启了政府定制城市电
影名片的源头#让电影营销成为城市推广的
热门媒介#且有愈演愈烈之势( 本是无心插
柳的三亚#也从!非诚勿扰 !"的走红中觅得
了商机#看到了城市品牌推广的新路径(

作为一座以旅游为主要产业的城市#三
亚以国际化热带滨海旅游城市为目标#经过
多年发展#走出了一条以文化铺垫$活动支
持$品牌牵引$传媒放大$项目推进的发展道
路#形成了一套非常成熟的营销体系( 五届
世界小姐总决赛$世界沙排巡回赛$沃尔沃
环球帆船赛等品牌的打响也带来了三亚城
市知名度和美誉度的不断提高(

举办各类文化活动增加曝光量#通过谋
划定位加大城市差异化#走向国内外推广各
种旅游产品++这些都是三亚在城市营销
上最常见的推广手段#然而随着这座城市在
国际化道路的脚步越迈越大#三亚的城市推
广诉求也在进一步升级(

城市推广的高水准需求和电影的热播
潮流相结合#俨然已成为了国内城市营销的
一大热点(当下很多城市已经不单单希望通
过镜头推广某个景区#而要把城市本身的建
设理念$生活理念传递给观众(

%旅游城市的承载资源有限#如何利用
有限的资源来抢占更大的市场#借助电影就
是最重要的途径之一( &三亚市委宣传部副
部长周雄说(
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三亚的天然美景吸引了众多影视剧组
的青睐#但不可否认的是#这座%天然摄影
棚&仍然处在初级开发状态( 从本地专业人
才的缺乏到政府相关扶持机构或政策的缺
失#再到影视拍摄效益链条的尚未成型++

与国内外其他知名旅游城市相比#三亚在影
视推广道路上还有很长的路要走(

尽管前来三亚拍摄的团队日益增加#但
到目前为止#三亚还没有一部真正的城市电
影作品#三亚本土题材的影视作品也寥寥无

几( 影视创作人才的短缺$信息渠道的不通
畅$资金缺乏等因素都在制约着三亚的影视
文化产业的发展(

!((*年# 由三亚市人民政府和长春电
影制片厂联合摄制的三亚首部风光故事片
!一座城市和两个女孩" 在北京举办了首映
式(但由于故事情节不贴切三亚形象等种种
原因#该片最后并未实现全国影院上映(

此外# 目前三亚在影视产业发展上并没
有专门的机构管理或政策扶持( 在三亚拍摄
影视剧的剧组一般都采取%一对一&的洽谈模
式(但因为剧组和酒店$景区等各方面的需求
不同#往往导致三亚错失很多上镜机会(

%影视剧的拍摄# 对我们仅仅是起到了锦
上添花的作用( &万豪度假酒店公关林群表示#

近年来确实有很多国内外拍摄团队向酒店提
出了拍摄合作要求# 但是考虑到酒店主要以
服务顾客为主# 并且影视拍摄对酒店的宣传
周期过长$市场风险性过大#所以酒店并不考
虑以影视营销作为酒店宣传的主要手段(

%拍电影电视对我们酒店的宣传作用并
不大#作品制作$上映需要一定的时间#并且
能否走红还不可预知#所以影视拍摄并不是
我们所首要考虑的宣传手段( &林群这样对
记者说(

一部!非诚勿扰 !"让热带天堂森林公园

一夜之间游客量暴增过万# 一举跻身三亚排
名前三的热门景区之列#形成了以天涯海角$

南山$森林公园三足鼎立的旅游景点格局(但
随之而来的却是一夜长大之后的 %成长烦
恼&)游客暴增凸显出景区的管理短缺#竞相
而来的拍摄团队目的和身份难辨真假++

有业内人士指出#要让观众在荧屏上真
正认识三亚# 三亚并不仅仅是大海蓝天$阳
光沙滩等#而是要让观众真正认识到三亚的
城市文化底蕴#这才是三亚发展影视文化产
业#制作电影名片的的根本目的(
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如何利用三亚的天然资源优势#推动本
地影视经济产业的发展#同时又能产生品牌
效益#这个问题成了三亚市政府一直在努力
探索的课题(而现在国内最大众化的发展方
向#即整合资源来建设影视文化基地#也许
可以成为一个答案(

海南旅游研究所所长杨哲昆教授认为#

三亚应当先行探索#通过建立影视城发展影
视产品#增加%天然影棚&资源附加值# 把三
亚的美景转化为经济效益(利用影视剧的推
广#使三亚成为游客向往的旅游目的地( 并
通过挖掘资源附加值#形成影视剧拍摄产业
链#开发影视剧旅游线路等产品(

!((*年 '!月#南中国海影视文化生态
园在三亚海棠湾正式开工(南中国海影视文
化生态园定位为%影视娱乐$温泉度假&( 以
体验影视娱乐$旅游观光为基础#以异域热
带滨海风情及影视文化为内涵#将建设成为
一个集影视文化与异国风情于一体的影视
娱乐拍摄基地$影视艺术创作基地等国际影
视文化交流中心(

不过# 三亚市副市长李柏青则认为#建
立影视城的模式已经过于老套化#不再适应
新形势下的影视产业发展( 他认为#三亚应
当向新西兰$ 澳大利亚或我国台湾等地学
习#政府成立专门机构#出台一系列鼓励支
持影视团队拍摄政策# 推动影视产业的发
展#树立影视品牌效应(

李柏青说#用电影宣传城市这种有目的
的介入#在国外屡见不鲜#无论是!西雅图不
眠夜"还是!澳大利亚"$!午夜巴塞罗那"#这
些声名显赫的影片其实都来源于城市的宣
传计划( 三亚要用国际眼光看待影视营销#

政府主动积极参与影视产业发展#通过举办
国际影视节$文化活动等拉近三亚与国际接
轨# 争取拍摄出具有国际影响力的影视作
品#才能达到三亚国际化旅游城市营销战略
的目的(
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