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9月5日，“信心·梦想·分享”———美
的空调 2013冷年海南经销商年会暨
2013冷年新品发布会在海口观澜湖度假
区举行，此次会议，美的高调推出“一晚1
度电”节能科技，并同步展示了包括7大
系列21款挂机和4大系列 12款柜机的
2013年度全直流变频空调新品。与此同
时，根据市场销量和品牌影响力，国家信
息中心授予美的“2012冷年全直流变频
空调冠军品牌”荣誉称号。
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美的全面推出13冷年全直流变频空
调新品，涵盖高、中、低端和各种特色差异
化功能，其中作为2013冷年美的第一主
打的“新节能”系列空调，首创推出的E-
CO节能运行模式，实现了“一晚1度电”
的超级节能效果。

据海南美的制冷产品销售有限公司
总经理王磐介绍，该系列产品以高能效
制冷系统和“0.1HZ精控科技”为支撑，
该系列产品以高能效制冷系统和“0.1HZ
精控科技”为支撑，该系列产品以高能效
制冷系统和“0.1HZ精控科技”为支撑，
具备 0.1W 超低耗电待机、0.1hz超低频
率运行、±0.1度恒温精控三大核心技
术，把一个夜晚 8小时睡眠周期内所需
的制冷耗电量以最经济模式运行，最低
控制在1度电以内。一个夜晚，一台空
调，1度电，就可以让用户享受一个清凉
舒适的夜晚。
王磐表示，“一晚1度电”节能科技

的实现，是变频空调“制冷系统能效水
平”和“变频精确控制能力”都达到顶尖
水平之后再深度结合的结晶，将成为中国
变频空调技术发展史上的重要里程碑。更
重要的是，美的“一晚1度电”新节能系
列变频空调，还承担着引领行业变频空调
产品研发方向的标杆作用，将带动行业的
竞争杜绝无实际使用意义的技术极端数
据上的比拼，从而避免消费者在”噱头概
念”上的无谓选择。

无论从技术发展趋势还是世界潮流
来看，全直流都是变频空调未来的发展方
向，是变频空调最高技术配置。王磐表示，
美的空调首创的“一晚1度电”全直流节
能科技，更充分彰显出空调领导企业对变
频节能技术进步与消费者实际使用需求
的不断创新与完美结合。
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国家信息中心《2012冷冻年度变频
空调市场报告》显示，2012冷年，变频空
调销售量占比 47.3%，销售额占比约
52.07%，已经牢牢占据空调市场的主流地
位。从2008冷年市场份额不足8%，到今
年变频空调成为国内市场主流地位，成为
消费首选，变频空调市场发展已经实现了
历史性的跨越。

在这个过程中，以美的空调为领导
的、全行业共同参与的这场“变频普及风
暴”，也在短短四年时间里实现了企业发
展、产业升级、节能贡献和用户体验提升等
四大要素的共赢局面，美的成为变频空调
市场当之无愧的冠军品牌，变频市场的竞
争门槛也一举提升到“千万台”级别，变频
技术发展也进入“全直流”升级时代。

全直流变频是空调产业升级的战略
选择，中国空调行业必然进入“全直流时
代”。吴文新表示，“美的作为中国变频空
调的领导者，拥有行业最先进的变频控制
核心技术和最完善的全产业链竞争优势，
责无旁贷的要再次扛起引领行业升级的
大旗。美的将不断推出领先的全直流产
品、不遗余力的推广全直流技术，加速推
动全直流技术的全面升级。”

王磐评价认为：“对于引领和推动中
国变频空调市场的普及来说，唯一拥有变
频空调全产业链技术优势的美的，可谓名
副其实的第一功臣。”
王磐在讲话的最后，坚定的陈述着美的

变频空调下一步的战略，“全直流变频是空
调产业升级的必然方向，中国空调行业必将
进入“全直流时代”。美的，作为中国变频空
调的领导者，责无旁贷的要再次扛起引领行
业升级的大旗。美的将不断推出领先的全直
流产品、不遗余力的推广全直流技术，加速
推动变频空调全直流时代的到来”。

据国外媒体报道，全球最大广告集团
WPP旗下市场调研公司KantarWorld-
panelComTech（以下简称“KWC”）周
一发布报告称，大屏幕Android智能手机
推动了Android设备在全球智能手机市
场的占有率。
KWC在报告中指出，在过去三个月

销售的所有Android设备当中，近三分之
一（29%）的屏幕大小超过了4.5英寸，这
些产品主要由三星电子、HTC、LG电子、
华为等厂商生产。苹果当前第四代的i-
Phone手机配置了3.5英寸的显示屏。
KWC的调查发现，在过去的一年时

间里，Android智能手机在欧洲市场的份
额增长了20.2%。目前，Android智能手
机已经占据了欧洲智能手机市场三分之
二的份额。KWC在报告中称，除了美国市
场之外，Android智能手机在全球各大市
场的份额都增长了双位数百分比。与其它
市场不同，Android在美国市场的份额同
比下滑了4.5%，原因是苹果iOS操作系
统的份额增长了近9%。
KWC在报告中指出，在受调查的市

场之中，Android在所有市场的份额均超
过了50%。像西班牙市场，Android的份
额甚至已经达到了惊人的90%。KWC指
出，在全球 8个最为重要的手机市场当
中，Android的平均市场份额达到了
61%；iOS的市场份额为24%。剩余移动
操作系统的份额均已不足5%，领衔的是
微软的操作系统Windows。

除去手机销售数据之外，KWC在报
告中还指出，屏幕大小正在影响着消费者
的习惯———其中，消费者可使用大屏幕用
于不同的服务成为首要因素。KWC分析
师多米尼克桑尼伯（DominicSunnebo）
表示，“观察大屏幕将会影响消费者如何
使用智能手机非常有趣，特别是在平板电
脑与智能手机的界限变得越来越模糊之
时。”桑尼伯写道，“仅有19%的智能手机
用户使用3英寸以下屏幕的智能手机下
载和观看视频；但是当屏幕达到5英寸之
上时，这一比例激增至了65%。”
对于运营商和手机制造商而言，大屏

幕的智能手机还对他们保留客户非常重
要：因为消费者使用一款设备的次数越
多，当他们在升级产品时，就越可能忠诚
于一个品牌。这一点已经在苹果3.5英寸
的设备上非常奏效———iPhone用户已经
成为了苹果设备的忠实粉丝，并且非常重
视与苹果品牌。这个问题取决于消费者是
否开始寻找其它产品，以及苹果是否向他
们提供新的产品。
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“苹果依然是做品牌的最好平
台，但是已经不是最好的，或者将来
不是可以预期最大的市场。”作为超
级苹果粉丝，触控科技创始人陈昊
芝表示心痛。
“近期无论是苹果的审核周期，

审核质量，审核的流程都出现了非
常多的严重问题。一年前，开发者给
苹果提供应用，每天忐忑的是自己
做的不够好，而今天给苹果提供应
用，我们忐忑的是苹果会不会抽
风。”陈昊芝表示，产品推广成本急
剧上升，iOS平台刷榜已成市场主
流，正常的推广已经很难。据悉，刷
榜公司在今年5月卷土重来，四处
拉单。
iOS平台变得不再美好。在一向

自傲的创收上，iOS为游戏带去的收
入也陷入停滞。“去年8月至今年6
月，国内iOS游戏市场连续10个月

都维持在每月 3000万元的规模
上。”陈昊芝今年8月曾表示。而收
入规模的不增长，以及推广成本的
上升，对于开发者就意味着产品毛
利率的下降。
陈昊芝公布了《捕鱼达人》过去

8个月的设备增长情况。这张表格显
示，在6月4日-8月20日这75天
内，《捕鱼达人》来自苹果的增幅为
17.77%，低于三星、HTC，仅高于摩
托罗拉、LG和魅族。“这是最大的悲
剧!苹果在中国再走严重的市场衰
退。”另一家调查机构iSupply的
数据显示，苹果在国内的份额已跌
至第七。
风向正在发生变化!Android的

颠覆力量在不断散发。如很多人预
期一样，Android终端销量在今年
爆发增长。但年初并不被看好的
Android游戏，正从“叫好不叫座”
走向主流。
“《世界 OL》的成功给了我们

很大的鼓励，我们会看到重度游戏
在Android平台上，只要是好产品

就能够获得比较好的市场表现。”神
奇时代副总裁杨锦表示。神奇时代
旗下运营一款热门手游《忘仙》，目
标也是指向月收入千万。杨锦今年7
月曾透露，在当乐平台上，《忘仙
OL》60%收入来自Android。

“明年或者今年下半年 An-
droid市场是重点。”此前，陈昊芝
曾表示看好今年Q3，Android游戏
的收入超越iOS。
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如果说产品是灵魂，那么推广就
是命脉。而在Android游戏的推广
上，开发商与平台的关系，正在从免
费下载向联运模式延伸。
据悉，目前国内规模较大的联运

平台有腾讯、UC、91、当乐、机锋等
等。腾讯游戏副总裁吕鹏曾表示
Android游戏联运是主要方向，并拿
下了乐迪通旗下的《三国来了》An-
droid版。UC旗下九游月收入数千

万，俞永福将目标定在了破亿，并与
开发商五五分成。91和机锋则属于
从应用市场延伸过来，后者在今年5
月的收入就已超过去年全年。今年拿
到B轮投资的当乐网，在Android
游戏上发力最早也最关注。
“第三方Android市场已经有

平台的雏形了。”陈昊芝表示，预计
明年手机游戏市场的收入规模将从
今年的15亿元增长到50亿元。“超
过 50%来自第三方 Android开放
平台，而苹果维持在20%左右。”
“在中国，从下载到付费转化率

35%，只有一个平台能做到，那就是
运营商平台。”他预计在明年手机游
戏市场收入来源中，运营商会占到
30%以上。分析人士称，运营商渠道
发力也是能够扭转此前Android游
戏不赚钱大局面的重要因素。
目前，也已出现如果一款游戏被

运营商看上，这家团队就成为开发
者羡慕的对象。“虽然运营商发力
慢，但这一力量不可忽视。”一位开
发者表示。

当地时间8月31日，苹果向美
国加利福尼亚州圣何塞联邦地区法
院提交了修改后的起诉书，增加了4
款三星当下热销产品，称其侵犯了
苹果的 8项专 利，要求三星赔偿
“侵权”带来的损失。这四款产品分
别是 GalaxySⅢ及 GalaxySⅢ
Verizon版智能手机，以及Galaxy
Note及 GalaxyNote10.1两款平
板电脑。

GalaxySⅢ是三星今年5月推
出的主打智能手机，上市不到2个
月销量就已突破1000万台。

华尔街日报称，苹果公
司这次将矛头更加直接地
对准了谷歌公司。

算上这 4款新增产
品，苹果在这起于今年
2月发起的诉讼案中，
起诉三星涉嫌侵权产品
已达 21款。该案主要
针对的是三星与谷歌
联合开发的 Galaxy
Nexus。今年6月，负
责该案的法官高兰惠已

批准了苹果提出的禁售
GalaxyNexus的请求，但因
三星上诉而暂未执行。该案
预计在 2014年 3月开庭
审理。

不过，美联社分析，
如果法官认定这些机
型侵权且损害了苹
果利益，法院可能
在开审前下达产
品禁售令。

苹果在 6
月已暗示将

把GalaxySⅢ列为第二宗诉讼的打
击目标，将请求法官发布初步禁令，
阻止其在美国销售。但高兰惠尚未
就这一请求采取行动。

这一诉讼类似于 2011年 4月
苹果向三星发起的那起诉讼。去年4
月启动的那起诉讼，标志着苹果与
三星专利大战的开始，同样在圣何
塞联邦地区法院审理。8月24日，该
案陪审团裁定，三星需向苹果赔偿
10.5亿美元。三星随后表示将寻求
上诉。
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在“加码”版起诉书提交法庭
之际，苹果在日本起诉三星侵犯苹
果电脑数据同步技术等专利的诉讼
遭遇失利。

日本东京地方法院 8月 31日
裁定，三星没有侵犯苹果专利，同时
驳回苹果提出的禁售三星相关产品
申请。

事实上，三星手中还有一张没
出手的牌———LTE技术专利。

有分析称，因三星掌握大量
LTE专利，只要苹果推出 LTE版
iPhone，三星肯定会起诉，而有关
LTE版iPhone的消息早已流传甚
广。

而且，三星也打算把鸡蛋放到
更多的篮子里。

8月30日，三星在德国柏林展
示使用Windows操作系统的一条
平板电脑和手机产品线。三星最新
展示的产品线名为ATIV，包括一款
10.1英寸屏幕、使用WindowsRT

系统的平板电脑，以及一款4.8英寸
屏幕、以WindowsPhone8为操作
平台的智能手机。新产品定于今年
推出，具体日期和价格待定。
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外界普遍认为，苹果此轮诉讼
的目标并不仅限于三星，而是广大
的安卓（Android）生态系统。

根据IDC的统计，今年第二季
度Android系统占到智能手机出货
量的68%，iPhone仅为17%。

不过，苹果与谷歌此前并未就
此展开过直接交锋。在三星败诉后，
苹果甚至还发表声明称，所涉及的
专利并不是安卓的核心专利。

华尔街日报此前援引法律专家
的话称，相比把矛头对准向手机生
产商免费提供安卓操作系统的谷
歌，证明一家向消费者销售设备的
公司给自己造成了损害会更容易，
而且起诉不同制造商还可以抵消败
诉的风险。

但谷歌却很难 “袖手旁观”。
有说法称，谷歌会定期与被苹果起
诉的合作伙伴进行磋商，谷歌员工
还旁听了上述第一桩苹果诉三星
案的部分庭审。三星聘请的昆毅诉
讼律师事务所也为谷歌提供法律
服务。

谷歌与苹果也有直接对话的渠
道。

路透社援引消息人士的话称，
谷歌首席执行长拉里佩奇和苹果首
席执行长蒂姆库克一直就知识产权
事宜进行秘密谈判，两位CEO在8
月下旬进行了电话交谈，并预计在
未来几周再次进行谈判。
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近日，百度董事长兼CEO李彦宏宣
布，百度将开放包括云存储、大数据智能
和云计算在内的核心云能力，并同步发布
帮助开发者降低成本、获得用户和提升可
扩展性的“七种武器”。这表明百度已经
明确在移动互联网当中的定位，即不再单
纯在应用层面部署移动搜索或者移动互
联网市场，而是以云平台为基础构建包括
开发者、用户在内的移动互联网生态。
李彦宏表示，2010年，百度可以做到

即搜即用，2011年，百度进一步通过开放
首页等方式，把握用户常去的网站和社交
关系，做到不搜即用。2012年，移动互联网
的用户需求更加明显：智能手机用户有
80%的时间花在移动应用上，在智能手机
上搜索应用的用户在一年之内涨了10倍。

李彦宏认为，近年，移动互联网的创
新主要集中在终端，但是所有终端的应用
都离不开云计算平台。从开发者角度来
说，开发者需要开发优质、多样、易用的应
用，需要跨Android、iOS等操作系统的
良好体验，从这个角度来说，开发者和百
度有同样的诉求，百度可以做的就是百度
云平台。

百度顾问何海文此前曾对记者表示，
由于移动设备的多样性，所谓在移动互联
网抢夺入口的说法并不实际，人们通过下
载再使用的方式接触各种应用，这种体验
还有待依靠云计算做改进。

百度发布了帮助开发者降低成本、
获取用户和提升可扩展性的 “七种武
器”，包括百度个人云存储（PCS）、LBS·
云、百度移动云测试中心（MTC）、百度
应用引擎（BAE）、以及ScreenX技术、
百度移动云应用生成服务（SiteApp）和
百度移动浏览内核。百度还宣布，注册百
度云的用户可在今天可通过绑定手机和
外链获得100G云空间。


