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年出品第一瓶海马贡酒!到
!"#$

年销售
$%&

亿瓶"从初期销售人员在酒楼免费送酒!到如今提前三个月打

货款才能排队拿到现货!海马贡酒在海南的保健酒类市场上演绎了一个业界为之侧目的#十年神话$%

椰风公司出品的海马贡酒!正在风行海南!进军岛外%

十年酿一酒% 站在年超亿瓶的销售大单上!海马贡布局革新省内的物流配送网络!在全省
&'"

个乡镇配置车

辆送货到每一家零售点!从而构建起生产&销售&配送的全产业链服务体系%
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黄褐色的液体!

!"#

毫升小
瓶装! 瓶体包装上印刷的海马!

俏生生的"

根据本土泡酒的技法!融合
日本养命酒的工艺! 选取海马#

蜂蜜#黑枣#枸杞#桂圆肉#砂仁#

阿胶等原材料! 经过精心酿制!

海马贡酒精彩呈现"

椰风公司出品的海马贡酒!

正在风行海南!进军岛外"

打开市场!

免费送酒
!""

万瓶

十年前 ! 初入市场的海马
贡!遇到的都是冷眼"

尽管当时椰风生产的芒果汁
已经名扬天下! 但是在保健酒方
面!他们还是名新兵"困难接踵而
至"销售人员在酒楼#大排档推销
海马贡!承诺可以先放货!销售之

后再拿货款! 但是一家拒绝#又
一家拒绝#第三家$$甚至不少
地方根本连摆货都不谈"

有着多年芒果汁市场历练
的椰风公司的决策者!在海马贡
酒销售市场上很快就有了%大动
作 &!他们出了 %狠招 &'''免费
送酒" 每逢饭时!销售人员就来
到酒楼#大排档!走到餐桌旁!直
接打开几瓶免费送给食客品尝"

香醇的口感! 全新的体验!

让食客开始品尝到新的保健酒
体验" 不过!小范围的口碑对销
售上的拉动效果比较有限"

营销的%狠招&进一步升级!

逐步有了%旋风 &的力度'''酒

楼# 大排档的服务员每开一瓶海
马贡!就返

$

角钱!凭借瓶盖直接
到椰风公司领取"

回忆起海马贡初打市场的艰
辛! 椰风公司创始人刘扬武感慨
地说!免费送酒#返服务员开瓶支
出一共持续了三四年! 公司在这
方面付出了大价钱!%免费送酒送
出了

!##

多万瓶" &

营销上的%血本&让更多的食
客开始品尝到海马贡" 当然!海
马贡酒醇香的口感抓住了食客的
心" 人们在免费喝了第一次#第
二次之后!慢慢地喜欢上了这款
%黄褐色的液体&! 开始愿意自己
拿钱买来小酌一下"

转变就是这样一次次的%主动
小酌&开始的"慢慢地!在经过了几
年的市场搏杀之后!海马贡在保健
酒市场上占据了一席之地"

鼎立市场!

年销售量突破亿瓶

上个世纪
%#

年代后期!椰风
的芒果汁占据全国市场的龙头!

公司有着丰厚的资金" 是否可以
开辟新的市场领域! 椰风在自信
掂量"

椰风看中了保健酒这一块刚
刚新兴的市场"在椰风的运筹下!

邀请日本酒类行业知名专家佐佐
木! 专门从日本来到海南" 他在
海南白马井渔民家里!发现渔民
在喝用海马泡的酒!感到很好奇!

他问渔民有什么好处! 渔民说这

酒壮阳"佐佐木很兴奋!说(%不用
调查了!你的保健酒就用海马贡酒
了" 海马泡酒就是海南的酒文化!

加上中国的中药!加上日本工艺技
术!这样定位就准确了" &佐佐木在
品尝了诸多中国国内中药材酿造
的酒! 运用中国的中药材做原料!

然后回到日本的研究所进行新的
研制"当时!刘扬武亲赴日本!及时
品尝酒的口感"后来经广告公司策
划定名海马贡酒"

在确定了酒的口感之后!椰
风花一大笔钱得到了酒的配方转
让"得到技术之后!椰风公司在很
快的时间里就开始量产行动'''

斥资上亿元购买了酿酒生产线!

迅速投入了实际的生产"

海马贡投入量产之后三四年
间!佐佐木每年都会来到海南!为
酒厂的员工上课! 进行酒类知识
的专业培训"

尽管开拓市场的前期投入很
大! 但是由于对海马贡酒配方的
信心! 椰风公司的决策者还是坚
定地走下去"

到老爸茶店# 卖彩票聚集地
方# 打火锅的大排档$$就像一
个普通人一样! 椰风公司的创始
人刘扬武来到这些本地人聚集的
不同场所!喝茶#聊天#打火锅!随
口询问大家对海马贡酒的口感体
会!以及意见"

椰风酝酿着一个新的营销计
划!开始投拍海马贡的电视广告"

最具海南本地特色广告就这样出
炉了'''选取上述此类海南本土
场景! 最原生态的海南人说着本
土海南话! 表露出对常饮海马贡
酒的热情和信心"

电视广告的播出!更是进一步
刺激了人们的神经" 一时间!海马
贡酒的广告开始成为坊间讨论的
热门话题!成为人们茶余饭后的谈
资" 广告的效果进一步的发酵!广
告播发频次的增加!更多的老百姓
看到了海马贡的广告"

市场知名度的攀升!逐步加盟
的市县总代理对海马贡越来越有
信心"海口市美兰区总代理颜好经
对海马贡酒的销售越来越有信心!

%海南的企业#海南的产品#海南的
老板&的海马贡酒!就是认定了)

一度! 海马贡在全省范围内
构建起了

"#

家的县级总代理"海
马贡酒走上了百万食客的餐桌!

成为美味佳肴的一道 %好酒相
配&"

海马贡的销售量逐年攀升!

"#!!

年销售量一举突破了
!

亿
瓶!正式迈入了年销售 %亿瓶俱
乐部&"

规范市场!

物流配送全省乡镇

近年来! 单一的县级代理制
还是逐渐暴露出一些问题( 代理
商们不按照约定的辖区内卖货的
规定!经常%跨区域串货&"这种跨
区域的串货! 客观上造成了省内
不同市县的海马贡酒的批发零售
酒有着价格上的差异"

不同市县甚至相邻乡镇有了
价格的差异! 这让海马贡酒厂总
部销售指挥系统面临升级" 怎么
办*如果总部没有举措!任由某些
代理商这样%跨区域串货&!更多
的代理商如果类似举动! 那就容
易造成终端销售价格上的混乱"

终于出手了)

!!

月
""

日! 海岛通配送中
心在海口正式宣布成立! 海马贡
酒可以由厂家配送的车辆直接送
到每个村庄的销售点"

看起来只是增加了物流的纵
深! 但是这样可以有效避免市场
完全控制在总代理的手中" 海马
贡的销售人员也可以在第一时间
了解到销售第一线的信息"

按照椰风的设想!明年农历
春节之际!全部

&##

部小型货车
将会全部到位 " 每一位小型货
车的驾驶者 ! 负责具体一个乡
镇的海马贡酒的配送 " 而之前
的县级代理的主要职能转变为
%仓储代理 &! 其主要职能是储
备由生产厂家发出的大型货车
配送至他们这一级 ! 然后集中
储存海马贡酒"

新的物流配送方式! 将不仅
仅是进一步打通海马贡酒的终端
销售配送! 还可以进行其他产品
的配送代理"%我们就是通过构建
全岛的物流网络体系! 建立全岛
销售通路" 这个通路建立起来之
后! 终端甚至可以代理其他产品
进行销售 ! 实现更多的货物配
送" &刘扬武表示"

来海南一定要吃海鲜! 吃海
鲜一定要喝海马贡" 绝配)
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