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频频召回 产品存缺陷!

$%

年
&

月! 因变速箱存着火隐患可
能引起车辆燃烧!福特宣布

'()

万辆车召
回"

)&

年
'

月!福特汽车发布新一轮的召
回!宣布因存在火灾隐患全球召回四百六
十万辆"而后!因制动软管问题!福特全球
紧急召回共计

(*

万辆的皮卡和卡车!因
安全气囊问题召回

#%

万辆
+,-./01

##

)%

年至今! 福特汽车共进行了不下
%

次
的大规模召回 !

)%

年福特汽车在北美召
回了

**)

万辆汽车$ 如此巨大的召回数
量!如此明显而致命的安全隐患!福特汽
车如此% 恐怖性& 的召回令人心惊胆战$

在
)%

年福特荣登北美召回排行榜首
位士!福特发言人

2/03/456-

表示!大部分
福特召回的车型均为十年前或更早生产
的产品! 而现在的产品质量已大为改进$

福特召回的% 窘状& 在
)&

年依旧延续$

伴随福特汽
车发布的恐怖召回 !

长安福特在% 召回 & 上也丝
毫没有放松$

)%

年
(

月!因故障频
发!嘉年华车主呼吁厂商召回!而后的解
决中长安福特以提供两项免费维修为由
变相召回嘉年华" 同样在

)%

年
(

月!可
能导致行驶过程中熄火! 长安福特宣布
召回

&)))

辆蒙迪欧"

)&

年
7

月! 因后窗
效果受影响可能产生安全隐患! 长安福
特召回

*(*

台
89+:;

车型$

频频而大规模的召回! 严重影响着
福特在中国的合资公司'((长安福特跻
身国内第一销售阵营的通路! 也严重影
响着长安福特品牌形象的树立$

油价高涨压力下的产品缺陷

福克斯已是满大街跑!说实话无论是
这款车的外形)底盘)操控性能都很是讨
人欢欣!但油耗成了这款车严重的美中不
足之处* 一位网友提到自己

"<&+=

福克斯
的油耗+% 油耗走起来吓人!喝油跟喝水一
样& * 另一位网友对自己新提到的

"<&:=

福克斯总结为百公里油耗
"79"#

升* 与同
类车相比!油耗基本在

>9")

升左右*

在油价高涨的成本压力下! 长安福
特蒙迪欧致胜在城市道路中的表现令大
部分车主满意* 不过!据网友反应!致胜
的发动机底壳渗油 * 据笔者向

#8

店询

问!很多车都存在这个情况!装配工艺下
造成的不仅仅是油耗问题! 更主要的是
安全问题*

近日!德国大众开发了百公里仅为
"

升的概念车 !预计于
7)")

年投产 !通用
也在为% 油老虎& 悍马寻找新东家* 从国
内来看! 油耗的上升已成为消费者购车
影响因素的第二位* 油价高涨已成为不
可逆转的形式!% 油耗高& 同样是一款车
的质量缺陷*

价格变动频频 降价换市场
3

经历了四五月销售的惨淡! 曾誓言
% 不轻易动价格& 的蒙迪欧致胜抵挡不
住!

#8

店全系统一调价!

7<)?

舒适型由原
来的

"&<"&

万元直降
7<7

万元至
"*<>&

万
元* 蒙迪欧致胜跌破

"(

万!与中级车抢
市场*

市场分析人士认为!% 蒙迪欧致胜降
价后的价格优势虽然能吸引中级消费市场
的关注

@

但对中高级市场的品牌伤害却难
以避免

@

甚至这种伤害将长期存在* & 曾经
的豪言万语!新车上市半年经历市场% 冰
期& 即走回老款车降价的老路!蒙迪欧致
胜不仅仅表现为自己对市场的不信任!也
向消费者传达了% 不值得信任&的口号*

另一款车型!长安福特引进的福特欧
洲年度车型'

89+:;

!

$&

款
89+:;">

万
到

7'

万的价格分布已明显相比
$%

款要
降了许多!但销量却一直是不温不火* 据
经销商数据 !

89+:;

目前北京市场保持
着

"<%

万至
7

万的优惠幅度*

再看福克斯!新福克斯或将于奥运过
后上市! 现款福克斯已降价达半年之久*

日前! 福克斯跌破
""

万已不再新鲜* 眼
下 !福克斯迎战包括两厢

'$%

,马自达
7

)

卡罗拉)新凯越等车型的竞争!面对不断
被蚕食的市场!销量不断下跌的福克斯采
取降价已是迫不得已$据北京经销商处的
消息!福克斯降价

7<'&

万!

"<&+=

舒适性仅
售

"$

万$ 而据经销商透露!即使是没有新
福克斯将要推出这样的影响!福克斯已在
经销商也一直保持

"

万左右的优惠$ 北京
商报曾披露!% 福克斯销售数字一路攀升
的背后是价格的不断下调$ &

除上述问题外!长安福特缺少新车的
情形已是日渐显露$ 绕看国内车市第一阵
营!一汽大众)上海大众)一汽丰田)东风
日产已基本上形成了较为完整和充满竞
争力的产品体系$ 新福克斯和新嘉年华是
在原车型的改善!长安福特今年并没有完
全意义的新车上市$ 与长安福特缺少新车
局面相对应的是!福特加大出口!计划今
年出口中国整车

'

万辆$ 前不久!福特汽
车宣布减产和降低利润预期的同时宣布
上调包括福克斯在内的紧凑型车的产量$

一直没有完全新车引进的长安福特显然
是在顺应福特全球的战略步伐$

想要跻身第一阵营! 福克斯已为长
安福特挣足了面子! 但如果不提升产品
本身的质量缺陷)品牌形象!以及对产品
的市场运作能力! 长安福特也只能亦步
亦趋的顺应福特全球的战略步伐$ 亦步
亦趋与处境艰难的福特共享 % 活的精
彩& !其实很不轻松$

油价高涨暴露产品缺陷
长安福特的生存隐患

长安福特销售公司总经理曾言! 蒙迪欧致胜上
市不会轻易降价$ 言犹在耳! 致胜的价格在市场上
已出现价格变动"

油价继续高涨! 福特产品油耗问题再次引起消
费者关注"

亦步亦趋与处境艰难的福特共享 % 活的精彩&!

将会很不轻松
A

当长安马自达陷入 % 说谎门& 的烦恼中时! 相
连的伙伴(长安福特其实并不轻松$

安凯高档 BC=

公交客车批量出口
%

月初! 安凯客车为首批出口伊朗的高档
BC=

公交车举行了简短发车仪式$ 在鞭炮声和
安凯员工的欢呼声中

#

台安凯 % 公交巨无霸&

BC=

公交车缓缓驶出安凯厂门! 奔赴连云港!

然后海运至伊朗$

据安凯市场部负责人介绍! 安凯出口伊
朗客车的总价值达到

*#&>(

万元 ! 其中包括
"))

台
"&

米
BC=

公交车和
"))

台
"7

米公交车
及

7))

台
"&

米
BC=

公交车散件和
7))

台
"7

米
公交车散件! 合计

())

台套公交车及散件$ 此
次出征伊朗的

#

台
BC=

客车是安凯客车出口伊
朗

())

台套公交车中的第一批车辆$

BC=

快速公交系统起源于巴西 !

">%#

年
巴西库里蒂巴市修建了世界上第一个快速公交
系统! 建成后很好地改善了城市交通! 被称为
% 地面上的地铁&$ 经过多年发展!

BC=

快速公
交系统已经成为各国大中城市发展交通事业的
重要举措$ 据了解! 安凯

BC=

公交车是
7))%

年度国家科技部重点新产品! 为了研发
BC=

产
品! 安凯认真研究市场需要! 充分利用全承载
车身技术! 同时采用新工艺! 推出了国内首辆
采用全承载式车身的

BC=

公交车$ 目前安凯
BC=

公交车已经在合肥投入正式运营! 运营效
果得到了合肥公交系统的认可! 并在近期又接
到合肥公交的千万订单$

小型车选购攻略
小型车如何选购- 多位业内人士提出了他

们的购买建议$

首要关注安全性
买车时!消费者往往被电动天窗)

!"!

影音系
统等显性配置所吸引$ 事实上!有些豪华配置可有
可无! 而必不可少的安全配置又往往被消费者忽
略$ 其实!

#$%

空气囊的多少)

&'%

防抱死制动系
统)

()!

电子制动力分配系统以及
)&

刹车辅助系
统等主动安全配置的有无才应该得到首要关注$

对比国内同级别两厢车!广州丰田雅力士在
安全性上略高一筹$

*+,-

车型标配了同级别车型
中罕见的六个

%$%

空气囊! 再加上前排预紧三
点式

.-$

安全带)后排三点式
.-$

安全带.中
间为两点式/以及童椅固定装置等一系列安全装
置!为全车乘员提供了完整周到的安全保护*

着重考察动力性能
仅仅关注安全性还是不够的! 在价位相近

的情况下!消费者应尽量选择动力充沛的车* 相
比

/01203

,飞度等同级别车型提供的是
*+4-

的
最大排量!雅力士发动机最高排量

*+,

升!动力
性能较为抢眼*

据了解!雅力士
*+,-

车型搭载的是和卡罗
拉同源的最先进的双

""567

发动机!该款发动
机最大功率可达

89:;

!最大扭矩
*4<=>

!已接
近国内部分

3+<?

发动机的水平!最快车速高达
*@4:>AB

!更居同类车型之最* 试驾过雅力士的
消费者曾表示+%雅力士动力强劲!在中,高速
路段的加速表现非常不错*

由北京现代举办的 % 回娘
家! 为中国加油

D

北京现代
7))&

名车主回娘家& 活动! 自启动以
来! 深受广大消费者的欢迎和支
持* 海南区域的% 回娘家& 活动也
如火如荼的开展起来!

%

月
7)

日!

海南的
'

位车主代表正式产生
了!他们将代表海南

*)))

多名北
京现代车主前往北京! 为奥运加
油!同时参观北京现代工厂*

组织车主% 回娘家& 对北京
现代不是第一次! 厂家有关负责
人表示!

7))&

年的这次大手笔回

馈消费者!活动更具意义!不仅因
为北京奥运的关系! 同时还因为
北京现代今年以来市场表现和品
牌建设的共同提升* 本次活动即
从全国各地抽出

7))&

名北京现
代车主前往首都北京观看奥运
会 ! 海南省分得

'

个名额 * 自
7))&

年
%

月
"79 E">

日
"&

点止!海
南京诚

#8

店售出车辆
#'

台 . 不
含定单/ !海南省的

'

名幸运者就
从上述名单中产生 * 他们将于
7$$&

年
&

月
"79"#

日前往北京观
看奥运会*

近日! 一汽丰田汽车销售有限公
司 . 以下简称一汽丰田 / 对外宣布 !

(

月至
"7

月期间! 特推出一项新型汽
车残值设定型贷款产品* 消费者仅需
首付

7$F

! 最高尾款
()G

! 就可获
得

HICI??:

卡罗拉 ,

HICI??:E J;

花冠 ,

KLI8

威驰任意一款高品质座
驾" 在购车一年后可自由选择付清尾
款或者申请延长贷款期限! 还可将汽
车按照保值的二手车价格回售给经销
店*

据了解! 残值设定型贷款产品有
两大优点+ 一, 购车首付低! 设定的
残值比例高 * 二 , 车辆价值有保障 *

一汽丰田表示! 此次选择
HICI??:

卡
罗拉,

HICI??:EJ;

花冠,

KLI8

威驰
三款车型参与活动! 主要是为了给不
同类型消费者提供选择高品质座驾的
可能*

一汽丰田推出的新型汽车贷款产
品! 对于消费者来说! 降低了购车经
济压力! 而将新车销售与二手车回收
捆绑一起的做法更保证了购车者的汽
车价值* 这种措施有望成为一种新的
刺激点! 增强消费者利用车贷购车的

信心*

近些年! 汽车销售市场竞争愈发
激烈! 逐步形成两大趋势! 一是某些
厂家仍坚持打价格战" 二是另外一些
厂家开始注重对品牌, 服务等方面进
行整合营销* 一汽丰田凭借全系产品
的质量, 价值优势率先突破了价格战
泥沼! 在与同级车的品牌营销竞争上
一骑绝尘, 遥遥领先* 经过多年的努
力! 其 % 安全, 安心, 爱用& 的理念
已经获得了消费者的普遍认可* 一汽
丰田有关人士在接受采访时表示+ 在
竞争激烈的小型车市场!

HICI??:

卡
罗拉,

HICI??:EJ;

花冠,

KLI8

威驰
三款车型! 获得了消费者的广泛认可*

而在此基础上针对上述三款车推出的
新型汽车贷款措施! 既是一种对消费
者的服务性延伸! 也是一直以来企业
坚持的 % 用户第一& 经营理念的具体
体现*

据了解 ! 在推出以上活动同时 !

一汽丰田在全国范围内二手车置换认
定店推出二手车置换有礼活动! 参加
二手车置换活动的车主可获得惊喜礼
品并可参加网络抽奖*

生活零负担 买车新机遇
一汽丰田推出小型车新型购车贷款政策

三名北京现代车主将赴京为奥运加油

大小两厢车混战
"""近期新上市两厢车市场前景分析

(

月份本来是传统的淡季! 但随着
新车的密集上市和轮番冲击!轿车市场
稍稍挽回了颓势!部分车型出现了难得
的逆市增长态势!

M'

,伊兰特,新凯越等
中级轿车都实现了大幅的增长* 而新上
市的雅力士,

M'C

自动版,新飞度等两厢
车型无疑是

)&

年下半年最值得期待的
车型! 这些车型也都承担上量的重任!

其销量将直接影响各车企
)&

年目标的
完成*

大车小车谁更抢手!

作为日系车中为数不多的国产两
厢小车 ! 雅力士的推出是日系车在小
车,经济型车领域布局的开始* 从这个
信号不难看出 !时尚 ,经济的小车有可
能成为未来家庭轿车市场的一大消费
主力 ! 随着燃油及原材料等价格的上
涨! 新的汽车消费时代或许已经逼近中
国车市*

从产品本身来讲!雅力士具备了日
系车惯有的优势!外形靓丽,操控性好,

经济节油!实为小车领域的上佳之选*但
空间不足, 动力欠佳仍然制约雅力士的
市场放量! 过高的价格也使众多消费者
望而却步*

而对于比亚迪
M'C

来讲!前期的销
量不大,推广不力!似乎给后续新车型的
推出增加了许多忧虑* 自动版车型的推
出!虽不是恰到好处!但也显示出厂家对
此款车型推进的重视程度* 作为两厢大
车的代表车型!

M'C

能否取得更大成功!

关键在于其能否取得与
M'

三厢同样的
认同感!改变消费者对两厢车的看法*

从产品本身来讲!

M'C

具备了两厢
车的所有优势!外形靓丽,动力操控完全
能满足家庭需求! 而且空间大, 安全性
高! 价格更是比同级别自动档车型低了
'9*

万元* 在燃油经济性上!

"<*?

,

"<(?

的
车型都搭载成熟的三菱技术的发动机!

符合现今低耗低成本的消费需求*

对于新飞度来说!其本身就是一款
有着不错保有量的车型! 推出此改款车
型主要目的自然是为了保住目前的两厢
车优势地位!使其更加符合市场的需求*

目前来看! 新飞度如何改善其区域市场
表现不均衡,不稳定的状态!是其下半年
能否保住销量的关键*

从产品上来讲! 新飞度介于雅力士
和比亚迪

M'C

之间! 外形上不及雅力士
这种新两厢车小车绚丽!空间尺寸上不如
比亚迪

M'C

!品牌也是基于丰田和比亚迪
之间!未来前景并不被看好!但推出改款
车已经暗示本田对这款车未来的规划*

高价低价谁能取悦消费者!

价格仍然是经济型轿车消费者关心
的一大问题* 在其他如燃油消耗,维修消
耗难以控制的前提下!购车成本的考量将
是一大关键*

雅力士通过发布含购置税的方式公
布了其战略小车的高价! 这种方式无疑
是一个大胆创新的策略! 既从数字上暗
示其小车的高端地位! 又表明其精准的
价格* 其高配置车型的价格甚至超过新
威驰的高配车型! 一个品牌两个车企两
种车型可谓是各怀心思*

对于丰田很少尝试的降价!这种现
象估计也不会在雅力士车型上例外!但
这个排量车型的价格确实偏高!在广东,

浙江类似的市场可能会有不错的销量!

其他地区的消费者是否买帐还有待观
察*

对于
M'C

自动版和新飞度来讲 !

M'C

在价格上占据了很大的优势!低配飞
度的价格即可买到

M'C

自动版车型!而
且在产品本身

M'C

也相对具有优势!其
与

M'

共线生产!在品质上也有保障* 存
在的问题是! 由于新车上市定价不高!

M'C

自动版已经没有太大的降价空间!如
果其他车型适时调价!就显得相对被动*

不管后期价格如何波动!两厢车已
经越来越被市场和消费者重视! 销量也
在不断的增长* 随着新两厢车的不断上
市!两厢车必将复制三厢车的混战局面*

雅力士能否独领小车风骚! 比亚迪
M'C

自动版能否咸鱼翻身,续写三厢辉煌!新
飞度能否守住城池,以全新面貌示人!将
成为下半年两厢车市场关注的焦点*


