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而今
!"

级车和
!

级车之间的界限已经变
得相当模糊!尤其是部分价格区间的重叠!在

#$%

万区间市场的争夺日益激烈"

!!"

级车型主打时尚牌!可以满足城市代步
需求!但实用性能稍差"

!

级车在空间#动力#安全
等方面都具有优势"

!

海福星发动机技术成熟! 拥有四大节油技
术!使得用车成本大大下降!拉近了与

!"

级车在
使用经济性上的差距"

!"#$%&'(#)

选择入门
3

级车的
4

个理由

曾几何时!

!"

级车和
!

级车处于井水不犯河

水的阶段!一边是主打外形!鼓吹"喜欢你没道理#

的时尚主义!一边是主打实用!倡导"实用为上$的

实用主义% 看似相对独立的两个市场定位!随着市

场竞争的日益激烈!它们之间的界限已经变得相当

模糊!尤其是部分价格区间的重叠!在
#$%

万区间

市场的争夺日益激烈%

随着人们消费观念的不断理性化!对于一款家用

轿车!人们对车的定义已经不停留在单纯的代步工具

上!而是把它视为家庭生活中不可少的一部分%一方面

市场上的车型越来越丰富!另一方面!是消费者的需求

越来越复杂化!再加上车价的不断
&

亲民
&

的走势!都直

接导致了
!"

级再和
!

级车的竞争中各有斩获%

!"

级车向来以时尚可人著称!在满足人们代步

需求的同时!又能彰显车主年轻时尚的个性!所以上

市几年来!销量一直看涨% 不过时尚的
!"

级车型!由

于尺寸所限! 往往无法满足人们日常生活的诸多要

求!狭小的储物空间让消费者在家用时!总会面临不

小的尴尬%又由于是小排量汽车!在城市中游刃有余!

但是面对自驾游中的复杂路况时!不免有些心有余而

力不足!这也是不少
!"

级车主遇到的一大烦心事%

相比目前
!"

级车主的窘境! 不少价格实惠&

外形抢眼的经济型
!

级车进入了消费者的视线%

与
!"

级车相比!

!

级车的优势显而易见%最直观的

感觉就是宽大了不少% 以海福星为例!

'()"**

的

轴距不但与
!+

级车相比有明显优势!即便在同级

车中也相当突出% 在日常家用中!宽大的后备箱可

以满足日常载物的要求% 旅行时!充裕的后排空间

也可以缓解长途旅行带来的疲劳%

除了外观!

!

级车的一大优势更表现在动力

方面%相比不少小排量的
!"

级车型!

!

级车在动力

性能方面更加出色! 能更好的为日常家庭生活服

务% 同时!目前不少
!

级车都十分注重经济节油!

因此
!"

级和
!

级车在用车成本上的差距越来越

小%以海福星为例!由于发动机技术已经相当纯熟!

具有性能稳定&易保养&易维修的特点!再加上智能

化的发动机控制模块&闭环控制电喷系统&顺序多

点燃油喷射系统&垂直涡流稀薄燃烧技术四大节油

科技! 有效保证了海福星的节油性能!

,-(.

排量发

动机理论油耗仅
/-+.

!可以说是实惠与实用并存%

另外!因为车身及车重更大!在安全性上
!

级

车相比
!+

级别小车往往表现更为出色% 如海福星

拥有
01

高刚性车身&

!234526

&安全气囊&预紧锁

式安全带等标准配置也给消费者吃了一颗定心丸%

汽车市场竞争日益激烈!新车不断涌现!时尚

的车型外观也是在不断翻新!让人眼花缭乱% 人们

对于时尚的追求或许永远没有尽头!但对于实用的

需求确始终如一! 伴随着消费市场的不断成熟!需

求的不断增多!实用将成为主流!以经济&实用为特

点的入门
!

级车也将引领入门级家轿发展的方向%
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本报综合消息燃情八月! 中国奥运军团全
面开花! 以

&'

枚金牌和不断刷新的记录改写了
历史$同样激烈的国内汽车市场在这个奥运月又
奉献了怎样的成绩呢%随着八月汽车销量排行榜
的出炉!各汽车厂家也交出了自己的成绩单"

销量过万的八款车型中 ! 比亚迪
()

以
*+*,&

辆的成绩携手捷达#凯越#伊兰特#桑塔纳
等重磅车型挺进国内汽车销量榜八强席位" 这
是自主品牌中唯一稳入万辆俱乐部的车型!继
续刷新着卫冕自主品牌单一车型销量冠军的记
录" 高品质#高性价比和高信任度是比亚迪

(-

持续畅销的根本!而比亚迪八月下旬发动的&金
牌攻势'也为

(-

实现这一超越施加了助推力"

%

月
,.

日
/

比亚迪发动钜惠万元的&金牌攻
势'!对部分热销的

(-

车型实行价格优惠!

(-*0%1

尊贵型优惠
*""""

元! 市场售价由原来的
2&%..

元优惠至
%&%..

元" 火爆热销的
(-

白金版实用
型也优惠

-...

元! 率先将中级轿车的售价拉低
至

&3%..

元!引发了车市震动" 比亚迪此次大幅
优惠活动在更多地回馈消费者的基础上! 使

(-

在外观金牌#品质金牌#配置金牌#节能金牌#服务
金牌的基础上进一步提升性价比金牌的含金量!

继续卫冕&超值金牌'荣誉!向销量金牌发起冲击"

消费市场用真金白银的销售数据绝好地回
报了比亚迪

(-

"在今年上半年乘用车市场销量整
体下滑的情况下!

(-

每月稳居万辆俱乐部位置!

总销量也同比翻了一番多" 客观的说!到目前为
止
/

仍然难以找到一款象
(-

一样!上市后经历了
市场上几乎所有同级别的合资及自主汽车的屡
次降价后!价格依然坚挺并能保持销量高增长态
势的车"大气的外观#过硬的品质以及日渐完善的
服务!成就了比亚迪

(-

今天的超值车#热销车和
经典车地位"

(-

以更好的品质#更高的销量#更快
的发展成就世界级英雄车的步子迈得更大了"

&这只是冰山一角" '比亚迪汽车销售公司
负责人谈到

(-

销量持续过万时表示!目前!比亚
迪至少有

-

款产品月销量能够过万辆" 除
(-

已
稳居万辆俱乐部以外!

(3

的升量也相当快!将是
一款月销量有望过万辆的车型" 另外!从终端反
应看!比亚迪

(.

上市一周!订销量就接近万辆"

如果做好产能配合!

(.

创记录的惊喜不会意外"

任何一款人气车型的出现! 都有其必然的因
素" 以比亚迪

(.

为例!唯一配备副车架独立悬挂
系统#全铝高功率节能发动机#这些超值装备让

(.

在同级别轿车领域尽显综合优势" 比亚迪定价
-03245032

万的杀伤半径更引起了车市震动" &风格
6789:;;1

!时尚
.

缺憾'!对于目标市场的精准拿
捏!也为

(.

的市场表现起到了立竿见影的支持"

八月份销量过万车型排行榜!

品牌 车型 销量"辆# 排名

一汽大众 捷达
!!%5)!# %

广州本田 雅阁
%55(( !

上海通用 凯越
%!(5! (

北京现代 伊兰特
%%##( 5

一汽丰田 卡罗拉
%%))" 6

广州丰田 凯美瑞
%"%)) )

上海大众 桑塔纳
%"%5( &

比亚迪
7( %"%!6 #

本报综合消息 以进口方式重出
江湖的菲亚特有两个举动不同凡响"

一个是&关爱无价!始终相随'

菲亚特客户答谢活动启动! 同时宣
布接管所有关于菲亚特的维修及售
后服务!并给老客户三重惊喜"

另一个是发起 &我的意大利梦
想' 活动! 宣称可以让客户美梦成
真" 只不过实现梦想的条件不是钱!

而是来自各界人士的创意( 每个上
传作品的公众均可附上一个与意大
利相关的个人梦想! 如果你的创意
作品在公众投票中胜出! 那么菲亚
特汽车将帮助获胜者美梦成真" 参
与活动的公众可以自定义自己的意
大利梦想! 该梦想除了与意大利关

联外当然还要有具体实施的可行
性!如参观尤文图斯队训练#去米兰
听意大利歌剧# 到都灵学习意大利
烹饪等等" 主办者说!这次创意活动
是对菲亚特汽车公司理念的一次延
展! 菲亚特汽车一直以制造富有设
计感和卓越动力的汽车以提高人们
生活水平为目标! 即将进入中国市
场 的

<=>?@

!
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和
1HBD>

正是菲亚特生活中的创意的一种具
体体现"

两个举动! 一虚一实! 虚实相
间!相互呼应" &梦想'活动是想通过
一个颇具水准的创意营销! 让大家
了解意大利品牌的内涵和文化积
淀)创意之&意'!一语双关!耐人寻

味!足见主办者的苦心孤诣!其务求
必胜的执着顽强显而易见"

这两个举动是菲亚特重回中国
的一系列活动中颇具基础性的活
动! 足以表明菲亚特重拾中国市场
的信心和重视中国市场# 延续东方
辉煌的意愿"

伴随着一系列活动! 菲亚特带
来了上述三款车型" 这三款车型足
以让菲亚特的经营者信心大增并让
国内消费者对菲亚特刮目相看"

菲亚特卷土重来!来者不善"

菲亚特在
*2

世纪末诞生于意
大利都灵!早在

*%22

年即生产出第
一辆汽车! 经过

*""

多年的发展和
积累! 菲亚特汽车已经成为全球知

名的汽车品牌和意大利的一张名
片"

菲亚特在中国行销多年! 具有
一定的品牌基础和市场基础! 很多
消费者至今仍保留着菲亚特情节"

原以为此情或许成追忆!何曾想!百
年品牌又重来" 再见菲亚特!老客户
怎能没有久别重逢之感% 如今以进
口车型撩起国人旧梦! 菲亚特的品
牌影响力和市场号召力卷土重来!

将成为激烈市场角逐中的一支不可
忽略的新军" 尤其是其价格会不会
给其它进口车型和国内同级车型带
来冲击%菲亚特下一步意欲何为%是
打一枪就走还是&常驻沙家浜'% 这
些问题和菲亚特本身一样! 必将引
起业界普遍关注"

再看菲亚特即将进口的车型"

其两厢款
3

速手动车型排量为
*0-3%

升 ! 轴距
,3""

! 整备质量
*,I&

! 发动机型号为
9$6J9

直列四
缸#

*3

气门#液冷#涡轮增压#多点电
喷) 最大扭矩

,-.K-"""

) 最高车速
*

LMKN

+

,*,

)

. 4*..

*

LMKN

+加速时
间*

8

+只有
%0,

秒)综合工况油耗*

1K

*..LM

+

30I1

"

从图片看!车型很是动感时尚!

别致新奇" 如果其价格贴近国内消
费者!在市场呼唤低油耗#小排量#

强动力车型的今天! 菲亚特很有可
能继马自达

-

进口车型之后! 在中
国再次掀起进口车价格的轩然大
波!并随后重打合资合作牌!引进国
产车型!全面挤进中国市场!重拾旧
爱"

8

据$市场报%

9

评语一!尊贵大气 内敛庄重

海归派邝先生是某外资公司高管!他
评价道(&我的车大多还是用在商务场合!

凯美瑞给人的感觉低调而有品质! 让人觉
得不是太过张扬!稳重而又大气" 都说车如
其人! 这个也是我想给我的合作伙伴带来
的感觉吧" '公务员张女士则认为凯美瑞是
一辆引领潮流的车" 越是容易激动的年代!

时尚的变化越迅速"

评语二!性能均衡 全能冠军

凯美瑞全面均衡的优越性能更是为众多
车主所称道"车主们的评论再次印证了这个观
点"广告设计总监马先生说(&在一圈朋友的车
里!比我能跑的!没有我的空间大)空间比我大
的!没有我能跑" 凯美瑞在各方面都是恰到好
处!正是我心目中那个完美的设计" '

评语三!品质领先 使用放心

作为代步工具!可靠性#耐用性无疑是
一辆车最基础而又最重要的指标" 在全球
范围内! 丰田的产品都以可靠和耐用而著
称" 众多车主对凯美瑞高端品质的众口称
赞!宣告了过去&进口车一国产就变质'的
疑虑和成见已经成为历史"

评语四!省油经济 绿色环保

燃油价格飙升的时代!&油老虎' 让人
望而生畏! 一向以省油经济著称的凯美瑞
自然受到了众多车主异口同声的肯定" 根
据对多名车主的访问统计! 凯美瑞每百公
里平均油耗是

%421

上下!比排量相当的同
级车起码低

.0&1

!每次加油看似节省不多!

但常年累月下来就是一笔不小的收入"

评语五!服务用心 尊重安心

广汽
9;O;9!

的服务口碑已经成为支
持凯美瑞稳定市场表现的一笔巨大财富"

某知名高校的李博士则把凯美瑞售后服务
定义为&智能化'和&安心化'!每次保养他
们都能及时提醒我来!开始觉得神奇!销售
店怎么会这么'智能&呢% 后来才知道有

D4

:P<

的功劳"

以前一直看好哈佛!后来听说无限
Q-

配置差不多!价格比哈便宜!而且车身比哈
要高大!所以也关注了一番!车整体看起来
很大气!车身高大!尾部饱满!视觉不错!并
且前部视野开阔!不用费力抬头!车头都看
得很清楚!后视镜给人一览众山小的感觉"

车的内部空间比哈要充足一些" 相比车头
部空间有些小的特点! 后备箱的空间表现
却相当不俗!朋友甚至说可以放下一张床"

内饰上简洁大方! 给人很实在的感觉个人
认为做工上有待加强! 方向盘的手感不那
么好!车内塑料件略显粗糙!有些地方缝隙
稍大!但图的就是一款不拘泥的

87Q

!威风
的整体效果丝毫不受影响"

作为亮点介绍的
QM

发动机的确不错!

点火发动! 在车内感觉到发动机的声音很
小!抖动也不明显!行驶起来

QM

加速性良
好!稍稍给油车就有往出蹿的感觉!开过柴

油车的会知道一般柴油车给油后都会感觉
提速很快可是持续加速就不那么明显了!但
是

QM

的确不错!持续加速依然劲头十足"

并且档位清晰!离合器的感觉还不错!

当然若对轿车那还是要重一点! 但比起其
他同级别的

87Q

要好上很多"

整体来说! 相对于
*.

万区间的车!无
限

Q-

各项都还是物有所值!比较令人满意
的"

*+,-./ 01./23
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#

年 #

月 !

$

日!

菲亚特
三款进

口车型
博悦

*

%

&

'

(

)

+

#

领雅
*

*

+

,

-

'

+

和朋多

*

.

&

'

,

/

-

0

1

,

2

)

+

在深圳
大梅沙

亮相!

正式宣
布登陆

中国市
场"

至此!

菲亚特
品牌给

中国人
记忆的

留白宣
告结束

"

菲亚特
将重回

国人的
记忆"
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