
初次见你就已熟悉

仿佛是缘仿佛是情

就在风中感觉你的气息

有个声音在我心里

再次见你我们都没变

经过风雨经过考验

不论眼前还是远在天边

我们的心相系相牵

不需要多余的誓言

爱也能慢慢蔓延

不需要浓蜜的依恋

有心就能有明天

有情天地有缘相聚

纵然要分离

也不必伤心哭泣

心中那盏灯会在某一天

把你带回我身边

真情才能永远

!!

椰风"""挡不住

本栏目由

!"#$

特约刊登

!海南流行语"评选活动进行时
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海南流行语
!

!"#

$"%& !"'

#截至
!!

月
"#

日
"!

时$

美丽三亚 浪漫天涯 编号%

$!%#

椰风挡不住 编号%

$%&'

功勋企业家 编号%

$!()

我爱五指山&我爱万泉河 编号%

$!!#

中国的海南'亚洲的博鳌'

世界的三亚 编号%

$!"$

请到天涯海角来 编号%

$%%(

普力马%五座加两座' 编号%

$%(*

工作加生活

常饮鹿龟酒'活过九十九 编号%

$%&$

南国椰子粉 一冲就是椰子汁 编号%

$%$%

金鹰相伴 平安相随 编号%

$!('

东方夏威夷 编号%

$%")

力神咖啡'香浓情更浓 编号%

$%$$

海南岛好好发展起来' 编号%

$%"'

是很了不起的

海南建省办经济特区 编号%

$%)!

望海楼 编号%

$%!!

齐心塑造海南形象 编号%

$%'&

把信送给加西亚 编号%

$%((

健康岛 编号%

$%(%

二十三年红旗不倒 编号%

$%"*

椰风海韵醉游人 编号%

$%#(

本省新闻 !"-

!"

"%%(

年
!!

月
"'

日 星期四

值班主任
+

吴仁辉 主编
+

张惠宁 美编
+

石梁均

流行语投票方法
投票方式%在备选项中选出您的推荐项目#

点击$投票%并留下手机号#即可参与抽奖&

网络投票%一个
!"

一天只能为一个候选

项投
#

票&

短信投票
,

移动&联通&小灵通
-

%

海南省内手机'小灵通用户编辑短信(候

选流行语编号) 发送到
#$%&''%%&&

省外手机用户编辑短信 (

#(&

候选流行

语编号 )发送到
#$%%)*$$))

信息费*

#

元
+

条

电话投票%海南省内手机'小灵通'固定

电话用户拨打
)*$$#,,,

#为你喜欢的候选项

投票& 信息费*

&

元
+

分钟&

一天销售额曾达 #%%多万的!乐普生"'当年曾有一句响亮的广告语())

()*+,- ./0123

本报记者 陈海虹

走在海口繁华的海秀东路上! 一幢独
特的半弧型建筑物就会跳入眼帘! 宝蓝色
巨幅玻璃幕墙!在阳光下流光溢彩!令人注
目"抬头望去!#乐普生商厦$几个大字分外
醒目% 这座骄傲地耸立在明珠广场对面的
商厦!曾经演绎着海南商业梦幻般的辉煌"

在鼎盛时期!全年商品销售额达
!

亿元!在
海口稳坐头把交椅"

&我还记得!十多年前乐普生百货开业
那天!商场里到处是人!等着结账的人排成
了长队! 在海口的百货商场还是头次见
啊' $ 五十多岁的海口市民张先生告诉记
者%

!""#

年
!$

月
%&

日!乐普生百货开业
当天!商厦里客流量达

'

万多人次!营业额
超过

%((

万元%

那一年! 海口上规模上档次的商场不
多! 乐普生百货七层楼上万平方米的营业
面积(

)

万余个品种!以及气派豪华的十六
部自动电梯!在当时可谓绝无仅有!一出手
就气势非凡%

&乐为普通百姓!创造美好生活$!相信
很多海口人还记得乐普生这句当时很流行
的广告语% 准确的定位!优惠的价格!使乐
普生在海口拥有最旺的人气% &我们胜在灵

活的体制和坚持低价的经营理念% $ 现为
海南佳心百货有限公司副总经理的郑学
锋!曾经是乐普生百货的管理人员% 他说!

乐普生的经营理念就是价廉物美! 定价机
制非常灵活!多数商品是由商场直接定价!

有时为了促销! 甚至会将一些商品低于成
本价出售%

&当时我们虽然国际品牌不多!销售的
大多是国内一二线品牌!但价廉物美!老百
姓都喜欢来买东西% $郑学锋这样分析%

乐普生让人印象深刻的! 还有发生在
%""*

年的&拒售索尼$事件%

%"")

年
%

月
+)

日! 顾客徐志飞在乐
普生百货买了一台索尼电视机!第二年

%%

月电视机坏了!经检测是显像管烧坏%按国
家规定!显像管作为彩电的最大部件!生产
厂家在商品售出三年内要对其质量负责%

乐普生多次与索尼公司广州办事处联系!

但对方均推诿未予处理% 乐普生决定先出
资更换修理!其后!乐普生多次向索尼方面
提出索赔要求!都未有答复%乐普生商厦于
%""*

年
,

月
%)

日举行新闻发布会! 决定
宁可损失经营索尼产品每月带来的

&(

万
至

%((

万元的营业额! 也要把索尼所有产
品 &请$出商场%

一个百货商场竟敢把著名国际品牌
赶下柜台!这事国内绝无仅有!舆论震惊

一片 !)人民日报 *( 中央电视台及香港
)文汇报 *(日本 )朝日新闻 *等中外

+((

多家媒体报道了这一事件% 一个多月后!

-

月
++

日 !索尼 +香港 ,有限公司广州办
事处负责人到乐普生商厦递交了歉意
书!接受乐普生提出的三项条件!即公开
道歉(赔偿有关费用损失 (承诺今后加强
售后服务 % 乐普生这才恢复销售所有索
尼产品%

拒售索尼事件令乐普生百货名声鹊
起%当年年底!乐普生百货借势在店庆期间
促销国货%

#当时顾客太多了!一楼侧门的玻璃门
都被挤坏了!我们怕出事!只好请来消防大

队的官兵维持秩序% $回忆当时的情景!郑
学锋觉得还有点难以置信!他告诉记者!那
几天!乐普生每天销售额达

-((

多万元!最
多的一天甚至达到

)((

多万元! 创造了海
南零售商业的销售奇迹%

虽然创造了多个商业传奇!但在海口
日益激烈的商业竞争中!乐普生百货还是
走向了没落%

+(()

年
%+

月
+%

日!在海口
商海鏖战

%%

年的乐普生百货! 悄然退出
乐普生商厦! 新主佳心百货入驻开业 %

乐普生百货的辉煌和传奇!在零售业市场
全面开放的今天 !已再难复制!成为了一
种记忆%

#本报海口
!!

月
"&

日讯$

%"""

年!

+(

世纪的最后一年! 在这一
年!我省启动了#齐心塑造海南形象$活动!

省委省政府号召全省人民关心海南形象!

人人都来塑造海南形象! 使全省
&((

万人
民经历了一场轰轰烈烈的文明洗礼%

作为#齐心塑造海南形象$活动的亲历
者和参与者! 媒体从业人员罗先生告诉记
者!

%"""

年的海南! 还没有走出房地产泡
沫阴影!处于一个相对困难的发展阶段%那
时!外界对海南更是一派#唱衰$!海南这个
中国最大的经济特区面临不小的形象危
机% #名声不怎么好!每次回到内地和同学
朋友聊天! 海南少不了会被大家调侃几
句% $他说%

#齐心塑造海南形象$是海南人民破釜
沉舟谋求新发展(新突破的一场重大行动%

罗先生还记得! 当时的省委书记杜青林响
亮提出-#海南明天的繁荣有赖于今天的形

象! 海南形象的内涵决定于海南的地位和
任务! 海南的整体形象取决于各行各业的
具体形象$(#谁拥有了美好的形象!谁就拥
有了巨大的无形资产$%

要塑造怎样的海南形象呢. 当时省委
省政府提出了明确目标! 不仅要塑造大形
象!也要塑造小形象"

大形象是通过各级党委政府和各行各
业的努力!塑造海南的改革开放形象(发展
创业形象(文明优美形象!把海南建设成为
经济繁荣(城乡发达(文明法治(社会安定(

环境优美!到处充满生机和活力的宝岛"小
形象针对的则是个人的素质- 通过不断提
高干部群众的思想道德素质和科学文化素
质!在外国人面前树中国人形象/在中国人
面前树海南人形象/ 在人民面前树公仆形
象/在客人面前树主人形象"

省精神文明办主任陈修演回忆起
%(

年前的这场活动时说!&齐心塑造海南形
象$持续了

,

年!

%"""

年省委省政府把&齐

心塑造海南形象$ 作为全省精神文明建设
的载体!并根据实际!每年确定一个活动主
题!

+(((

年的主题是 &让宝岛更加文明$!

向一切不文明现象宣战"

+((%

年的主题是
&以德治省(诚实守信$! 在全社会强化信
用意识!形成诚实守信的良好风气"

在这场历时
,

年的精神文明创建活动
中!海南广泛宣传李向群(卢修学等先进典
型!各地区(各部门积极响应省委省政府的
号召!开展了&齐心塑造海口形象$(&齐心
塑造三亚形象$(&让交警更加文明$(&让白
衣天使更加靓丽$(&创建文明机关!做人民
满意公务员$等各具特色的创建活动!从一
定程度上改变了海南人民的精神面貌和对
外形象"

罗先生认为 ! &齐心塑造海南形象 $

最大的成功在于 ! 用精神领域的教化活
动! 为海南创造许多文明品牌和形象品
牌! 很多东西在今天已经成为含金量很
高的无形资产 !诸如生态省 (无氟岛 (健

康岛等等"

已经成为全国采供血体制改革样板
的省血液中心 ! 无疑是一个通过塑造形
象!不断成长壮大的成功个案" 中心主任
杨向萍告诉记者!当年为响应省委省政府
&齐心塑造海南形象$的号召!省血液中心
在全国同行中独树一帜地开展公益事业
单位形象建设工程!导入了国际上流行的
&

./0

$(企业的统一化系统)做法!从理念(

视觉(行为三方面出发 !塑造良好的社会
形象!产生强大的向心力和凝聚力!创建
&海南血液$优良品牌!从而赢得了全省人
民的认可和支持" 后来他们又组织创作了
获得首届&全国公益歌曲评选活动$金奖(

中宣部&五个一工程$奖公益歌曲)赤诚*!

这首以宣传无偿献血为主题的公益歌曲
一时在大江南北传唱!用&润物细无声$的
方式!感染更多的人投入到无偿献血的队
伍中"

#本报海口
!!

月
"&

日讯$

!***

年起' 一场开始在世纪之交持续三年的精神文明活动为海南留下了一大批含金量
高的文明品牌和形象品牌'如李向群&健康岛&生态省**

!"#$

%&'(

./012345678

本报记者 谭丽琳

谈起海南曾经名噪一时的 &椰风$饮
料!许多人恐怕就会谈起当年的那个著名
的广告!由香港演员黎明和林嘉欣主演的
&椰风000挡不住$的广告片!那时轰动了
大江南北"

黎明和林嘉欣在片中扮演一对热恋
中的情侣!在海南湛蓝的天空下!这对金
童玉女在洁白的沙滩上和迷人的椰林中
奔跑!肆意享受着椰风海韵"

%""'

年!这
一组浪漫的广告画面!在国内各家电视台
反复播放"由此!一个国产著名果汁品牌!

便深深地刻在了国内消费者心中"这个品
牌就是海南的椰风牌芒果汁"

这句广告语带火了椰风牌芒果汁" 当年
曾在椰风集团工作过的王芳! 目前自己经营
一家贸易公司" 她回忆说!当时拉椰风牌芒果
汁的大货车!天天在厂门口排着长长的队" 从
车牌号可以看出!几乎国内每个省的车都有"

王芳说!椰风成长壮大过程!可以用
迅速来形容" 从

%""+

年&诞生$到
%""'

年
在国内饮料业&独占鳌头$!椰风集团只用
了

#

年时间"

%""+

年椰风工业城在澄迈县
破土动工! 当年

%(

月便诞生第一罐椰风
芒果汁! 并于当年的郑州糖酒会一鸣惊
人"

%""1

年椰风集团投入
+)((

万元广
告费!当年产值达

%

亿元!业界同行惊呼
&挡不住$"

%""-

年椰风集团加大广告投
入!广告费达到

1(((

万元!产值达
+2+

亿
元"

%"")

年广告费
'1((

万元!产值
"

亿"

尝到了广告甜头的椰风集团! 继续
追加广告经费"

%""'

年他们的广告费达
&(((

万元!产值达到
%1

亿元!椰风芒果汁
在该年度 )人民日报* 消费者调查中!在
&市场占有率$(&市场竞争力$等三项调查
中名列第一" 同年椰风集团投资

%+((

万
元请黎明(林嘉欣作椰风广告!并在凤凰
卫视播出!是国内第一家在该卫视播出的
的广告"

%""'

年年底!椰风集团再出&大手

笔$!以
%21"

亿元投得中央电视台
%""*

年
度黄金时段广告"

王芳说!据当年的资料显示!在
%""-

年
至

%""*

年期间! 我国民族饮料工业面临
洋饮料的冲击!日子很不好过" 在全国饮
料行业排名前

%'

名的企业中! 可口可乐
与百事可乐的罐装厂占了

%+

家" 而椰风
系列饮料能从中&杀出重围$!着实不易"

椰风集团当时或许也没有想到 !他
们的一句广告词不但 &火了 $产品!也间
接地宣传了海南的旅游业"

%"")

年的春
节!记者是在西安度过" 那年!西安连续
下了多日的大雪" 记者和几位朋友&猫$

在家中吃火锅" 当时!大家无意中看到电
视里正在播 &椰风000挡不住$ 的广告
片" 大家都被片中所展示的海南热带风
情所打动" 有人马上发感慨!真想现在就
飞到海南过年!脱掉这厚厚的棉衣" 受这
句广告词的影响!第二年冬天!记者的这
些朋友就来海南过冬了" 现在海南搞装

修行业的李海涛说!当年在沈阳!每当看
到 &椰风000挡不住 $的广告 !他就浮想
联翩" 因为离海和椰树很远!这个广告勾
起了他对海南的向往"

%""(

年代的中期! 正是海南房地产
&泡沫$吹破的时候!人们谈起海南!更多
的是提到&烂尾楼$和&破产$这样的字眼"

但是!&椰风000挡不住$的出现!改变了
不少内地人对海南的印象"

物极必反 ! 椰风集团靠广告投入 !

扩张得快!但由盛及衰也是&一眨眼$的功
夫"

+(((

年以后!人们就很少能喝到椰风
系列果汁了" 王芳说-&从

+(((

年开始!在
短短几年中! 椰风的厂子扩展到山东(江
苏(内蒙古(吉林(宁夏等地方!盲目的扩张
导致资金周转不足" $

+(('

年
"

月!椰风集
团有限公司&遭当头一棒$" 它们被海南省
农业厅取消了海南省 &农业产业化重点龙
头$企业的称号" 此后!有关&椰风$的消息
就越来越少了"

#本报海口
!!

月
"&

日讯$

!椰风"曾以
!.)*

亿元竞得央

视
!**'

年度黄金时段广告'!椰

风芒果汁"也以!市场占有率"+!市

场竞争力"全国居首名噪一时

%&'(

+((%

年!当普力马第一次开下海马汽车
生产线时!很多人都没有想到!这款中国家庭
小

345

(多用途汽车)会在全国掀起一股消
费热潮" 其&五座加两座!工作加生活$的广
告口号更是深入人心" 不知从何时起!&五座
加两座!工作加生活$已经成为对小

345

车
型的最佳诠释"

直至今日! 许多消费者对这句广告语仍
印象深刻! 而普力马的生产和投放市场则是
新型小

345

一个重要的里程碑!对中国家庭
购车的影响更是异常深远"

回顾
*

年前的中国汽车市场! 在当时国
人观念中!汽车消费停留于追求面子(彰显身
份的三厢车上! 家庭购车一般选择四平八稳
的轿车!传统商用大型

345

又因为体积笨重
而少有家庭问津"

但当汽车逐渐由承载事业的工具转变为
生活中不可或缺的伙伴! 人们对汽车功能的
要求越发的显现出来! 仅能代步的汽车已经
不能满足人们在生活( 休闲与娱乐等方面的
要求"在紧张忙碌的工作后!带上全家老小及
户外用品!在青山绿水与笑声中欢度周末!已
经成为一个家庭的生活元素"

正是在这种汽车需求背景下! 普力马以
其大空间(多功能(高驾趣(高安全!迎合了大
多数消费者所向往的休闲生活方式" 凭借其
独特的休闲理念和高性价比的优势! 以及良
好的使用经济性(成熟品质和市场口碑!普力
马在同类产品中脱颖而出! 成为休闲轿车市
场当仁不让的领导者"

&普力马1五座加两座!工作加生活2的概
念打破了传统汽车消费观念! 开创了国内休
闲型汽车消费先河%$海马投资集团股份有限
公司宣传负责人李琼武说! 其实在普力马推
出之前!这种休闲车型在经济发达的欧(美(

日等国家和地区早已风靡!但在中国!家庭小
345

才刚刚起步%

对于一种新推出的车型! 如何在市场上
一炮打响!广告语的选择至关重要%海马人进
行了深入思考!最终!结合普力马的工作性和
休闲特性!海马汽车在全国率先提出了&五座
加两座!工作加生活$的概念!这句朗朗上口
的广告语一经打出!立即引起消费者共鸣!受
到市场普遍认可%

李琼武诠释这句标新立异的广告语时
说!&五座加两座!工作加生活$有两层含义!

即普力马这款车有
)

座的!也有加
+

座变
*

座的!空间宽大灵活!方便出行和装载更多
的人和物%另一层含义是!一个星期有

*

天!

)

天是工作时间!

+

天是休息时间!普力马既
能满足工作需要!又能满足休闲需求%

在当时! 这种新颖贴切的提法在国内还
是首次出现!之后!这句广告口号掀起了一阵
家庭用

345

的旋风% 普力马上市几年内!销
量迅速增长! 并在同类车型中占据了绝对的
市场份额%&工作是手段!不是目的$成为了现
代人向往的休闲生活方式% 随着休闲生活的
兴起!人们生活水平的不断提升!休闲轿车成
为国内家庭用车的流行趋势%

&五座加两座!工作加生活$让国内的消
费者记住了普力马!也记住了海马汽车%从普
力马开始! 国内消费者认识和了解了海南的
汽车工业和汽车品牌%
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本报记者 王黎刚
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本报海口
!!

月
"&

日讯 (记者张惠

宁 )今天截至
++

时 !昨天屈居亚军的流行
语 &美丽三亚 浪漫天涯 $终于以

)((-1

张
得票!将&椰风档不住$拉下马!再次位列榜
首% &椰风挡不住$则以

)(((

余张票数之差
暂时位列第二%

普力马汽车的广告流行语&五座加两座!

工作加生活$上升速度加快!今天得票突破万
张!进入前十名%占据前十名的广告流行语还
有&常饮鹿龟酒!活过九十九$!&南国椰子粉
一冲就是椰子汁$等%

在日益激烈的投票中! 一度进入前十
名的 &十万人才过海峡$ 等流行语渐渐落
后!而 &国际旅游岛 $ 则异军突起 !开始进
入前

+(

名%

!!

月
"&

日流行语投票抽奖号码

%11*""6661%

(

%1)%&&666&'

%1"(*'666")

(

%1%"&"666-"

%1(%'+666-%

(

%1(1'(6661'

%1'"&"666))

(

%1"(*'666-*

%1"*'+666%&

(

%1'+*)666')

海南日报特别提醒! 投票细则可登陆
南海网+

777289:;7<2=:

,

>

在南海网的首页设
有 &纪念改革开放

1(

周年 !海南流行语评
选活动$专题!点击该专题即可查看投票规
则及活动相关介绍%

以洋浦开发带动海南经济 编号%

$!*)

洋浦开发始终牵动着中央领导的心&

#))%

年
&

月
##

日至
#*

日 # 时任国务

院总理的李鹏同志来海南考察工作 & 考察

中# 李鹏对洋浦经济开发区的建设尤为关

注& 他强调说#在中央和地方的支持下#经

过开发商和洋浦管理局的共同努力 # 洋浦

开发区的基础设施建设有了很大的进展 #

投资环境不断改善# 具备了大规模开发建

设的条件& 洋浦的建设应坚持以项目带动

开发#滚动发展#并以洋浦开发来带动海南

经济进一步发展&

考察中#李鹏还为洋浦经济开发区题词*

$以工业项目带动洋浦开发#以洋浦开发带动

海南经济& %

&$$,

年
)

月
&-

日# 国务院批准设立洋浦保

税港区#海南再次迎来重大发展机遇&

五座加两座'工作加生活

)*+,

TUVW'()

XYZ[

本报记者 程 娇

椰风挡不住广告曲

\]^_`a

普力马汽车 #资料图片$

位于海口海秀东路的乐普生商厦, 本报记者 李显煌 摄

齐心塑造海南形象 编号%

$%'&

椰风)))挡不住 编号%

$%&'

!乐为普通百姓'创造美好生活"

编号%

$!*"

五座加两座'工作加生活 编号%

$%(*

全岛统一大电网 编号%

$!'!

#))*

年
*

月
#)

日# 全国首家专营电网

建设和管理的股份制企业"""海南电业股份

有限公司在海口创立&

这标志着海南全岛统一大电网的形成#结

束了以往海南各市县小电网割据' 缺少统一规

划'重复建设'供电质量难保证'浪费资金和资

源的局面&

海南电业股份有限公司由省电力公司

和各市县供(农)电公司共同发起组建#总股本

).'

亿元&

&$$-

年底# 海南电网正式并入南方电

网&

&$$,

年#跨海南联网工程开工#海南电网

将结束长期以来孤网运行的历史# 并入全国

联网的大格局中& +张辑,

海南标志之美)))椰风海韵, 本报记者 张杰 摄影


