
本报综合消息由零起步到累计产销突破
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万辆!东风日产仅用了
#$

个月!创造了中国乘用
车企业达成

!""

万辆的最快记录!将"东风日产
速度#演绎得淋漓尽致$ 而且!本次东风日产发
布自主品牌"启辰%!不仅是以年产销

%""

万辆为
目标向更高层次发展的重要战略! 也是基于进
一步全面满足中国消费者需求的战略考虑$

东风日产副总经理任勇表示& 从市场发展
来看!随着中国汽车市场进入 '起飞期%的汽车
消费新时代! 中国消费者对于汽车产品的理解
和诉求!都发生了全新的变化$ 作为汽车行业的
领先企业! 东风日产深刻认识到必须洞察先机
和顺应潮流! 积极满足中国消费者不断变化发
展的市场需求$ "启辰%的发布!是"因时而动!顺
势而为%$

任勇指出&"我们有责任也有能力创建一个
全新的(更有亲和力也更具信赖感的自主品牌!

来为中国消费者提供更具价值感的产品与服

务! 使他们享受到中国汽车工业蓬勃发展的红
利) 东风日产全体员工对此充满信心!我们已经
做好了准备* #

东风日产自主品牌中文名称+,,-启辰 %

!英文名"

!"#$%&'

#源于希腊文.!本意启明星!即
开启光明的第一道辉芒!指引未来方向!它寓意
东风日产厚基勃发!在汽车普及时代!完全站在
消费者的需求角度思考( 并付诸实践的崭新里
程即将正式开启*

-启辰%的
&'('

以蓝色作为底色!象征着深
邃的梦想/而-五角星%是象征完美的符号!表达
了东风日产为实现梦想!不断追求完美的态度/

-五颗星%源自-天有五星!地有五行%!-五行俱
全%寓意和谐!蕴涵祥瑞之意*

-启辰%是东风日产全力打造的拥有自主知
识产权的品牌! 承载着东风日产的产业梦想*

-启辰%以-共创价值 共谋福祉%的企业使命为源
头!以亲和近人的态度(至善践行的精神!整合

世界级的先进技术! 为中国主流消费者开启愉
悦高品质汽车生活的品牌梦想*

按照规划!从
!"%"

年底开始!-启辰%将陆续
推出概念车和量产车型!

!"%!

年上半年!首款量
产车型将正式上市* 作为全新的自主品牌事业!

东风日产将为-启辰%建立独立的设计(研发(生
产(营销和服务体系!在此次发布会现场集体亮
相的 -启辰七剑客 %!将成为未来东风日产 -启
辰%自主品牌发展的中坚力量*

-启辰%的诞生!标志着东风日产进入-双品
牌%运营阶段*一方面东风日产将继续秉承 -技
术日产 人0车0生活%的品牌理念!坚持日产全
球最先进的技术与品质标准!导入-

)*++,)

%品
牌的产品/另一方面!自主品牌-启辰%将以-尊
重%为信念!以-亲和力%-信赖感%为品牌特征!

依托东风日产的强大实力(资源积累以及优秀
团队!为中国消费者提供更具价值感的产品与
服务*

本报综合消息 依托清洁柴油动力的技术平
台! 首辆轿车华泰

-%%

就定位于中高级柴油轿车!

填补了国内中高级柴油轿车产品的空白* 凭借德
国博世高压共轨电控燃油直喷

./01*2

技术(可变
截面涡轮增压1

3(4

.技术(中冷废气再循环
.5(06

技术三大主流柴油发动机技术的应用! 华泰
-%%
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柴油轿车与同级别的直喷汽油机轿车相比!

动力提升
8"9

以上(油耗降低
:"9

左右(碳氧化物
排放量减少

!89

左右* 华泰
-%%

的升功率更是达到
了
887!8

千瓦!与柴油版奥迪
,; !7$&

的升功率相比
也是有过之而无不及*

此外!华泰汽车还联手
*<=>?

共同开发了实时车
载智能决策系统1

@*3*

.!并将大规模应用于华泰
-%%

!可媲美奔驰(宝马(奥迪等高端车型的同类型
系统*通过

:(

网络服务!能够让车主享受无线互联
的乐趣与智能服务的便利*

可见!华泰汽车领先的柴油轿车技术在
-%%

上展
现得淋漓尽致*而华泰

-%%

作为首款轿车无疑也成为
了华泰汽车柴油技术的一块-试金石%!更肩负着实
现华泰-后发而先至%的轿车战略目标的使命* 有理
由相信!华泰

-%%

这样一款以领先技术和全球品质打
造的柴油轿车上市后! 将为消费者提供低碳出行的
新选择!更将推动我国柴油乘用车的市场化进程!其
未来前景值得期待*

本报综合消息购车上险!天经地义*只是在直销渠
道方便车主投保的同时!电销公司却出现了一种怪象&

往往第二年!车险快到期的时候!不少车主迟迟不来办
理续保手续*

一位长期从事电话车险业务的市场负责人向
记者反映!在

A

月份车险即将到期的车主中!正常
情况下!

#

月份办理续保手续的人数就应该达到
B"9C8"9

左右!然而实际续保人数仅仅占了
!"9

*

刘小姐在
"A

年
#

月购买了一辆帕萨特!在朋友
的建议下!她投保了一年电话车险* 然而!今年车
险到期后!她却忘了及时续保* 没想到!就在

A

月
$

日刘小姐遭遇车祸!损失只能自己扛了*

车主切记不要因为事务繁忙! 或是存侥幸心
理就不进行续保* 车险的起止日期是车主理赔直
接关键数据* 一旦出现差错!极容易造成保险公司
不予理赔*

保险业内人士提醒车主&从慎重角度出发!还
是提倡车主直接向保险公司或通过电销方式提请
续保办理* 对于投保车主来说!提前办理车险续保
手续!一方面!可以避免车辆出现-脱保%/另一方
面!还可以避开集中续保的高峰期*

据悉!为了减少因-脱保%给车主带来不必要
的麻烦!平安电销坐席人员!将会提前

B8

天通知客
户续保金额(日期!方便客户可以提前办理续保手
续*

!"#$%&'

东风日产自主品牌!启辰"正式发布

!""!
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避免!裸车"出行#车主还需关注车险起止日期

推荐几款适合出行的中级车型

自从有了!黄金周"#国庆长假就有幸成为和春运一

样让人欣喜而又无奈的重大节日$ 让人欣喜的是七天长

假让都市白领终于有了名正言顺的!放风"机会#无奈的

是大家都赶在此时出行#不仅旅游景点人满为患#而且

来回的车票更是挤破头也难买到$ 所以最好的情况是能

有辆车#携三五好友驾车出行#远离城市的喧嚣#呼吸新

鲜的空气#想到哪里随心所欲#岂不美哉%

本报综合消息
#

月
:"

日!东风日产全新一
代

D,0/@

全面上市! 这款传奇经典小车终于
在千呼万唤中来到消费者身边*作为

!"%"

年下
半年倍受市场瞩目的紧凑型轿车!

D,0/@

自
北京车展首度亮相以来便凭借-易驾(易享(易
行%的产品力受到各界追捧!东风日产一系列的
创新营销手段也让人目不暇接* 此次

D,0/@

上市更是另辟蹊径!与东方卫视(华谊兄弟传媒
联合打造2诚征室友3大型真人秀!业内人士认
为!此举开创了汽车业文化营销之先河*

于是有人会问!买一个节目的冠名与广告
植入似乎并非特别有新意而且花费定然不菲!

为什么
D,0/@

上市要如此-挥霍#却又受到
业界如此高的评价呢4

首先我们从其车型特点和价值说起* 书
写了四代经典传奇的

D,0/@

!是深受各国年
轻人喜爱的日产全球战略车型* 全新一代的
D,0/@

以"挚友般的亲切感%为开发理念!具
有"易驾(易享(易行%三大紧贴新时代年轻人
需求的优势特点*名副其实的

%78&

"黄金动力
组合%(

B78

米的同级车最小转弯半径与绝佳
的驾驶视野!时尚设计(宽敞舒适的空间以及
>

车助手! 让
D,0/@

在同级车中脱颖而出*

而更重要的是!

D,0/@

代表的是新时代年轻
人对自然随性的"易生活%向往*

而全新一代的
D,0/@

的目标消费群
体是以

#"

后为代表的年轻消费层 !他们崇
尚自由(拥有鲜明的个性 (追求高品质的生
活 ! 他们的媒体接触习惯和消费方式正在
突破传统汽车营销的范畴* 如何把

D,0/@

的"易生活 %价值准确地传递给这些不同于
以往的汽车消费者呢4

东风日产放弃了以往汽车上市"开发布会(

公布价格(表信心%的传统打法!而是与东方卫
视( 华谊兄弟传媒联手打造了一档与年轻人生
活休戚相关的大型真人秀! 将节目的开机仪式
与

D,0/@

的上市仪式融为一体! 在一场娱乐
盛宴上以轻松地方式宣告

D,0/@

的上市!并
且将

D,0/@

的价值和理念融入到节目中年轻
人的现实生活* 可以看出!

D,0/@

与 2诚征室
友3的合作绝非广告植入那么简单!它是真正地
基于文化理念统合之上的深度合作! 并且将东
风日产的汽车传播渠道和东方卫视( 华谊兄弟
的娱乐传播渠道网织在一起!实现了对"全民娱
乐时代%年轻消费者的广泛(精准沟通*

实际上!早在
D,0/@

上市之前!东风日
产已经在

D,0/@

上做出了一系列超凡脱俗
的营销举动*在

;

月底的
D,0/@

媒体试驾活
动中! 东风日产将枯燥的长途试驾转变为环
厦门心灵之旅! 将专业苛刻的场地试驾转变
为乐趣横生的汽车游戏嘉年华* 启动预售时!

东风日产成为国内勇吃互联网购车"螃蟹%的
第一人!推出了支付宝下订和购车!让"无网
不欢% 的宅男宅女们摆脱了顶着骄阳去经销
店订车的烦恼* 所以!

D,0/@

上市时的实际
有效订单达到了令人惊讶的

%""""

多份!对
于一款

,"

级两厢车来说是不可思议的成绩*

汽车业营销专家评论认为!东风日产一
直是汽车业营销创新的先导者 ! 例如新骊
威"秒杀 %上市活动和 "奇骏逍客超级球迷 %

活动 ! 再如
D,0/@

网上订车以及与本次
2诚征室友 3栏目合作的上市活动 !这一系
列的创新营销方式以更加切近生活 ( 切近
消费者的方式 ! 制造了非同凡响的市场效
果* 据统计!东风日产上半年累计销售突破
::

万辆!同比增长
B$9

!领先业内*

本报讯
!"%"

年
A

月
%#

日!南京依维柯
跃进世博版轻卡在海南荣誉上市!跃进世博
版再一次成为媒体和用户关注的热点* 据
悉!跃进世博版轻卡是南京依维柯精心打造
的高品质产品!体现了上海汽车集团雄厚的
实力和意大利依维柯深厚的技术底蕴*

据南京依维柯方面介绍! 跃进世博版轻
卡从研发阶段就充分考虑了用户的需求!针
对全国各地不同的路况及使用环境!采用了
差异化的设计!旨在"通过量身定制!为用户
带来更多价值%* 此外!该车在科技(环保(节
能等方面与世博理念高度契合!是获得世博
会认可的

!"%"

年上海世博会"指定轻卡%*

较之前的跃进轻卡相比! 跃进世博版大
量采用来自依维柯的先进商用车技术和重
卡设计理念!安全性和可靠性更高!驾驶更
轻便!有效的缓解了长时间驾驶带来的驾乘
疲劳* 而树立式大灯!直瀑式前窗!以及轿车
化的外拉门把手等新颖的外观时尚设计!更
符合用户全方位的需求*

据业内人士透露! 跃进世博版轻卡的上
市!对检验上南合作成效!有着重要的意义*

该车是南京依维柯自上南合作后推出的首
款主力轻卡产品!对跃进品牌起着"传承经
典 !启迪未来 %的作用 !为南京依维柯

!"%"

年十万台年度销售目标的顺利达成增加了
重要的砝码!同时也有助于跃进进一步扩大
市场的占有率*

两年前! 上汽副总裁肖国普曾经表示&

作为上汽商用车战略的重要组成部分!上汽
将从资金(技术(人力(渠道等方面!大力支
持南京依维柯!尤其是跃进轻卡业务的持续
发展*如今!上南合作已近三年!作为上南合
作成果! 跃进世博版轻卡即将面临市场检
验 * 对此 ! 南京依维柯相关负责人表示 &

"5路遥知马力!日久见跃进6!我们将秉承跃
进品牌

8"

年的积淀!不断地超越过去!提升
品质!开启企业的未来!开启消费者美好的
未来* #

本报综合消息 车管所新车注册数据显
示!

#

月份
+E3

销量较
$

月增长
%B9

!较去年
同期增长

;;9

*不论是同比还是环比!

+E3

的
销量增速均远远高于轿车市场* 而分析近两
年持续火爆的

+E3

市场!会发现市场需求呈
'两条线#的发展趋势!即硬派越野车型与跨
界车型两个阵营同时发展* 而正是这种 '两
派#相争的格局!促进了整个

+E3

市场的迅
猛增长* 同时拥有纯正越野车特拉卡和城
市型

+E3

圣达菲两款经典车型的华泰汽车!

近年来异常抢眼的市场表现也充分证明了这
一点*

以军队野外作战需求下产生的早期纯粹
越野车为例! 这类车型明显的标志是其整车
独立大梁设计! 底盘前后整体桥式硬轴非独
立悬架! 后衍生为前桥越野型高强度大摆臂
结构独立悬架7 断开式四连杆悬挂后桥及螺
旋弹簧非独立悬架!而且底盘一般都有大梁!

适合做野外牵引* 越野车的典型代表就是美
国的吉普和民用悍马(英国的陆虎等* 随着越
野车的平民化!以及道路设施的不断完善!纯
硬派越野车型逐渐减少! 才出现了坚持越野
性能的硬派越野车型! 与采用轿车底盘和越
野外形的城市跨界车型*

0123456789

!"#$%联手&诚征室友'锁定年轻族群

本报讯
!"%"

年
#

月
!;

日!一汽奔腾在北
京举办了隆重的 -

!"%%

款奔腾
-8"

上市发布
会%* 一汽轿车股份有限公司(一汽轿车销售有
限公司相关领导! 及全国两百余家媒体记者出
席发表会* 相比旧款车型!

!"%%

款奔腾
-8"

累
计进行了多达

%$%

项商品升级! 其中重点升级
%;

项!且价格不变* 增值不增价的营销举措!进
一步巩固了

!"%%

款奔腾
-8"

-

%7;&

之王%(-全
面越级车%的市场地位*

伴随这
%;

项重点商品升级! 使得
!"%%

款奔腾
-8"

无论在安全(性能(配置(外观(内
饰等方面均有大幅提升!进一步巩固了其-全
面越级车%的市场地位和标杆形象*

!"%%

款奔腾
-8"

虽刚上市!但验证其卓
然品质的性能测试!却于上市之前已进行*

$

到
#

月的不足
!"

天时间里!

!"%%

款奔腾
-8"

进行了一次总行程长达
%%"""

多公里! 由中
国最北端黑龙江省漠河县至西藏珠峰大本营
的极限考验之旅* 本次横跨中华大地的测试
途经黑龙江(吉林(辽宁(内蒙古(甘肃(新疆(

青海( 西藏
#

个省及自治区的
%;

座城市!整
个行程穿越内蒙古草原(西北荒漠!横跨吐鲁
番盆地!直达青藏高原* 2

4FG (>HI

汽车测试
报告3专业团队作为活动直接参与者!见证奔
腾

-8"

极限考验之旅的全部过程*在
!B

小时
持续驾驶(

-'+

刹车优先系统检验(综合恶劣
路况挑战(戈壁荒漠竞速(高温考验(节油赛
等六大严酷的极限测试项目中!

!"%%

款奔腾
-8"

表现出色!顺利过关!其卓越的品质魅力
不仅让所有测试者大为赞叹* 在此次上市发
表会上! 通过极限之旅考验的两辆测试车也
出现在现场!所有记者都为之报以热烈掌声*

作为奔腾品牌的第二款车型! 奔腾
-8"

自去年
8

月上市以来! 凭借其远超竞品的丰
富配置(卓然的商品魅力(严谨的工艺品质!

赢得了社会各界的广泛赞誉!受到了
%"

万用
户的高度青睐!赢得了-

%7;&

之王%的美誉!确
立了-全面越级车%的市场地位* 而本次携

%;

项商品升级而来的
!"%%

款奔腾
-8"

!无疑会
让其早已确立的市场优势更加巩固* 而增值
不增价的营销举措!也必将助力

!"%%

款奔腾
-8"

本就不可撼动的市场竞争力!愈加强大!

其市场前景已不言而喻*

本报讯 据全球领先的财产保险集团+++英国
0+,

保险集团
"A

年底发布的2可持续商业发展全
球态度报告3中显示!有

;"9

受访的中国消费者表
示倾向购买低碳排放汽车! 继可循环利用购物袋
和环保家电之后! 低碳车成为中国消费者心目中
第三大环保产品* 同时!该报告根据对全球九大市
场消费者进行的调查发现! 中国消费者愿意为环
保产品和服务支付

8C%"9

的额外费用*

-

;"9

%(-

8C%"9

%88这样一组数字!无疑传
达出一个积极的信号! 那就是国内消费者对低碳
环保汽车有了更为迫切的需求* 对此!广汽丰田副
总经理胡苏认为! 在新能源和替代能源未能大规
模投入使用之前! 为满足消费者日益增长的汽车
环保要求!提供优质(精品的小排量汽车将是大势
所趋!各大车企责无旁贷*

面对-替代能源%(-

/'!

减排%和-防止大气污
染%等几大汽车社会所面临的环境和能源难题!全
球各大汽车企业都相继出台了应对措施! 以履行
企业公民责任* 素有-节能环保先锋%之称的丰田
就始终秉持-为实现地球可持续发展做出贡献%的
理念!并用事实证明了他们在环保上的不懈努力!

为各大车企作出了表率*

早在
!"

世纪
A"

年代! 丰田汽车公司在对全
球汽车市场现状及未来发展趋势进行深入研究之
后!认为低能耗(高品质的小型车是轿车发展的必
然方向* 在此背景下!丰田汽车公司推出了全球精
品小型车的代表+++雅力士!并确立了-小型化满
足对能源的低消耗( 对空间的低占有% 的环保概
念!试图通过小的车体!减轻自重以降低无效的能
源消耗/更为重要的是!为小型车匹配了燃烧效率
高(性能表现好的高科技发动机*

据汽车技术专家介绍 ! 雅力士采用的是双
334CJ

发动机技术!可以控制排气门!使燃烧后的
废气排放更快更干净* 雅力士还采用了

5K*(

电子

控制燃油喷射系统
2

技术!行车时电脑会根据车辆
的使用实况及时调整喷油量! 保证气缸内的燃料
完全燃烧!从而减少废气排放和燃油消耗*

凭借优秀的整车品质及先进的环保理念和技
术! 雅力士在全球获得了近

B""

万消费者的高度
认可!上市十年间!获奖不断

L!""A

年
M717N'O50

中国新车质量1

*P+

.同级别车第一(

!""B

+

!""$

年
世界十大故障最少汽车!

!""A

年英国环境运输协
会1

54,

.公布的英国
%"

大绿色车(

!""#

年英国环
境运输协会1

54,

.公布的年度绿色环保风云车(

!""#

美国福布斯
%:

款最省油车型(

!"";

年美国
能源局和环境保护局发布的-乘用车

.

非混合动力

组
)

燃油经济性排序%榜首车型88

低碳生活并非要求人们放弃对车辆的使用!

毕竟这是现代社会文明发展的象征* 然而在选择
怎样的汽车作为代步工具时! 人们却掌握着一定
的主动权* 因此!业内专家认为!在讲求环保的现
今!雅力士等高品质小车!因其制造工艺更精密!

燃油排放标准更严格!使用成本更经济!理应作为
节能减排主力军! 成为现阶段低碳生活下消费者
的购车首选*

:;<= >?@A

跃进世博版荣誉上市

"#BCDEF

&'()

款奔腾
*+,

增值上市

$%&GHIJ

产品特性呈两条线

KLMN(O

PQRST(UV

本报综合消息 上汽通用五菱推出乘用车品
牌-宝骏%后!如何组建销售渠道成为外界所关注
的焦点* 销售公司总经理杨杰曾在招商大会上表
示!将通过渠道管理创新!与经销商建立伙伴共
赢 -心关系%*

上汽通用五菱去年实现
%";

万辆的销售!成
为国内第一家年销量过百万车企* -取得这样的
业绩!除产品具备竞争力!更得益于-厂(商%之间
坦诚( 稳固的合作! 使这种伙伴关系形成了合
力* %杨杰说*

宝骏的经销商将由两部分组成&一是!对原有
渠道经销商的吸收整合* 他们在经营中不断做强
做大!真正体现了厂商共赢* 其二!吸引了更多新
经销商的加入* 他们很多已是知名品牌的经销商!

运营经验丰富* -无论是老渠道的伙伴!还是新加
入的战友! 我们要跳出以往的思维模式去工作!%

杨杰表示! 宝骏将打造全新的
B+

店经销网络!全
面升级品牌体验!建成一个具有国际化标准!具有
明显客户感知体验优势的战略性渠道体系*

他还表示! 那些能够认同上汽通用五菱经营
理念与价值观!愿与我们建立长期战略合作伙伴
关系的经销商!上汽通用五菱愿与大家同心同德
-用心%去建设网络!实现共赢*

据了解! 上汽通用五菱在借鉴通用汽车经销
商评价管理体系的同时!十分关注营销团队的打
造* 其上千个销售网点的销售顾问均接受过系统
的专业培训!确保为客户提供最贴心的服务* 有
评论称!正是基于

#

年来上汽通用五菱对经销商
评价管理体系的精耕细作!对经销商的支持管理
能力也日趋完善!而这正是杨杰对宝骏持乐观态
度的根本原因* 根据上汽通用五菱的规划!宝骏
汽车定位为-可靠的伙伴%!首发车型主攻中国最
大份额的中级车市场!并计划每年将推出一款新
产品!杨杰一直在强调要与宝骏的经销商们建立
5心关系6!同成长!共发展*

上汽通用五菱杨杰(

WXYZ[\]^_

本报综合消息 出行工具的选择非常重要!

一辆好的座驾会给旅途平添几分乐趣!下面就
为大家推荐几款适合出行的中级车型*

'(`a\bcdJ

关键词(精致
参考价格(

-.-/0(,.//

万
推荐指数(

!!!!!

自驾旅游时免不了带上全家老小或邀上
两三个好友一起出行!也会捎带上一大堆的各
式装备(食物和饮料!因此对车型的内部空间
提出了考验* 比亚迪

(:

长宽高分别为
B;""QQ

(

%$"8QQ

和
%BA"QQ

!轴距则达到了
!;%"QQ

* 实
际坐到车里! 感觉头部和腿部的空间都很宽
裕!没有掣肘之感*

除了车内空间!配置上的丰富与否也会直
接影响到自驾游的心情*

(:

的
R>S?>TT

无钥匙系
统能对驾驶员的身份进行智能识别!发动机一
键启动以及车身防盗等让驾驶者减少很多后
顾之忧*

131

语音导航系统(多功能豪华方向
盘等智能化配置让驾驶者在行驶中轻松自在!

而倒车雷达系统等数字化配置则让车主在停
车时显得游刃有余*

,-+U5-1

以及侧安全气囊
和侧安全气帘等一系列主被动安全配置!最大
限度保证驾乘者的人身安全*

乘坐舒适性也是自驾游要考虑的!

(:

采取
了主流中级车型的悬挂系统&前麦弗逊式独立
悬架

U

后拖曳臂式扭力杆悬架! 可以提供相当
舒适的乘坐感受* 而

(:

动力配置上!

(:

搭载有
%78&

手动挡和
%7#&/34

两种选择*

%78&

排量手动
档搭载应用广泛( 结构简单可靠的三菱

B(%8+

发动机*

%7#&/34

车型搭载比亚迪自主研发的
B#:P,

发动机! 该系列发动机的良好性能已经
通过

(:

的热销在市场上得到很好的反馈*

(:

%7#& /34

车型动力系统
;"""

转时输出最大功
率为

A"VO

!

B"""

转时最大扭矩为
%;")Q

! 和普
通手动挡和自动挡相比!

/34

无级变速提速更
加顺畅!也让出行变得更加轻飘畅快* 而座椅
材质软硬适中! 类似日产轩逸的贝壳式设计!

身体的支撑感还不错!即使长时间驾驶也不会
有腰酸背痛的情况出现*

ef`ghijklm

关键词(时尚
参考价格((

/./10(&./1

万

推荐指数(

!!!!"

如果座驾外形足够吸引人!在出游时可以
博得很高的回头率!相信朋友们出游的心情会
更加愉悦* 悦动就是一款赢得-回头率%的车
型!尤其是它富有动力的线条与曲面!成为其
秒杀沿途观光者的-绝命武器%*

在内部空间上! 新款悦动也有明显的改
进!宽敞的内部空间让驾乘者乘坐起来更加舒
适* 动力方面!

!"%"

款悦动车型和老款相比排
量还是

%7;&

! 只是将发动机总成升级为
!

发动
机* 所以相比老款悦动来说!

!"%"

款车型动力
输出仅仅有小幅度提升*

nop`qrstuvws

关键词(实用
参考价格(

/.//0((.-/

万
推荐指数(

!!!!"

家庭车不是拿来撑场面或是飙车用的!坐
着舒服!开着舒心!是出行最大的目的* 而凯越
就具备这样的特质!其实用家轿的特性让出行
变得充满温馨!全家老少其乐融融*

全家出行!小物件肯定必不可少!凯越在

储物能力做得就很到位!方向盘左边中控台上
有个不小的储物格!前排中央扶手箱的盖还能
翻折到后排当托板使用!副驾驶的雨伞槽和座
位下面的小抽屉!都比较实用* 此外!凯越的
,-+

防抱死制动系统及
5-1

电子刹车力分配系
统!提高了刹车平稳性和安全性!让驾乘者时
刻保持安心与从容*

xyz`{|}~���

关键词(运动
参考价格(

(,.1/0(2.1/

万

推荐指数(
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对于追求驾驶感受 !渴望体验速度和激
情的出游者 ! 科鲁兹应该是个不错的选择 *

科鲁兹的两款发动机均采用了
1334

可变气
门正时技术 !因此在功率扭矩等方面的表现
值得肯定 *

从底盘上来说!科鲁兹的悬挂调教更像是
一款运动车型!路感比较清晰* 出于运动驾驭
风格的体现! 科鲁兹前排座椅靠背和座垫两
侧都有较强的包裹和支撑! 能将驾驶者的身
体包在其中!虽然乘坐空间因此稍有削弱!但
驾驶有相当的乐趣! 即使面对崎岖不平的山
路也不在话下*

总结(国庆黄金周出游$这四款车都是不

错的选择% 比亚迪
*+

智能版丰富的配置$尤其

在细节上考虑得颇为周密$使得您在无论在出

游还是城市道路都能够更舒服$省事&悦动时

尚的作风$将目标锁定在追求回头率的年轻消

费者& 希望和父母孩子一同出游的消费者$凯

越是个不错的选择&而如果想感受长途驾驶尤

其是崎岖山路带来的驾驶快感$科鲁兹应该能

满足您的要求% 究竟这四款车如何取舍$就看

您更着重于哪个方面了%
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年
$

月
%

日上

午
#&

时 ! 东风日产第

!&&

万辆下线庆典暨自

主品牌"启辰#发布会在

北京隆重举行$ 来自工

信部%发改委%行业协会

的各位领导! 以及来自

全国各地的
!&&

多家媒

体共同参与并见证了这

一具有历史性的时刻$
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陈奕波 祝齐杉 美编
3

何子利

&,(,

年
/

月
&&

日 星期三
汽车周刊 ! "


