
!"#$%& 日前华晨
汽车正式宣布! 曾在今年!月
上海车展上获得"最佳!!""

首发新车#大奖的中华全新中
级车" 确定于#月下旬上市!命
名为"中华$%&'$%据华晨汽车
相关负责人介绍!该车不但在
造型设计和工程开发方面与
世界顶级企业携手打造!而且
在零部件供应& 制造工艺&生
产设备等方面同国际一流供
应商展开强强合作!更集时尚
造型&宽适空间&节能环保与
安全舒适四大优势于一身!是
一款"内外兼修$的高品质中
级车%

'()*+,

-./0123

一直以来!中华品牌旗下
产品的造型设计都为消费者
和行业专家所称道% 而中华
$%&(更再次锐意求变!成功的
将中华家族)*+与前沿",形$

造型理念完美结合% 据了解!

该车造型是华晨汽车与意大
利平尼法瑞那又一次深度合
作的结晶%

整体看来!它成功突破了
国内汽车产品现有风格!设计
师们对于车身每一处塑造都
精雕细琢使之无论哪个角度
都更似一件艺术品% 在双-型
前脸上!它灵动的曲线伴随着
.(!翻转的",形$前大灯蔓延
至全部车身并一路下沿!犹如
猎豹的尾巴轻灵&动感%随着/

柱下展的弧线! 在尾部以",

形$上扬的延伸线条中做出完
美的收笔% 可以说!它不仅拥
有宛若蛟龙的灵动优雅外观!

更带来对中级轿车近乎完美
的诠释%
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作为全新中级车产品! 中华$%&(整
车尺寸达到了!0(#"10##"1!0%'22(!其
轴距更达到了惊人的30((22% 这一车身
尺寸堪称中级车产品的佼佼者% 较大的
外部尺寸不但使整车更显大气! 而且为
驾乘者提供了更为宽敞的内部空间% 数
据显示! 中华$%&(拥有%3(,的超大行李
箱空间!在同级别产品中绝对领先%而在
乘坐方面! 它所采用的人机工程设计还
带来了宽适的头部&肩部&腿部空间%

在内饰方面!包括手套箱&卡片槽等
在内的31处人性化储物空间! 有效提升
了驾乘的便利性)极具概念性的*,形$中

控设计!配以软质搪塑仪表板
工艺&45)
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*"等工艺!立显整车质感)而
原生吸引减震毛毡&6向可调
前排司机座椅等!更在细节处
保障了驾乘的愉悦%
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记者了解到!中华$%&(将
有17%,&186,两种排量%先期推
出的186,版本车型将采用技
术成熟稳定的航天三菱!+系
列发动机!足以满足用户的日
常使用需求% 而18%,车型将于
后续推出!并将搭载华晨自主
研发的18%9发动机% 作为曾成
功推出国内首款18#9发动机
的企业!华晨汽车在发动机领
域的技术实力始终处于领先
水平%得益于在发动机领域的
技术优势!全新18%9发动机将
采用涡轮增压技术&链条驱动
正时系统!匹配四气门双顶置
凸轮轴% 在此基础上!它还将
应用模块化&集成化设计和轻
量化&小型化设计!真正实现
*小排量&大动力$%
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除动力匹配备受关注
外! 中华$%&(在安全舒适方
面的表现也将为大家带来惊
喜% 据透露!为打造全面的安
全保障! 中华$%&(将在车身
结构上大规模采用瑞典::+;

进口钢板!更将在;柱&前隔
板下板& 前保险杠横梁等关
键位置的钢板! 应用先进的
热成型技术! 压强高达1(((

兆帕! 可承受每平方厘米1(

吨的重压冲击! 进一步提升
车辆的被动安全% 而在主动

安全方面!之前曝光的多安全气囊&<:/

车身电子稳定系统&行车电脑显示屏等
配置!也有望悉数登场% 值得关注的是!

为了提升驾驶和乘坐的舒适度! 中华
$%&(还将配备包括一键启动&一触式双
层双模式天窗&多功能方向盘等多项数
字化配置%

总体看来! 中华$%&(将是中华品牌
近年来最*给力$的产品% 其造型设计时
尚颇显大气&典雅和动感!必将赢得多年
龄层车主的青睐% 而出色的节能环保品
质和卓越的安全舒适保障! 更将让消费
者为其倾心%目前!中华$%&(已经开始接
受预定! 感兴趣的消费者可前往当地经
销商店内与它进行零距离接触啦+

!"#$%& 据悉! 由于受日本大
地震影响而导致部分零部件供应不足!长
期受困于产能不足的/=>?不得不于!月
份开始减产!并由此导致/=>?的销量从!

月开始逐步下滑!6月降到最低点!%!1台%

受此影响!不少区域出现/=>?现车紧张&

提车时间延长等情况%应广大消费者的要
求!东风$@ABC通过多方努力!在整体产能
尚未恢复的情况下!通过排产调配等手段
优先解决/=>?产能问题! 并于0月份将
/=>?产能率先恢复到正常状态%

随着/=>?产能和销量的恢复!/=>?

如期迎来自己的第%(万位车主%0月&(日!

*荣耀感恩有您$,,,东风$@ABC /=>?第
%(万辆交车仪式在北京国家会议中心隆
重举行!来自北京的车主汪先生成为第%(

万辆/=>?车主!/=>?也由此成为中高端

:-?领域首款销量达到%(万辆的车型%

汪先生在接受记者采访时说-*我亲
身去试驾了多款:-?车型!比较之下还是
觉得/=>?无论从性能&安全&口碑方面都
比较符合我的需求!选择它还有一个原因
是卖了近%(万辆的一款车!我相信大家的
眼光%$汪先生的话代表了很多/=>?车主
的心声! 正是车主的口口相传! 才使得
/=>?能够在较短时间内获得%(万用户的
支持和厚爱! 同时引领由/=>?所开创的
城市:-?这个小众市场完成向大众市场
的蜕变%

作为城市:-?领创者!/=>?一举一
动都牵动这整个:-?市场的动态% 受/=>

?恢复产能销量上升的利好影响!:-?市
场一扫%&6月份阴霾!在0月份车市传统淡
季以6!8!D的高位增长成为市场焦点% 而

在%月份!/=>?仅排产%(((多辆! 此前一
直处在狂飙猛进之中的:-?市场应声下
跌!两年多以来首次出现环比&同比的*双
降$%

在这 *一升一降$ 之中!:-?市场与
/=>?产生了明显的*共振效应$!其实这
一效应对于/=>?来说并不罕见% 自从
/=>?进入人们眼界! 城市:-?的概念才
正式的形成! 由于/=>?成为销量规模性
的发展!推动了城市:-?细分市场正式建
立和进一步发展% 业内人士分析!在城市
:-?的发展过程中!/=>?一直作为开创
者和领军者出现!%,0月的*共振效应$显
现出在:-?产品不断丰富的今天!/=>?

在:-?市场中依然有着不可撼动的领袖
地位!/=>? %(万辆达成后! 这一领袖地
位无疑将得到进一步的巩固%
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!"#$%& 今年!由限购政策诱
发的国内车市下滑!一线市场首当其冲!

自主品牌车企及其经销商面临着前所未
有的挑战!用句时髦的话说!确实*鸭梨
很大$%进入%月!京沪等一线城市经销商
压力进一步显现!比亚迪&奇瑞经销商相
继选择退网!甚至被其他经销商兼并!在
这一严峻形式考验下! 战略转型以适应
市场巨变带来的冲击! 摆在了自主品牌
面前%

海马汽车销售公司总经理吴刚认
为!*限购政策之下! 与其在一线市场挣
扎!倒不如转战二三线市场!找出口% $他
指出!保存一线市场实力!集中力量开拓
二三线及以下市场! 比较适合目前海马
汽车的现状!但要做好二三线市场!必须
先做好渠道转型%
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开拓二三线市场!要做哪些准备. 这
似乎是个低级幼稚的问题! 难道自主品
牌对赖以起家的二三线市场还不了解

吗.然而换个角度来想!往往熟悉的市场
更需要全新的审视!才有可能做出务实&

有效的改变!毕竟市场是动态发展的%

据业内人士分析! 如今的二三线市
场无论是市场格局!还是消费需求特征!

都已经发生了巨大的变化! 在日趋激烈
的竞争中!谁更贴近消费者!能更快更好
的满足消费需求! 谁就有更多被选择的
机会%

海马汽车在总结自身多年的二三线
市场开拓经验的基础上指出! 二三线市
场与一线市场有着明显的区别! 一线市
场消费集中度高! 传统!:店能给予有效
的支撑!但二三线市场比较分散!消费地
域性明显! 原有的!:店模式在市场覆盖
上有所不足!服务不够完善!这使得自主
品牌影响力打了折扣%由此可见!自主车
企要想深入开拓二三线市场! 并在竞争
中占据优势!实现渠道策略转型!完善原
有的渠道网络服务体系!已经迫在眉睫!

其中! 如何让渠道网络最大限度靠近二
三线消费者!提高服务便利性!更是目前

自主车企渠道策略转型的关键所在%
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既然二三线市场的传统!:店模式已
显露了不足! 那么! 自主车企该如何弥
补. 如何寻求行之有效的渠道策略转型
呢. 单就目前二三线市场的自主车企来
看!其在解决渠道策略转型上的努力!多
是为了应对一线市场销量下滑! 而采取
的被动应急措施% 与这些车企的被动应
对相比! 海马汽车在渠道策略转型上的
努力更为主动和务实%

今年上半年! 海马汽车渠道动作频
繁!3月0日联姻东创建国拓展西南区域市
场!%月1#日!正式签约庞大集团再次在华
北地区开疆拓土!海马汽车在渠道拓展领
域如此密集的举措!也是提前向市场释放
出了渠道策略转型的强烈信号%

0月!新海福星的上市!海马汽车在
*不分网$的核心思路指导下!正式启用
了全新的渠道承销模式! 目标直指二三
线及以下市场消费者% 海马汽车的区域

承销模式! 就是针对二三线市场消费者
地域性特征明显&消费比较分散的特点!

为他们量体裁衣! 按需而建的一种全新
营销新模式! 海马汽车的区域承销模式
是在原有的!:店基础上! 针对区域市场
特点进行的一次营销模式创新和延伸!

将为二三线城市消费者提供更便利快捷
优质专业的销售保养一体化服务! 有力
地拓展了传统!:店的有效服务范围!提
高服务质量和消费者满意度%

总而言之! 二三线市场是个更重务实
营销的领域!比一线市场少了许多花哨!在
整体车市下滑的背景下! 自主品牌大举进
军二三线市场!没有务实的渠道策略的转
型支持!无异于放空炮!之所以这么说!是
因为二三线市场除!二三线市场无论是市
场分布!还是消费需求都有自身显著的特
征% 特别是对于服务便利性上需求!更是
给自主品牌渠道策略转型提出了新要求%

海马汽车在二三线市场传统!:店基础上!

开展的区域承销模式创新!给自主品牌未
来渠道策略转型提供了有益的借鉴%
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