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助力地产企业在售楼、项目、物业、财务管理实现一体化
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!年来! 家电下乡
政策给了小企业" 区域
性品牌成长的沃土# 一
直以来! 农村消费者对

价格敏感而品牌意识不足$在补
贴政策助力下!这些小品牌借助
低廉的价格吸引了不少消费者!

赚得盆满钵满$去年就曾有企业
对媒体表示! 家电下乡
给了中小企业一个舞
台! 一些老品牌和区域

性品牌得以起死回生$ 然而!

中国电子商会副秘书长陆刃波
指出!中小企业的瞬间繁荣恐怕

只是昙花一现$政策结束后!市场可
能遭遇一轮洗牌$

%下乡&期间!综合性家电企业
海尔"美的等早已将渠道延伸至三
四级市场! 专门建立专卖店渠道!

并将物流配送的触角延伸到全国
的大多数县城和乡镇$ 徐东升表示!!

年的家电下乡!让大品牌进入到农民的
生活中!使他们的品牌意识逐渐觉醒$

随着下乡政策使命的完结! 大品牌
与小品牌又重新回到了同一竞争平台!

大品牌很有可能对农村市场进行 %凶狠
反扑&$而小品牌失去%下乡补贴&政策的
有力支持后!很可能遭遇洗牌$但与此同
时!新的担忧也出现了$若是这些品牌消
亡! 那些已售出产品的售后服务怎么保
证'陆刃波表示!零售渠道原本应承担起
售后服务的责任! 但一些家电下乡的渠

道也随着下乡政策的结束而被取消!所
以目前还无法保证能够找到承担责任的
主体$ 另外!也有业内人士建议!遭遇洗
牌的品牌可能会被行业龙头企业纳入麾
下$ 这些收购方应负责解决售后问题$
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尽管业内普遍感觉下乡政策已经
接近尾声! 然而具体结束时间还没有
确切消息$徐东升表示!这样一个卓有
成效的经济政策加速了家电行业发展
的步伐!因此要画上句号会很慎重$

一位不愿具名的黑电企业代表向
记者坦言! 家电下乡政策到底什么时
候结束企业心里没底$ 从家电下乡时
代到没有政策的时代必须有个平稳的
过渡期!但现在企业根本不知所措$下
乡产品要生产到什么时候"比例多大'

渠道还要怎么铺设' 企业都无法做出
很快的判断! 所以希望有关部门尽快
明确政策截止时间$

这家企业的表态其实也是很多家
电企业的心声$ 青岛一家知名白电企
业的负责人也表示! 节能惠民补贴叫
停的过程是分阶段进行的! 家电下乡
也应该如此$

据了解!"##$年 %月!国家开始实
施节能空调惠民补贴$ 对生产企业补
贴标准为每台 &##'()# 元("#*# 年 %

月对补贴额度做了调整! 降为每台
*)#'")# 元("#** 年 % 月政策正式结
束$ 这位负责人表示)%政策的时间节
点国家提前就做了明确! 企业根据时
间调整生产步伐! 所以政策结束的时

候也没有感觉太突兀$ 而家电下乡政
策到底什么时候结束!一直没有准信!

这让企业不知所措$ &
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家电下乡政策实施以来! 与国产
品牌下乡收益颇丰相比! 洋品牌可谓
营收惨淡$由于种种原因!首轮家电下
乡招标!国外家电品牌集体缺席$直到
彩电的最高限价标准提高到 &)## 元
后! 夏普"+,等国外品牌才首次进入
家电下乡行列! 但竞标产品数量也屈
指可数$陆刃波指出!这主要是因为洋
品牌此前在农村市场网络布局基础太
弱的原因( 另一方面!!年前的农村市
场主要走低价竞争路线! 这显然与洋
品牌的高端定位形象不符$

但时至今日!外资企业也早已意识
到!随着城市市场的逐渐饱和!三四级
市场已经是必争之地$一些外资品牌开
始下沉渠道!而东芝打了头阵$ 东芝有
限公司商品企划部部长郭玉林告诉记
者!东芝电视今年将重点发展三四级市
场!未来将使得三四级市场销售量占整
个东芝销量的 )#-$ 除了这些外资品
牌!国内企业也丝毫不放弃三四级市
场$美的"志高"创维等企业纷纷在三四
级市场建专卖店$尽管志高集团公关部
部长黄通华认为! 为拓展渠道优势!专
卖店建设已经势在必行!和家电下乡结
束与否并无太大关系$但业内人士普遍
认为!伴随着下乡政策的结束!家电企
业在原有下乡市场增建专卖店的行动
会更加如火如荼$

vwxyz{ 继去年格力电器在全
国范围内开展%*)年品质见证大使活动&

后!$月 *)日!格力再次宣布!值格力电
器成立 "#周年大典之际!将在全国启动
%格力空调 "# 年品质见证大使 &活
动***凡正常使用格力空调超过 *)年!

即 *$$% 年 ** 月 *( 日前购买格力空调
并且空调至今仍在正常使用的用户!均
可以凭有效证件报名参加! 成为格力空
调%品质见证大使&$ 其中!使用格力空调
年限最长的前 "#名%品质见证大使&!将
颁发 %格力空调 "#年品质见证大使&证
书!并受邀参观格力电器总部工厂!参加
格力在珠海举办的 "#周年庆典晚会!感
受格力电器 "#年发展历程$ 此外!还将
获赠%珠澳两日免费游&厚礼$

据了解! 今年是格力电器正式成立
"#周年!"#年来!格力兢兢业业做空调!

从年产值不到 "### 万的小厂成长为年
销售额达 %#(亿元+ 拥有国内外八大生
产基地的跨国企业$ 旗下的格力空调是
国家质检总局评比的中国空调行业唯一
的%世界名牌&产品!自主品牌远销全球
*##多个国家和地区!创造了产销量连续
*%年国内第一" 连续 %年世界第一的销
售奇迹$ 据格力电器最新的统计数据显

示!截止目前!格力空调在全球的用户已
经突破 *./亿!创下了中国空调企业用户
数量的新纪录$

空调的使用寿命一般为 (年!而格力
寻找使用时间长达 *) 年甚至 "# 年的
%超长寿空调&! 这在中国空调行业首开
先河$ 格力电器有关负责人表示!格力走
过了二十年的风风雨雨迎来壮大发展!

离不开广大用户对格力空调始终如一的
忠诚爱戴与拥护$ 此次活动的主要目的
就是回馈老用户! 感谢他们一直以来对
格力空调的不离不弃!历经岁月磨砺!同
时!也是为了展示品质的信心!让更多的
用户信赖格力空调$

据了解!为实实在在回馈老用户!此
次活动除产生%格力空调 "#年品质见证
大使&外!格力空调全国各销售公司在当
地还分别设置了一二三等奖! 奖品价值
从 !(((元到 "(((元的空调不等$ 据知
情人士透露!在活动期间!*#年以上的格
力用户也可享受购机优惠$ 活动力度可
谓行业罕见$ 此次活动报名时间为 $月
*)日至 *#月 *)日!历时一个月$报名期
间! 广大格力空调用户可以带齐有效购
机凭证到各格力空调专卖店报名或拨打
海南格力服务热线 %%/)"&*)咨询$
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%面板定价权正在
由上游面板厂家! 向下游终端厂家转
移$ &近日!液晶面板研究权威机构群
智咨询 0123452678 研究总监李亚琴表
示!为扭转面板价格持续下跌以及面板
定价话语权偏弱的不利局面!面板巨头
一方面调低产能!另一方面也正在尝试
开发面板新的尺寸切割$ +,9 准备开
发 &%.)英寸面板! 奇美电子则瞄准 &$

英寸面板!三星推出 !& 英寸和 !( 英寸
面板$

李亚琴指出! 面板新的切割尺寸一
方面可以让电视终端厂家推出更多差异
化产品! 另一方面由于电视终端厂家不
了解新尺寸面板的成本! 毛利空间相比
旧产品会更大$
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上述说法已部分被市场证实! 三星
近期公布了一项面板市场策略 %更大一
寸&!在中国市场推出 !&英寸和 !(英寸

液晶面板$ 三星电子方面表示!康佳"长
虹"海信"海尔等电视厂家已准备在近期
推出新尺寸电视$

据悉! 过往面板厂家推出的液晶面
板尺寸主要是 "% 英寸"&" 英寸"&/ 英
寸"!#英寸"!"英寸"!%英寸和 !/英寸
等$不过!面板厂家开发新尺寸切割是否
能扭转面板定价权的不利局面! 目前还
很难定论$

$月上旬!奇美电子和友达光电公布
的 (月收入环比 /月均增长 ":左右!这
一增长是建立在中小尺寸面板出货量在
大幅增长的基础上! 而大尺寸液晶面板
出货量仍在下滑$

基于面板市场恶化!+,9 和友达光
电一再延迟 (.)代面板项目的动工时间$

%现在中国平板电视市场增长已基本暂
停!欧美市场更是呈现负增长$ &李亚琴
表示!液晶面板市场供过于求的局面!导
致面板定价权转移至电视终端厂家!为
此台湾面板厂家大幅降低产能! 目前产

能利用率仅有 %)-左右$

中怡康研究总监彭煜指出! 包括
三星"+,9 和友达光电等面板巨头对
外释放减产或者放缓大陆面板项目进
程! 其实是上游面板厂家与电视整机
厂家在面板定价权上的一个博弈过
程$ 上游面板厂家希望通过上述动作
向整机厂家传递! 液晶面板供过于求
的局面可能很快就会扭转! 现在面板
的价格已达到低点! 电视整机厂家应
该赶快进货! 否则未来面板就很难有
如此优惠的价格$
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%但华星光电和京东方的 (.)代线均
已投产!而且第四季度将达到量产!这无
疑大大削弱了以三星"+,9为代表的国
际面板巨头的话语权$ &彭煜指出!未来
面板巨头竞争焦点可能不再是谁的产能
更大! 而是谁拥有更稳定和可靠的电视
整机出海口$

;<+集团" 海信电器和四川长虹上
半年财报也显示! 其电视产品毛利率分
别为 *%.#$-""*.%"-和 *(.&(-!同比分
别增长了 *.//").&( 和 &.)" 个百分点$

根本原因就在于!面板价格的持续下滑!

却直接拉升了国内电视整机厂家的毛利
率水平$

中电熊猫家电公司副总经理周坤指
出!由于欧美债务危机!导致三星电视在
欧美市场的份额大幅下滑$同时!由于自
身需求不足! 导致三星液晶面板价格持
续跳水! 这将直接下拉全球液晶面板价
格$为缓解面板厂家压力!最上游的康宁
也调低了玻璃基板的价格$

周坤也表示!中电熊猫南京 %.) 代
线主要的目标客户就是 <=< 旗下的冠
捷科技和熊猫品牌! 而产业链打通至
少可以让电视厂家节省 &->!:的成
本$此外!京东方也在争取冠捷科技北
京工厂的订单! 以期巩固自身的下游
出海口$

群智咨询数据显示!今年上半年海
信";<+"创维分别以 &.$:"&.(:"&.):

的市场份额跻身全球 +<9 电视整机品
牌前十强!而且海外销售比例正快速增
长$ 今年前 /个月!国内 % 大电视品牌
外销比重已达 "!:!其中 / 月!外销比
重达 "/:$

相反! 面板巨头客户群却极为分
化!特别是友达光电和奇美电子!分别
缺乏主力依存的整机品牌$ %在面板市
场供过于求的状况下!大陆电视整机厂
家市场份额增长!自然会增强其面板定
价话语权$ 若大陆面板厂产能陆续开
出! 对友达和奇美将会是非常大的打
击$ &李亚琴说$

业内人士指出! 现在高世代面板
线越来越多! 面板过剩局面可能会越
发严重! 面板工厂要想有一个稳定的
经营! 就必须要与电视厂家形成垂直
整合的产业链! 为面板产能提供稳定
的%出海口&$
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%未来中国的软
件产业空间布局,以点带面!扩散发
展-的趋势将愈演愈烈$ &近日!谈及
未来中国软件产业空间演变趋势!中
国赛迪顾问股份有限公司软件语言
信息服务业研究中心总经理胡小鹏
如是说$

胡小鹏介绍! 北京和广东两省
市的软件业务收入从 "##* 年占全
国半壁江山到 "#*# 年仅占三分之
一强!江苏"辽宁"福建等省在地方
政府重视下!以各大城市的软件园
区为依托!软件产业进入高速发展
阶段$ 特别是云计算"物联网"移动
互联网等新领域广阔的成长空间
引发出新一轮的产业竞争狂潮!开
拓这些新业态成为各城市大力发
展的重点$

%预计各地将从服务"环境"成本

及人才等各方面争相吸引龙头企业的
关注! 承接转移区域间的竞争会日益
激烈$ &胡小鹏称$

除了%以点带面!扩散发展&这一
趋势外!胡小鹏还认为!东部地区的软
件产业将纵深发展! 形成一线城市为
龙头" 二三线城市差异化协同发展的
梯度布局!

此外!胡小鹏还预测!中西部地区
的软件产业将呈现以中心城市为代表
的点状空间布局$

胡小鹏是在近日举行的.中国软
件产业地图白皮书 0"#**8/发布会上
作出上述表示的!该白皮书由赛迪顾
问发布!白皮书总结了国际软件产业
分布特点+发展成功模式!分析国内
软件产业分布特征及资源特征!对中
国软件产业未来的空间发展趋势进
行了分析$

白皮书认为! 中国软件产业区域
分布呈现分散集中格局! 中心城市成
为产业发展聚集点! 而发展的重点区
域包括产业链高端的引领者***环渤
海地区( 多级联动立体发展的先行
者***长三角地区( 创新环境突出的
示范者***珠三角地区( 后发优势强
劲的追赶者***西三角地区$

白皮书称! 中国重点城市软件产
业发展整体呈现%一带一轴一三角&的
特征!即东部沿海软件产业带+中部发
展轴及由成都+重庆+西安三个西部重
镇组成的中国软件产业在西部地区的
%黄金三角&$

胡小鹏认为! 有鉴于中国当下软
件产业格局! 中国软件业应应把握产
业大势+ 协调空间布局( 紧抓政策机
遇!找准自身地位(汇聚资源优势!培
育龙头企业$

vwx�z{近日!海南省以旧换新
销售及回购单位投标工作结果已全面揭
晓$笔者从相关部门获悉!海南苏宁电器同
时中标国家以旧换新销售及回收企业!此
举将意味着我省 (##多万市民可在各苏宁
门店享受国家以旧换新的家电补贴政策$
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自从国家的以旧换新政策推行以来!

就受到了消费者的普遍关注$ 据了解!政
策的出台有利于拉动内需!扩大消费!为
调整内需结构实现良性循环! 是发展环
保+低碳经济的必经之路!是惠民+便民+

利民的一大好事$

苏宁电器为了积极响应落实家电以
旧换新措施!更好的将%以旧换新&这一
国家补贴政策切实落实到消费者! 实现
公司该业务推广的合规性! 同意公司经
营范围增加 %废旧物资回收与销售&项
目$ 此举将为消费者带来更便捷+一站式
的补贴流程服务$
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苏宁有关负责人表示!本次苏宁参加
销售和回收企业的同时投标! 除体现了
苏宁在海南销售规模及店面网络覆盖上
的绝对优势之外! 苏宁信息化的物流配
送平台! 也是苏宁参与以旧换新回收企

业投标的%地利&$

笔者在有关部门了解到!据海南省销
售及回收企业招投标要求! 除了要求应
当具有较强的实力信誉良好! 销售和售
后服务网络健全等基本条件外! 还需要
投标企业具备与家电生产企业有稳定的
产销合作关系! 具备较完善的家电送货
上门+安装调试+退换货等售后服务体系
等补充性要求$ 苏宁作为家电连锁行业
巨头!拥有信息化的物流配送平台!使苏
宁在实现销售的同时也有能力保障市内
旧家电回收的运输和仓储工作$ 获中标
企业!实至名归$
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