
清华大学美术学院副教授! 著名形象
设计策划专家姚建伟提出了博鳌海洋家族
旅游文化产品形象设计的初步构想" 并推
出了自己团队所设计的 !款形象# 聪明勇
敢的鳌小东!海洋记者阿姆!企业家蟹帮
帮"艺术家海星星!作家兼旅游记者小鱼朵
朵!咖啡馆老板娘章鱼果果 !个色彩鲜艳"

形象生动活泼"个性鲜明的卡通人物$

姚建伟希望" 通过卡通人物之间的情
节关系"描绘出博鳌人和旅游%经商!迁居
的外来人对博鳌的情感认知"突显博鳌的
海洋开放文化以及具有博鳌特色的人文情
怀" 通过动漫产业带动相关产业的整合链
接和创意文化的发展"进一步宣传和推广
博鳌&

围绕这个话题"姚建伟向'海南周刊(

记者进一步阐述了自己的想法$
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!因为博鳌亚洲论坛的缘故"其实很
早就知道博鳌是一个非常美丽的小镇$ 但
直到 "##$年 %月"才有机会第一次来到博
鳌$ 一到这里就喜欢上了这里" 真的是一
见钟情)

这里的天空%这里的大海%这里的树木
**所有的一切都保留着最自然的状态"
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用卡通形象演绎博鳌小镇精彩
生活"这是博鳌小镇推出+博鳌海洋
家族,卡通形象的初衷&海洋家族里
的鳌小东!水母哥!小鱼朵朵!蟹帮
帮!海星星!章鱼果果**!个可爱
的卡通形象" 将为大家展现博鳌小
镇的精彩生活&

在+博鳌海洋家族,旅游文化产
品形象设计评审会上" 与会专家认
为" 推出 !款动漫卡通形象作为博
鳌代言人" 是旅游与文化结合的一
个典范&博鳌作为特色旅游小镇"将
卡通形象作为小镇的象征" 不但对
成人有吸引力" 对孩子也有很大吸
引力&

专家建议" 在推出博鳌卡通形
象的同时" 还要开展故事情节的设
计" 并以此为基础进行系列旅游商
品!旅游纪念品开发"并推动建设一
个体验型的+博鳌海洋家族,主题乐
园&
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缺少独特的旅游纪念品" 是国
内景区普遍存在的问题&从南到北"

国内各大景区销售的纪念商品大同
小异"缺乏原创性和专属性&

博鳌卡通形象设计团队建议"

博鳌作为重点的旅游产业城镇"旅
游产品开发不可或缺& 基于卡通形
象的设计" 可以开发以卡通形象为
基础的绒毛玩具!餐具!文具!旅游
工艺品等产品" 摆脱博鳌旅游产品
过于单一的现状" 增加产品的多样
性& 开发出来的产品不仅可以进行
本地销售" 还可以通过有效的行销
渠道进行外地销售" 增加产品线收
益的同时也促进了博鳌城市品牌的
宣传&

对于设计方的这一提议" 琼海
市旅游委主任杨奋表示" 将会在博
鳌卡通形象成功推广的基础上"开
发一系列以卡通形象为基础的旅游
纪念品!旅游工艺品"并继而推广到
旅游企业和博鳌小镇的打造中"一
方面带给游客强烈视觉冲击" 同时
也令小镇旅游形象更为鲜明!独特&
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作为博鳌亚洲论坛视觉形象系
统的设计师" 海南师范大学艺术学
院院长张梦教授认为" 博鳌海洋家
族卡通形象设计鲜明!有特色&但脚
本的开发也非常重要" 这是让卡通
能够+活,起来的关键"如果没有剧
情"卡通可能很难推广&

海南旅游研究所所长杨哲昆认
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为"经典的形象都有自己的故事"而
一个地区的文化! 内涵也是通过故
事来得到展示的& 应该通过博鳌海
洋家族的故事"将博鳌!海南!中国
联系起来"让游客更好地认识博鳌"

这将是一次很好的尝试& 这一方面
可以赋予卡通形象以灵魂" 使得卡
通形象具有丰富的延展性- 一方面
卡通形象可以通过不同的材质!载
体! 媒介" 辅助博鳌城市形象的推
广" 让更加多彩的博鳌城市形象展
示在世人面前&

基于此" 专家建议要将卡通图
书音像制品作为后期旅游产品开发
方式之一" 也作为博鳌品牌宣传推
广的重要手段& 琼海大鳌旅游文化
开发有限公司总经理吴健东表示"

将会以博鳌镇卡通形象为基础"通
过形象延展!产品延伸!品牌推广等
方式将博鳌镇的卡通形象作为独立
品牌进行运作"如开发'博鳌故事(!

'游走博鳌(等具有品牌宣传效应的
卡漫作品" 将其不仅作为博鳌旅游
产业链的延伸" 同时通过卡漫作品
对儿童以及年轻人产生影响" 成为
博鳌天堂小镇品牌宣传另一个重要
而有效的渠道&
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米老鼠!唐老鸭卡通形象"令迪
斯尼主题公园风靡全世界& 博鳌海
洋家族里 !个可爱的卡通形象#聪
明勇敢的鳌小东!海洋记者阿姆!企
业家蟹帮帮"艺术家海星星!作家兼
旅游记者小鱼朵朵! 咖啡馆老板娘
章鱼果果能否也给游客带来独特的
博鳌体验.

在评审会上" 建设海洋家族主
题公园的提议也获得了专家们的肯
定&专家认为"主题公园原本就是根
据某个特定的主题" 采用现代科学
技术和多层次活动设置方式" 集诸
多娱乐活动% 休闲要素和服务接待
设施于一体的现代旅游目的地"非
常适合于展现博鳌海洋家族卡通形
象"以及卡通们之间的有趣故事&

专家建议" 博鳌的卡漫主题公
园建设要以人造景观% 旅游设施为
主体"以自然景观为延展"形成环境
与设施融为一体的效果" 将卡通形
象设计成为主题公园的游览元素"

使景观小品% 旅游设施有机地融于
环境之间" 既能够体现博鳌以热带
风情度假旅游为主题"融趣味性%互
动性% 体验性于一体的品牌概念主
题公园" 同时也能构建出旅游主题
公园的另一番情趣" 促进旅游产业
链进一步延伸&
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没有经过后天的雕琢" 这是博鳌最大的魅
力"也是最吸引人们的地方&我在卡通形象
的设计中"分别设计了 '个不同身份%不同
爱好%不同年龄的外地人来到博鳌的感觉"

他们与代表博鳌本土文化的鳌小东% 鳌帮
帮共同生活在一起"虽然有些小矛盾"但相
互帮助"相互温暖"在这里演绎出一幕幕欢
声笑语的生活剧& 这就是我创作这些动漫
形象的初衷&
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+博鳌色彩,由五种颜色组成"意
味着博鳌是一个五彩的小镇"是充满幻想%

充满梦想的地方& +博鳌图案,包括一只飞
翔的海鸟"这是博鳌纯生态的代表(一个棕
色的太阳"寓意博鳌是阳光小镇(下面是蓝
色海浪"这是博鳌的区域特性&总体图案则
是一个鳌的形象&这个标志的整体感觉"更
像在沙滩上的随意涂鸦"很放松&这是我们
想传递的信息&

+博鳌图案,和+博鳌色彩,都属于博鳌
+品牌视觉系统,的推广"这仅仅只是整体
形象推广的第一部分" 而博鳌海洋家族卡
通形象的推出"又往前迈进了一步&
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! 最初的一见钟情或许更多是缘于
自然生态方面的"更为表象一些-而现在的
喜欢更多是缘于这里的人%这里的生活"更
为深层次一些)

博鳌一方面应该是休闲的%度假的%时
尚的国际化风情小镇- 一方面又应该是一
个轻松的%随意的%本土文化浓郁的海南风
情小镇&


