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每个周三，带上《旅游周刊》
开始一段不一样的非凡旅程

看数字

一周热评

广告联系电话：13876183669

谷歌与乐途
开展营销合作

据《中国旅游报》报道，谷歌与乐途旅游目的
地营销合作伙伴签约仪式近日在京举行。据了
解，谷歌与乐途的合作，是借助YouTube实现视
频分享和评论，提高旅游目的地品牌的国际知名
度和影响力。

此次合作，乐途方面将提供新媒体平台基础
维护、策划组织全球事件营销活动，同时配合媒体
公关和广告，以此吸引消费者关注目的地、增加消
费者对旅游目的地的好感度，从而塑造旅游目的
地的品牌特色。在此基础上，通过谷歌精准的定
位技术及乐途的海外OTA整合能力，逐步增加
中国旅游目的地的到访人数。

点评：与主要针对旅行社业界的传统旅游目
的地营销相比，在蚂蜂窝、穷游网等旅游社区的推
动下，通过游记、旅游照片、旅游视频分享的新媒
体旅游目的地营销，再加之大数据的精准化营销，
在碎片化趋势越发明显的旅游市场，这种营销方
式效果更为明显。

上海举办“联席会议”
打造交流平台

据第一旅游网消息，为促进各地特色景区与
上海景区及3000家组团旅行社、营业部进一步对
接，深挖市场，整合资源，打造交流平台，日前由上
海市旅游行业协会主办的“上海与各地特色景区
市场促进联席会议”举行第一次会议，并将围绕搭
建整合资源的平台开展活动。

第一批参会的单位包括湖南、浙江、江苏、安
徽等省区的市县旅游部门。会议讨论并通过《上
海与各地特色景区市场促进联席会议活动规则》，
原则上，可以与上海市场进行资源整合、有市场发
展空间，符合上海游客需求，对上海3000家旅行
社、营业部具有促销力、占有率、吸引力的特色景
区，经过推荐和审核后，都可入会并参加上海每季
度一次的上海500家旅行社与各地热门景区销售
洽谈会、每两个月举办的100家旅行社参加的旅
游销售俱乐部活动等。

点评：联席会议或可发挥纽带作用，能够为成
员单位提供旅游市场销售渠道，互通有无，扩大社
会影响力，打造业界交流合作的有效平台。

河北推出50种
“河北旅游必购商品”

据《河北日报》报道：通过全省征集、专家评
选，包括保定“直隶八珍”、张家口“焦氏”牌蔚县剪
纸、衡水老白干酒系列、藁城宫灯在内的50种旅
游商品日前被确定为“河北省旅游必购商品”。此
次全省旅游商品征集、评选活动，旨在进一步优化
旅游产业结构，拉动旅游购物消费，打造一批精品
旅游商品，改变河北旅游商品市场种类单一、质量
不高、缺乏特色的现状。

据悉，省旅游局将对入选的“河北省旅游必购
商品”统一设计品牌形象和商品标识，突出地域特
色，提高文化内涵和文化品位。并将通过展会营
销平台、大众媒体宣传和网络平台宣传推广，加大
对“河北省旅游必购商品”的宣传力度，拓展品牌
市场影响力。

点评：与吃、住、行等相比，购在旅游六要素中
是弹性最大的，既可以为“零”，又可以无限大，比
如法国的奢侈品，中国游客的消费额甚至超过了
团费。打造一个地方的“必购”商品，对推动旅游
购物的作用不可小视。

方兴酒店于7月2日IPO
预计募集33.9亿港元

据《第一财经日报》：方兴地产分拆酒店上市
终于进入最后阶段。金茂投资及控股宣布，预计
将于7月2日开始买卖，集资额最多约33.9亿港
元。

日前，方兴地产旗下的金茂投资及金茂（中
国）投资控股有限公司宣布，与香港联合交易所有
限公司联合发行的股份合订单位计划进行全球发
售，全球发售价定于介乎5.35至5.65港元，集资
额最多约33.9亿港元，6月19日至24日公开发售
股票，预计将于7月2日开始买卖，金茂投资-SS
的股份代码为06139。

早在今年3月，方兴地产宣布建议分拆在金
茂大厦及在中国8家酒店中的权益，并将其独立
上市，分拆上市通过由金茂投资和金茂控股联合
发行的股份合订单位在联交所主板上市的方式进
行。

点评：在酒店行业下滑背景下，趁早将酒店资
产分拆上市，打通资本市场融资渠道，对方兴地产
而言，将有利于补给地产开发所需资金，缓解现金
流压力。

第一季度全国星级饭店
平均房价321.89元/间夜

海南平均房价
居全国第一

据第一旅游网消息：日前发布的
2014年第一季度全国星级饭店统计
公报显示，全国11906家星级饭店第
一季度的营业收入总计为486.65亿
元，其中餐饮收入为217.29亿元，占
营业收入的 44.65%；客房收入为
205.41 亿 元 ，占 营 业 收 入 的
42.21%。全国第一季度星级饭店平
均房价为321.89元/间夜，平均出租
率为48.44%，每间可供出租客房收入
为155.92元/间夜，每间客房平摊营
业收入为30423.39元/间。

从第一季度各地区经营情况看，
平均房价位居全国前6位的为海南、
上海、北京、天津、广东和福建；平均
出租率位居前6位的为湖南、海南、上
海、福建、四川和贵州；每间可供出租
客房收入位居前6位的为海南、上海、
北京、福建、广东和四川；每间客房平
摊营业收入位居前6位的为上海、海
南、北京、浙江、江苏和福建。

二星级饭店湖南（167家）和海南
（10家）两地平均出租率最高，超过
60%；三星级饭店平均出租率超过
70%的只有湖南（190家）；四星级饭
店湖南（46家）和海南（41家）两地平
均出租率最高，超过60%；五星级饭店
海南（24家）和黑龙江（5家）平均房价
超过1000元/间夜，高于其他省区市。

考后旅游开启
人生新起点

■ 刘思敏

对于许多当代中国人来说，高考
可谓人生的头等大事。每年六月的高
考，也总是作为一年一度的“大事件”，
刺激着社会紧张的神经。其中，高考
作文题目往往最被人津津乐道。

今年旅游主题的高考作文题如此
集中，旅游意味前所未有的浓郁，年轻
学子们的旅游欲望有可能就在写作文
的过程中被激活。写作启迪人的心
灵，此时形成的念头就可能变成日后
的行动。大学生是未来旅游的主力
军，他们有强烈的好奇心和求知欲，旅
游可以让他们增长见闻和知识，同时
也为他们走向一个更复杂的环境架起
一座桥梁。他们会在旅游中接触到形
形色色的人物，应对各种不同的生活
场景。旅行经历让他们视野得以开
阔，学到的生活知识和待人接物的技
能也将帮助他们更好地融入人生下一
段更广阔的世界。

壮游（GrandTour）是由来已久的
一种旅游形式。16世纪末，英国贵族
子弟就流行在完成学业后，到巴黎、罗
马、威尼斯、佛罗伦斯等欧陆城市进行
壮游，学习探索文化的根源，对年轻人
来说，壮游是一场开启人生的文化盛
宴。到了19世纪，壮游已经变为欧洲
精英的成年礼。现代社会，壮游的形
式则为间隔年或空档年。西方国家的
一些年轻人在升学或者毕业之后、工
作之前会给自己安排一个间隔年，做
一次通常为期一年的长时间旅行，以
便增进自我了解，学习生存技能，从而
找到自己真正想要的工作兴趣或者找
到更好的工作。这段时间，他们或前
往发展中国家做志愿者，或边打工赚
钱边旅行。

在中国，高考后的“减压”旅游近
年来也越来越流行，成为考生及家长
们寻求身心放松的一种普遍方式。市
场上高考“减压游”相关产品也日益火
爆，考生、家长以及老师们为主的出游
人群也将在未来的两周内带来新一轮
的出游小高峰。旅游不仅是学生考后
放松的重要手段，也成为家长奖励孩
子的重要手段。不少家长希望通过旅
游来放松全家一直紧绷的神经。

（来源：第一旅游网）

听观点

海口观澜湖·华谊·冯小刚电影公社本月正式开业迎客，4月长影海南“环球100”
项目正式启动，海南两大涉及影视游的文化项目崭露头角，旅游业界人士认为——

海南影视游迈向“升级版”

■ 本报记者 许春媚

“我要做到的目标是，让大家知道
海南不但有三亚的美丽阳光和海滩，
同样海口也有很多很响亮的旅游景点
和旅游名片，而且这些都是可参与性
的旅游项目。”观澜湖集团主席兼行政
总裁朱鼎健在谈及包括冯小刚电影公
社项目在内的海口观澜湖国际度假区
的发展前景时，充满了信心和企图。
他认为，海口是省会城市，就要发挥出
省会城市的“江湖地位”。

在长影海南“环球100”项目正式
启动和海口观澜湖·华谊·冯小刚电影
公社正式开街营业后，和朱鼎健一样，
省内许多旅游业界人士认为，海南旅
游的南北不均衡格局将打破，“南重北
轻”将成为“南北齐飞”。

“琼北旅游和琼南旅游最大的区
别就是前者更具有文化特色。”琼北旅
游合作组织工作办公室相关负责人认
为，要与早已成熟的琼南旅游比拼，文
化是琼北旅游的主打牌。但是，在这
诸多的文化资源中，哪一项在知名度
和吸引力方面可以“杀”出血路？影视
文化成为琼北的突破口。

事实证明，琼北的这一做法取得了
明显的成效，冯小刚电影公社在未完工

之前就已经跻身“万人景区”行列，对岛
内外的游客产生了强烈的吸引力。省
旅游发展研究会会长王健生说，影视文
化项目的落地为海南发展影视游提供
了强有力的支撑。海南发展影视旅游，
既可以使旅游业随着影视文化产品实
现广泛宣传与传播，有效地启动市场，
又可以使影视文化产品得到旅游市场
强有力的支撑而走向繁荣，同时还可以
使海南旅游实现南北差异化发展。

按照规划，“十二五”期间，海口将
以海口观澜湖·华谊·冯小刚电影公
社、长影海南环球100、海南电影公社
文化产业园的电影文化和旅游文化为
主体，打造电影文化旅游之城。据了
解，这三大影视文化旅游项目各具特
色和互补性，冯小刚电影公社将以
《1942》、《唐山大地震》、《非诚勿扰》
等系列经典电影场景和影视摄影基地
打造一个集电影文化、建筑艺术和文
化商业旅游为一体的电影文化主题公
园；长影海南环球100将以国内外百
部经典影片为题材，以世界上最先进
的影视特效技术，新型特效电影表现
形式打造电影体验、娱乐为一体的综
合园区；而海南电影公社文化产业园
则将以影视审片大厦、影视后期制作
区为电影的后期制作提供支持。

多年来，海南被誉为“天然大影
棚”，美名在外。《非诚勿扰2》、《101次求
婚》、《私人定制》等一大批热门影视作
品的上映，带火了电影中出现的在海南
取景的酒店和景点，看到卖点的海南各
大旅游企业也纷纷顺势推出相关的主
题影视游产品，都取得了不错的成绩。

“这些影视游产品的热卖期一般都
只在影视剧上映期间，生命力不长，并
不能形成常态化的主题影视游产品。”
海南康泰国旅中国公民旅游中心总经理
何鹏说，尽管近年来有多部影视剧的取
景地都选择在海南，在一定程度上带动
了海南影视游的发展，但目前海南在影
视旅游这种“后电影作品”的开发上还未
成熟，“冯小刚电影公社的营业，是海南
影视旅游发展的机会，让旅行社在设计
常态化主题影视游产品时有了实实在在
的依托，而不是那种一阵风式的影片。”

何鹏说，在旅游进入私人定制时代
的今天，我们在设计旅游产品时，特别愿
意结合海南的文化特色进行策划。海南
自然景观得天独厚，但文化旅游长期以
来较弱，需要有大型的文化旅游项目加
以推动，冯小刚电影公社恰好可以起到

“推波助澜”的作用。
在冯小刚电影公社开街的第一天，

最大的千人旅游团队就是由康泰国旅
组织的。“1318人的这个团队组织起来
只用了两天时间，其中海南本地人占了
70%，这说明影视游在省内有相当大的
市场。何鹏说，客人之所以反响不错，
就是因为冯小刚电影公社选择的“点”
很准，冯小刚电影公社是华谊首个落
地的实景娱乐项目，不论是从名人还
是品牌的效应，都具有独特性。这个
产品搭配上旅行社的创意和服务，市
场大有可为。

海口观澜湖·华谊·冯小刚电影公社本月开街迎客，首日就
迎来上万人次的游客。2个月前，长影海南“环球100”项目正
式启动，这个总投资380亿元的影视文化旅游项目建成后，预
计年接待游客可达2000万人次。省内旅游业界人士认为，这
两大影视游文化项目一正式营业，一进入实质性建设，不但填
补了北部文化旅游的空白，形成以海口为中心的北部文化旅游
独特看点，还将会使海南的影视游迈向“升级版”，发展出结合
海南本土特色的“滨海岛屿度假型影视文化游”。

■ 本报记者 许春媚

“从《非诚勿扰》到《私人定制》，再
到电影公社，冯导的这‘三部曲’促使海
南的影视游发展有别于横店那种影棚
式的影视游，迈入了‘升级版’的行列。”
采访中，省旅游协会秘书长王健生提出
了一个让人耳目一新的观点。

王健生认为，《非诚勿扰》、《私人定

制》、电影公社，冯小刚这三个不同的产
品，既是旅游与文化的结合，又是对文
化旅游的开发。《非诚勿扰》是一个情节
与景区的结合，这是文化旅游开发与旅
游文化产品的结合，符合旅游消费者的
期待。而《私人定制》除了电影带来的
文化影响和给海南三个取景地带来的
旅游影响之外，还举起了进入“私人定
制”时代的潮流旗帜，婚纱私人定制、个
性化度假私人定制、甚至应酬的私人定
制。冯小刚的第三部曲——电影公社，
把电影实景化带到了海南，注入了新型
目的地的吸引物的内涵，通过电影公社
这个主题小镇的开发，融入了冯氏影视
文化，同时又融入了现代社会人们对休
闲生活和文化消费的期待。“这既是影视
文化注入，同时又跳出了这个框架，成为
一种休闲社交生活的消费。”王健生说，
这种文化游的产品更优于国内其他的影
视城，“他们仅仅是就事论事，无非是借
一台节目或一个主题提供一种消费的产
业链，但电影公社就算不拍电影也是一
种产业链，冯导的三个作品是渐进式
的，与生活的结合更深，已经跳出了影
视城那种狭窄的影视游范围。”

王健生提出，海南要发展影视游，
就要做精品，要做升级版，以影视为表，
旅游为里，文化为魂。

在国外，影视旅游作为“后电影产
品”的开发已相对成熟。在好莱坞的收
入中，影院票房收入只占20%，与电影
相关的附带产品的开发占到了80%，尤
其是各种专业艺术中心、影视中心、影
视主题乐园等产生了上百亿元的收入，
影视拍摄后的间接旅游商机带来更大
的经济繁荣。

但是，在海南的一些旅游从业者
眼中，目前海南的影视旅游发展还不
成熟，上下游的产业链尚未形成，还
需要完善升级。相关人士指出，在海
南建立影视城，很难达到像浙江横店
影视城这些老牌影视城的程度，资
金、人才都远远比不过。因此发展后
影视产品不失为一条创意捷径。在国
外，每一部热门的影视作品如海报、

邮票、衣服、纪念品等衍生品都十分
热销。有资料显示，美国等电影产业
比较发达的国家，票房一般只占全部
收入的 1/3，其余则来自版权转让及
相关电影衍生品。相形之下，我国电
影后产品研发和电影衍生品市场拓展
仍步履蹒跚，显得滞后。在这方面，
海南可先行探索，建成影视产品研
发、生产、供应、销售、参观游览的产
业链。冯小刚电影公社的经营方正在
对此进行尝试。观澜湖集团主席兼总
裁朱鼎健在接受《旅游周刊》记者采
访时透露，观澜湖与华谊兄弟公司负
责人，还有冯小刚导演经过合议，有
意在海口观澜湖设立诸如临时演员学
校等相关项目，对相关产业链进行培
育。

海南影视游产品得以常态化

“后电影产品”开发任重道远

“冯氏三部曲”促影视游升级

影视文化游项目
均衡海南旅游“南北格局”

冯小刚电影《私人定制》里的成人礼帐篷。 张茂 摄

《非诚勿扰2》剧照。

《非诚勿扰2》剧照。


