
2014年7月1日-8月31日期间
学生凭本人有效证件（海南省内学校学生

证、录取通知书、准考证等学生有效证件）可享
受门票优惠价108元∕人：

1）仅需加10元∕人，即可享受美味的呀
诺达雨林精品自助餐；

2）仅需加50元∕人，即可享受精彩的踏
瀑戏水拓展活动；

注：以上优惠二选一，不可同时使用。

【亲子季特惠】
暑期亲子季呀诺达家庭特惠游

7月1日—8月30日期间
呀诺达特别推出暑期亲子游“2大免1小”

特惠活动：
只要购买呀诺达景区两张成人门票（170

元∕人的全票），即可享受带一个18岁以下的
孩子（凭本人身份证、学生证等有效证件）免票
入园的待遇（随团客人不享受以上优惠）。

【海南人特惠】
呀诺达真情回馈大放送海南

人畅游雨林

7月1日—8月31日期间
特别推出海南本岛居民凭本人有效证件

（身份证、护照、驾驶证等）可享受岛民特惠活
动（随团客人不享受优惠）：

可享受门票优惠价108元∕人，仅需加
10元∕人，即可享受美味的雨林精品自助餐。

报名咨询电话：400-046-3888

呀诺达暑期优惠大放送
惠民一夏
【毕业季特惠】

畅游雨林
酷爽一夏

毕业旅行优惠大放送
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6月30日，往返于海口、三亚的东环
高速列车中，两组冠名“呀诺达号”的动
车组正式启动。这是一件海南旅游行业
影响深远的大事，不仅对粤海高铁和呀
诺达景区两企业间互惠互利的业务合作
产生显著效益，而且对引领海南旅游健
康发展产生积极和深远的影响，体现出
海南旅游领军型企业、国家5A级景区呀
诺达雨林文化旅游区崇高的社会责任。

“呀诺达号”冠名动车组，引领海南
旅游企业关注散客化大潮，把握高铁旅
游新商机。海南东环高铁2010年12月
30日建成通车，至今运行3年半，每年运
送旅客数一千多万，是海南岛东海岸黄
金旅游带上最繁忙的交通大动脉。但高
铁每年一千多万客流量的旅游价值却迟
迟未能得到应有的利用和发挥。“呀诺达
号”冠名动车组，将激发海南各市县、特
别是东线高铁沿线的市县政府、企业合
作开展高铁旅游的共识和行动，只要和

铁路部门实现联动和合作，在某个最适
合自己的产品模式、服务模式和经营模
式上，有所创新、有所作为、有所突破，就
一定能把高铁旅游机遇化为共同发展优
势。

在散客自由行成为国际旅游主流的
背景下，高铁正推动我国散客自由行呈
现较快增长。高铁使游客减少花在路上
的时间，增加在景区游玩的时间，“快旅
慢游”成为高铁旅游的最大特色和竞争
力。高铁旅游对旅游目的地地区和旅游
企业创新发展能力提出考验，高铁沿线
的市县如何构建“快旅慢游”服务体系，
加快转型升级，打造鲜明个性，提升服务

品质，使各地不再是游客的驿站，而成为
游客驻足、向往的深度休闲旅游目的地；
旅游景区、旅游饭店、旅行社和各旅游休
闲要素，怎样加快业态创新和经营模式
创新，推出与高铁旅游相适应的产品和
服务；旅游行业和铁路部门如何走向紧
密型、实质性的联合体和共同体，共拓高
铁旅游市场，推进跨行业合作等，既是亟
待破解的问题，又是发展的机遇。呀诺
达景区与粤海高铁合作，是散客化时代
合作开展海南高铁旅游的示范之举。

“呀诺达号”动车组的启动，将有力
推动海南中部旅游与东部旅游的互补互
动。海南东环高铁每年运送旅客一千多

万人次，客流规模不亚于海南东线高速
公路上每年承载的海南常规旅游团队。
海南中部旅游适合以小型团队、散客、自
游人为目标客源，“呀诺达号”动车组往
返于海口、三亚，巧妙地将中部的生态旅
游、民俗旅游、民族文化等等旅游元素和
产品信息，准确、及时地传递给动车乘
客，建立铁路线上线下的信息和交通服
务通道，不仅能激发动车乘客对海南中
部旅游的消费欲望，还能刺激海南中部
旅游的发展，从而推动海南旅游的均衡
发展。如果将“呀诺达号”冠名合作模式
推广，东环铁路琼海站、万宁站、陵水站、
亚龙湾站也逐步发挥高铁乘客前往中部

地区的旅游中转站枢纽作用，将对海南
中部旅游的发展起到巨大的助推作用。
明年海南西环高铁开通后，“呀诺达号”
模式若能实现环岛运行，对于推动海南
中西部的旅游发展意义重大。

“呀诺达号”冠名开创了旅游业跨
界合作创新发展的范例。“呀诺达
号”动车组是海南旅游领军型企业、呀
诺达雨林文化旅游区与粤海铁路优势
整合，引领海南旅游界创新发展的鲜
活范例。海南国际旅游岛建设需要这
样的企业精神，需要这样的整合，才能
为中国旅游业创新发展提供先行先试
的成功经验。

把握海南高铁旅游新商机
海南省旅游协会秘书长、省旅游发展研究会会长 王健生

“呀诺达号”冠名动车组的正式启
动，对带动保亭绿色旅游进入到高速
列车新时期、助力中部生态旅游发展
起到积极作用。“呀诺达号”的开通拓
展了中部旅游市场，创新了旅游开发
和市场营销理念。“呀诺达号”的开启，
拉近了游客心理距离，为海南中部旅
游市场开发增添了活力，最终将给海
南旅游业的中部崛起、“大三亚旅游
圈”的繁荣带来战略性影响。

“呀诺达号”改变了海南东环高铁
的客源流向与分布，有利于打造海南
中部旅游目的地和企业品牌塑造。随
着“呀诺达号”动车组的启动，海南中
部旅游客源将顺势而动，以东环高铁
为主干、以停靠站点为集散地、以沿途
周边为辐射的客源流向，有利于保亭
打造中部旅游目的地建设，对海南旅
游业转型升级具有重要的现实意义。
用品牌效应宣传推动中部绿色生态旅
游，保亭旅游始终保持着绿色生态人
文差异化资源优势，在“大三亚旅游
圈”独树一帜，是从东部至南部沿海蓝
色海洋文化旅游，向中部深度体验热
带雨林、黎苗文化旅游迈进的中部门
户地。保亭境内的呀诺达雨林文化旅
游区，距三亚市中心30公里，距东环高
铁亚龙湾站只有 15公里。作为国家
5A级旅游景区，国家级文化产业示范
基地，她是海南以至全国森林旅游、文
化旅游、生态旅游的标杆景区，其冠名
的动车组开通，是企业注重品牌文化
的树立，善于运用最佳的时机（散客时
代）、最有利的平台（流动性最好的宣
传平台）创新品牌的探索，提高保亭的
知名度，让更多动车上的商旅客人了
解保亭、了解海南中部旅游资源。

“呀诺达号”为全方位推广海南中
部旅游资源，提供了个性化的旅游宣
传平台，树立了海南旅游宣传的新标
杆。冠名的动车组，从车身广告到座
椅靠背、车厢内视频，营造了专属性非
常强的宣传空间，为保亭、特别是为海
南中部各旅游企业的宣传营销起到示
范作用。

“呀诺达号”开启海南中部高铁旅游
的新时期，具有开拓性的意义。旅游企
业迎接高铁旅游时代，主要是主动对接
高速铁路，做好动车站、公交、景区专用
大巴等交通的线路规划和站点设置，实
现零换乘、零对接，进一步优化旅游交通
环境。在政府公共交通资源未实现全覆
盖的状况下，呀诺达景区承接起联结动
车站到景区的服务，实现高铁与陆地公
共交通的无缝对接。

迎来海南
中部旅游
新时期
保亭黎族苗族自治县旅游局局长高淑兰

呀诺达雨林文化旅游区冠名动车
组，是全国第一家冠名动车组的旅游景
区，是全国第二家冠名动车组的企业，
是华南地区第一家冠名动车组的企
业。标志着呀诺达景区走在全国的前
列，海南高铁旅游营销走在全国前列。

广州新南燕广告公司是海南东线
环岛高铁广告的总代理，以前代理的都
是中信地产、亚洲湾等地产，以及小企业
的广告，产品比较单一。这些广告投放
的时间较短，有的只有一个月。乘客对
地产广告铺天盖地也有意见。呀诺达景
区冠名动车组，对我们广告代理业务的
开拓和发展有推动作用，投放广告的时
间较长，起步是一年半时间，初步商定战
略合作时间长达5年。与其他省份不
同，海南建设国际旅游岛，省委、省政府

非常重视旅游业，我们要结合海南的省
情、产业发展方向来做好广告代理业
务。这次合作促使我们广告代理业务转
型发展，在车上提供更多旅游信息给乘
客，更好地服务国际旅游岛，我们广告总
代理自身的生命力因此也会更强大。

动车组的广告投放是一对一精准
投放，乘客在“呀诺达号”坐下来，听到
和看到的都是呀诺达景区的旅游信
息、旅游产品和旅游活动的内容。在
冠名的两列动车组上，不再上别的企
业广告。每个座位的小桌板上喷有二
维码，乘客用手机一扫，呀诺达景区的
示意图、亲子游、婚庆游、科普游、禅修
游等信息都有了。动车组广告对旅游
业的影响非常直接，乘客看了，就下车
直接到旅游景区去。

增添动车服务海南旅游新功能
东环高铁广告总代理、广州新南燕广告公司董事长 黄新

“呀诺达号”冠名动车组，能够在动
车组列车平面广告媒体，利用视频、播
音、展牌、枕巾和小桌板等多种媒介形式
发布广告，在列车封闭的环境中传播，广
告冲击力强，印象深刻，收效持久。作为
旅游景区投放广告的最佳窗口和平台之
一，动车能够将旅游信息及时准确地传
递给乘客，培育潜在的游客新市场。乘
客乘坐动车时，动车上的多种媒介形式
能够把呀诺达景区丰富的热带雨林资源
和企业文化传播给乘客，给乘客带来一
次愉快的乘车旅行，既宣传了旅游资源，
又丰富了动车组列车的文化氛围。

“呀诺达号”冠名是旅游营销模式的
大胆创新和尝试，也是全面提升呀诺达
景区品牌的一次大好机会，同时也展示
呀诺达景区的精神和优秀的企业文化。

呀诺达景区通过动车广告，让更多的
乘客了解呀诺达景区，培育了更大的潜在
游客新市场，不仅带动海南中部的旅游，走
出一条由大景区带动区域旅游之路；还能
把海南中部最具特色的热带雨林游资源
和一流的生态环境宣传推介出去，大大提
升海南中部旅游的知名度和美誉度。

海南省生态休闲与乡村旅游企业
联盟下一步将策划以市县冠名动车，
宣传各市县的优质旅游资源和农产
品，让每一个市县都有一个长期宣传
自己旅游等形象的窗口。充分利用动
车广告媒体的独特优势，打造海南旅
游及休闲农业的最佳服务平台，为乘
客提供丰富的旅游资讯信息，实现乘
客线上线下的互动，为国际旅游岛建
设做出积极的贡献。

培育更大潜在旅游散客新市场
海南省生态休闲与乡村旅游企业联盟负责人 刘卫国

呀诺达号：开启海南高铁旅游营销新时代
——海南旅游行业学者、经理人、从业人员热议全国旅游景区首次冠名动车组现象

两组冠名“呀诺达号”的动车组正
式启动，标志着东线高铁在满足海南交
通需求的同时，成为海南旅游流动推广
平台，标志着中部绿色旅游产品和品牌
的成熟。

海南东线环岛高铁的开通，填补海
南东部铁路交通的空白，完善了海南综
合交通体系，将海南东部美景连成一串
耀眼的珍珠，给海南的旅游业发展注入
了蓬勃的活力，同时辐射、推动海南中
部旅游的发展。东环铁路万宁站、陵水
站、亚龙湾站，逐步发挥着高铁乘客前
往海南中部旅游景区的旅游中转枢纽
作用。因此，将海南中部旅游的资源等
信息准确及时地传递给乘客，建立铁路
线上线下的信息和交通服务通道，是海

南新兴旅游市场的需求。“呀诺达号”动
车组冠名，就是顺应海南新兴旅游市场
需求推出的新的信息传播模式。

呀诺达雨林文化旅游区地处保亭
黎族苗族自治县，距三亚市中心30公
里，距东环高铁亚龙湾站只有 15 公
里。作为国家5A级旅游景区，国家级
文化产业示范基地，全国休闲农业与
乡村旅游五星级景区，呀诺达雨林文
化旅游区进入发展快车道，旅游品牌
日益提升，2013年游客量已超过150
万人次，以独特的雨林生态资源、雨林
特色文化、高品质旅游服务，以及雨林
露营、高空滑索、踏瀑戏水等热带雨林
体验项目，吸引着越来越多的国内外
游客。即将竣工的呀诺达访客中心二

期工程，集生态景观、文化博览、数字
化展示、产品销售、服务咨询于一体，
将成为中国旅游景区最大的访客中心
之一。顺应发展需求，呀诺达正在寻
求多元信息推广渠道，建立精准旅游
服务链。

外界看来，“呀诺达号”冠名动车组
的举措是一种商业广告营销行为，但从
呀诺达雨林文化旅游区来看，这更是一
种文化创新的现象。社会已经进入新
媒体时代，社会结构、市场环境和旅游
者的消费动机也都发生了全新的变化，
游客的旅游诉求从过去简单的游山玩
水上升到精神层面的愉悦和深度体
验。因此，旅游品牌的塑造和营销传播
也都需要新的策略和方法，需要超越旅

游资源层面，实现从产品定位到消费者
心智定位的升级，在传播层面就获得心
理共鸣。因此，“呀诺达号”冠名动车组
传播模式实质上是文化创新。呀诺达
作为国家级文化产业示范基地，一直以
来都致力于旅游与文化的融合，呀诺达
的“大生态、大文化、大教育、大旅游”的
发展理念，就是以生态为本、文化为
魂。景区取名“呀诺达”是海南话一、
二、三的读音，有海南本土文化象征意
义，“呀诺达”及V字礼问候，创新了中
国旅游的新概念。

让国内外游客乘兴而来、感动而
归，是呀诺达的服务方针。呀诺达将把
最好的产品与服务奉献给游客、奉献给
海南东环高铁。

以文化创新打造品牌传播新模式
海南呀诺达雨林文化旅游区董事长兼总经理 张涛

6月30日上午9时30分，“呀诺达号”动车组正式启动
仪式在海口火车东站广场举行。呀诺达雨林文化旅游区
冠名动车组，是全国第一家冠名动车组的旅游景区，是全

国第二家冠名动车组的企业，是华南地区第一家冠名动
车组的企业。标志着海南呀诺达景区高铁旅游营销走在
全国的前列，开启海南高铁旅游营销新时代。这是海南

旅游行业影响深远的一件大事。海南旅游行业的学者、
经理人、从业人员，热议全国旅游景区首次冠名动车组的
现象。

呀诺达景区的梦幻谷景观。

6月30日，“呀诺达号”冠名的东环高铁动车组首发。

在呀诺达景区，游客体验踏瀑戏水活动。

“呀诺达号”动车组首发仪式。

（本版图片除署名外均由曹传佳摄）

游客在呀诺达景区体验高空滑索，享
受热带雨林夏日里的一抹清凉。 武昊 摄


