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海南房产依旧坚挺
第八届中国海南旅游地产文化节之2014西安房展如期举办
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就在西安市民还在心系超强台风袭击
海南之后的救援重建时，海南日报报业集
团将寸土寸金的西安民生百货商场一楼黄
金档口做为主展场，成功举办了一场海南
房产岛外营销的房展。这个房展受到了西
安广大市民的特别关注，在房展开幕当天，
《陕西日报》、《华商报》等12家媒体全部对
会展进行了报道。同时，西安旅游交通广
播在现场实现西安、海口两地现场销售房
连线直播。展会三天，12家媒体的全程跟
踪报道，迎来数万人前来观展，海南印象、
置业海南一时成为西安的热门话题。

无独有偶，7月26日，西安市松动了
60平方米以下的商品房限购政策，陕西媒
体在报道本省房市的同时，将海南房展做

为报道延伸的猛料。《华商报》的一位记者
称：海南日报报业集团主办的房展是外省
媒体首次在西安办展，出于对媒体的信任，
西安市民表现出对在海南购房的极大热
情。他们是看到海南房展成为市民关注的
焦点后到现场采访的。

“这次听说台风对海南影响很大，没
想到海南这么快就开始了岛外营销，而且
现场通过咨询才知道台风一般不会对海
南的建筑造成灾难性的影响，而且你们能
这么快出岛办展，打消了我在海南置业养
老的顾虑。”一早，西安市民史先生就在展
会现场了，他不仅自己来看房子，还当起
了海南风土人情的解说员。他告诉记者，
海南生活便利、节奏惬意，很适合养老，自

己因为儿子在海南工作，所以每年11月
前后都会去海南猫冬，直到过完春节。现
在看到海南房子卖到了西安，史先生早早
就来“看房”。

“此次展会的目的并非单纯推荐我们
的优质房源，我们更想做的是，把一个热
情、包容、健康、生活化的海南介绍给西
安；我们的产品也不仅仅是房子，还附送
纯净空气、连天的碧海、富氧的热带雨林、
长寿的健康秘诀、快乐惬意的贵族生活
……”西安房展主办方负责人王军表示，
海南日报报业集团在灾后集结海南优质
房地产项目布局西北重镇西安，意在向外
发布海南房地产未受台风影响的消息，并
将海南印象植入西北。

这是继重庆、北京、哈尔滨房展之后，海南日报报业集团发起的第11次海南房产的岛外营销活动，12家西安媒体全程报道，引
来数万人次前来参观，实现了海报集团的展会布局西安，辐射西北市场，传递信息、展示形象、提升销量的目标。

灾后营销，海南房展让西安“上火”

权威媒体办展，携手海南精品楼盘，
附送海景、优质的自然环境、恬适的生活
节奏以及极具潜力的投资价值，让西安
市民爱上海南。

40家房企派出专人参加现场售房活
动，同时17家企业委托签售。本次房展参
展企业覆盖海南全省，省内重量级房企如
绿地集团、恒大地产、海航地产、富力地产、
雅居乐以及长信地产都组团参加。此外，
房展推出的重磅楼盘还有：专家公寓、鸿州
江山、紫园、龙湖湾；澄迈半岛一号参展；与
此同时，琼海长涛·美岭湖、陵水阿罗哈、临
高长岛蓝湾等名盘也都做为今年三季度开
季的销售重点参加了房展。

“一线海景、不可多得的自然环境、

极具诱惑力的价格，海南让人难以拒
绝。”西安市民樊先生告诉记者，因为来
逛了此次房展才真正了解海南，发现海
南的房子不仅具备度假物业的极好条
件，其升值潜力也非常值得期待，所以他
在展会现场就决定了要买海南的房子。
27日，樊先生经过反复咨询、斟酌，在长
岛蓝湾的展位前给自己预定了一套55
平方米的房子。

现场，前来参观的市民络绎不绝，记者
发现很多西安市民对于海南置业兴趣浓
厚，主要用途为养老置业及度假休闲。27
日下午，市民罗先生专程带一家人来参展，
他在五年里就去了两次海南。他表示，海
南的自然环境保持的很好，而且四季如春，

晚上海风习习，特别的舒服。此次展会，他
特意带全家人来挑房子，让他们至少在冬
季不必畏惧北方的寒冷和干燥。他说：“我
已经去海南两次了，觉得海南真是一个人
间天堂般的地方，冬季也非常舒适，我想在
那里给老人安一个家，让他们有一个享受
的晚年。”

“我特别羡慕海南人的生活，惬意
而宁静，我也想在海南安一个家，给自
己一些假期，享受另外一种生活。三天
展会、两天的现场咨询，让我更加坚定
了在海南置业的初衷。”市民王女士是
一位在企业工作的白领，平时工作特别
忙碌，2013年一次出差的机会，让她喜
欢上了海南。

整合推广，展示形象布局西安

“一位西安市民第一天来观展，下
午就决定要买房子，因为不了解西北市
场，也没想到那么快就能成交，所以
POS机、认购合同都没带，只能紧急从
公司邮寄合同过来。西安市民在海南
的置业需求超出了我们的想象。”半岛
一号置业顾问汪群说。

此次展会，绿地集团为西安市民送去
大礼——“十·一旅游看房活动”，绿地地
产不仅为报名参加的西安市民提供往返
机票，且提供三天两晚的海南游。雅居乐
也推出了三天两晚的“上岛活动”。现场，

众多西安市民闻讯而来，两家企业三天征
集到了近百个意向客户。

尚待挖掘潜力的西北市场对于海南
房地产企业来说是一块不小的蛋糕。此
次西安房展，海南日报报业集团意欲通过
向外发布海南房地产未受台风影响的消
息，充分搅动西北市场，将海南印象植入
西北，有效推动海南房地产营销的发展。

“三天，展会购房团就征集到了数百
个意向客户，我们及参展企业也在展会上
洞悉到了西北市场的潜力，这为下一步针
对性的营销活动探明了方向。”展会主办

方有关负责人介绍，西安市场消费群体主
要为海南度假型小户型，这个将是下一步
布局西北的着力点。

伴随着海南国际旅游岛建设的不
断推进，海南得天独厚的自然环境以
及闲适的慢调生活，已经渐入人心，
在海南有一处面朝大海、春暖花开的
房 子 已 经 成 为 一 种 优 质 生 活 的 象
征。同时，伴随着海口中止执行房地
产限购以及“购房入户”等系列利好
政策不断落地，在海南置业的绿色通
道已经打开。

地利人和，海南房企找到大市场

3台网络直播车、12家省级媒体全程报道，海南灾后首场房产岛外营销的消息不断从西安传出。7月
28日，海南灾后首场房产岛外营销——第八届中国海南旅游地产文化节之2014西安房展成功闭幕。展
会三天成交17套商品房，达成意向23笔，800人报名参加海南购房团，现场发放宣传单页12万份，陕西
媒体广告投放总价值181万元。


