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出版业

《康熙字典》
在网上成为热词

近日，《康熙字典》在网上成为热词，原因是有
一则微博称中华书局出版的《康熙字典》常年保持
高销售量，有大量取名者在使用，而且该字典文字
排版稳定，无差错，不轻易变更，并称其为“最好的
博彩业密码工具书”。此则微博在网上引发网友
热议，有网友表示用《康熙字典》起的名字很复古，
很有文人气质；当然也有网友表示“字太复杂，很
多都不认识”，常出现把人名叫错的尴尬。据北京
开卷监控数据显示，今年以来，共有70种带有“康
熙字典”关键词的图书在图书市场销售。

（北京日报）

点评：清代《康熙字典》在网络时代如此另作
他用，引发众人热议。但在另作他用的背后，隐藏
的却是人们对古风的盲目崇拜和盲目跟风。老字
典重现青春，有赖于人们对名字的普遍看重，现在
的人对孩子将来的前程、财富、运气很看重，又都
希望孩子的名字与众不同，愿意用些冷僻字，所以
就会在历史用字中去寻找。但起名字要有历史发
展的观点，不提倡用繁难的字。而关于笔划测命
运是迷信，不该盲目跟风。

艺术界

黑客入侵造假美协会员
不法分子通过黑客技术手段攻击中国美术家

协会网站，修改了部分会员和理事名单，造成入会
假象并办假证，从中牟取暴利。

记者近日在中国美术家协会官网上发现，8名
假会员和1名假理事近日被中国美协曝光。在中
国美协官网“维权”一栏中，挂出了“关于中国美协
网站内容被篡改出现假会员、假理事的声明”。根
据中国美协官网，现已查明的假会员有：季杰、王
广义、郭立东、亓振国、李宗轲、刁庆春、赵志新、苗
存强，假理事有：季杰。美协表示，以上名单是已
经查出的造假者，可能还会有遗漏，未来或许还会
有新的造假入侵者。因此，中国美术家协会号召
全体会员积极参与打假行动，发现问题及时举报，
不给造假行骗者留下可乘之机，以维护中国美协
的名誉。 （据北京青年报）

点评：据媒体报道，冒充各种协会会员从而
获取非法利益的案例屡见不鲜。从 1949 年至
2013年底，中国美协共发展会员14000多人，每年
新增会员数百名。“中国美协会员”虽不是职称，但
在美术界却是一种体制内的权威认证，该认证直接
或间接地影响到画家的作品行情。而会员造假案
件，从造“假证件”扩展到黑客袭击协会网站的高科
技犯罪，其犯罪动因也是利益使然。前车之鉴，后事
之师。事发后，一方面美协需要加强对会员的管理，
加强各种形式、各种渠道的会员“打假”行动，严格

“入会”管理。同时还提醒参与艺术市场运作的经营
者及媒体，对艺术家的身份作宣传时要谨慎对待，未
经核实查明身份，不要轻信发布。

影视界

京老宅因惊悚电影走红
游客太多恐把楼踩塌

惊悚电影《京城81号》票房过两亿，作为影片
故事背景的朝内大街81号院也随之走红，吸引大
批“探险迷”参观。自从7月18日开始，过去人迹
罕至的81号院子里两栋破旧到无法住人的小洋
房成为旅游热点，挤不进去的游客甚至顶着烈日
在门口排着几十米的人龙等候入内，这两栋小洋
楼面积数百平方米，目前已经达到危楼标准。近
日，每天涌进几千游客，而且人数随着电影的热映
有增无减。朝内81号院管理方表示，慕名而来的
参观者近期人数激增，木质结构的百年老楼存在
安全隐患，希望游客能理性看待这座古宅。

（人民网）

点评：一部好电影，便是一个绝佳的商机，一
次成功的营销。《京城81号》电影的热映让朝内大
街81号院迅速走红，同类情况曾多次出现，例如，

《变形金刚4》票房一路高歌，中国武隆天坑也变
成最新的热门景点，游客接待量日均突破2万人
次；又例如，因电影《阿凡达》而闻名遐迩的张家界
景区，因电影《非诚勿扰》而出名的海南“鸟巢”酒
店等等。文化的附加值不容小觑。在好奇的探险
迷蜂拥而至的同时，也给探险热浇浇冷水：理性探
险，注意安全，此为危楼！

■ 黎文

海南降真香协会刚成立不久，就遇到超
强台风“威马逊”的袭击，藏品受损、书画被
淹、展品冲毁……在收藏界可谓损失惨重。

台风肆虐的次日，降真香协会就召
集大家召开会议，一致认为个人的、包括
协会的损失虽严重，但须先搁置一边，个
人损失可以咬牙挺过，而此时最需要的
是协会成员奉献爱心、尽个人所能尽最
大努力，将灾区最需要的钱、物、粮、水
……陆续送到基层最前线；这种不为挫
折所困的精神令人肃然起敬。

原来的降真香微信群，是一个活泼
的、开放的、充满高级趣味的圈子，灾后
的微信圈，一样的人气不减，但是气氛变
得凝重了一些，不再像从前那样晒藏品、
开玩笑；他们对于个人损失没有半句怨
言，更多的人，更多的话题，聚焦在捐钱、
捐物，传递信息，深入基层，告知最需要
帮助的人群和地方。

责任、胸怀、爱心、力量，都是收藏者
心中弥足珍贵的关键词，差不多一周多
时间，降真香人的关注点都集中在捐献、
救灾、救助他人这些方面。同时也引来
了外省收藏者对于灾区的慷慨解囊。

降真香碑序里面强调降真香的生命
力和生命象征，而海南降真香人也正是
如此，藏品备受损毁，而硬汉精神永不磨
损；百折不挠、永不言败的精神和降真香
的象征意义颇为融合、互为辉映。

这样的收藏境界，是高贵的；这样的
收藏人格，是高尚的；这样的收藏意志，
是高昂的，而这样的收藏品格和风气，则
无疑是可敬的、也是堪为范式的。

藏者的
高贵境界

■ 沙可

继凤凰古城关门收费之后，云南大
理围城收费的靴子也终于落地。根据7
月1日起施行的《大理市大理古城保护
管理办法》规定，大理也要征收“古城维
护费”了，自此大理可以从容地像丽江、
凤凰、徽州、平遥等古城一样，系上围脖，
拿起刀叉，开始享用这块在各方眼里诱
眼的“大蛋糕”。

和凤凰相比，至少在操作层面，大理
吸取了凤凰霸王硬上弓的粗暴收费方式
的教训，不是直接向人数众多的游客收
取，而是转向了商家，自然反对的声音不
是很强烈。毕竟羊毛虽然出在羊身上，
但由于竞争的存在，商家也不可能完全
转嫁成本。目前大理市古城保护管理局
还没有传出具体收费的消息，而且怎么
收、按怎么样的标准收都还不清楚。让
人更感兴趣的是，面对大理这样一个旅

游发展前景十分看好的市场，特别是众
多潜在竞争者在一旁虎视眈眈的情势
下，古城中的商户将如何权衡，如何应
对？

其实，放眼国内最受游客关注的8大
古城，早已收费的已有5、6个。区别在于
在传统媒体时代，面对收费，由于缺乏表
达渠道，无处灌水，即使就是一块陨石落
在平静的湖面，也无法掀起波澜。凤凰
和大理的不幸在于，他们正巧撞上了自
媒体时代，收费的提议无一例外地卷入
巨大的争议，面对舆论波涛汹涌的反对
声，也难怪这对难兄难弟无一例外地饱
含“我们错就错在没有早收”的委屈中，

恨不得如祥林嫂再生一样掏肝掏肺、喋
喋不休地逢人就说早知如此，悔不当初。

但收费真的能提高政府收入吗？短
期看，古城收费表面似乎增加了门票收
入，但实则抑制了餐饮、住宿等旅游、服
务和文化娱乐产业的发展，折射的是短
视的“门票经济”思维，几乎被一边倒地
质疑为“竭泽而渔”、“宰客自肥”，结果更
像是“杀鸡取卵”，游客望而却步，政府减
少了税收。

或者收费能缓解古城保护资金不够
或保证可持续发展？

最近的例子是丽江。从 2001 年起
丽江古城开始收取古城维护费，累计征

收费用超过13亿元。2009年至今，丽江
古城发生多起火灾，损失严重。其中，
2013年3月丽江古城光义街现文巷突发
火灾，持续燃烧达 3 个小时，烧毁民房
107间。这更加引发人们对古城维护费

“维护还是敛财”的质疑。
质疑的声音相当强烈的表达了公众

对地方政府与民争利的不满。在围城收
费这件事上，政府的角色错位了。地方
政府不能简单地靠卖门票管理景区资
源，而是应从整个产业经济的角度出发，
将古城旅游作为主导产业来对待，加大
力度统一着手服务于各个方面的配套设
施建设，特别是要做好古城的保护和规

划，以此推动整个区域经济发展，吸引游
客、商家甚至移居的人过来，从体制上理
顺管理模式问题，才能彻底解决“门票经
济”这个永无止境的话题。

可悲的是，对收费问题的过度关注
还让我们忽略了古城本身。古城的民
居、商业业态、生活方式，还有一座座有
故事的老建筑，应该是一群“沉默的长
者”，备受尊崇、体面地活在当下，它们是
我们用来唤醒历史的记忆。

在围城收费的空间下，还会有多少
人会循着古城的民居和石板小路走到历
史里？没有了对历史的敬畏之心，只有
赢利方案，把古迹当景点，把遗产当卖
点，古城的文化和生命也就荡然无存。
最可怕的是，在保护的幌子下，古城俨然
成了一棵棵摇钱树——沿街民居被改成
店铺，里面卖的工艺品千篇一律。古城
固有的魅力也就荡然无存，只剩下名字
和文化的躯壳。

“围城收费”折射的古城管理短板

■本报记者 刘贡 实习生 曹雅斌

黎锦大众化的现代茫然

7月28日，海南锦绣织贝公司董事
长郭凯在记者面前抖开一张获奖系列丝
巾，精美的图案，温润的色泽，立刻让人
眼睛一亮。但这条丝巾已不再称为黎
锦，郭凯所吸纳的是黎锦图案元素，采取
现代工艺手法加工，可以集高档礼品、时
尚用品于一体。

“我们生产黎锦，是考虑它的使用价
值、经济价值、文化价值，还是综合价
值？我们定位黎锦，是高端、艺术、收藏，
还是更多人购买的实用品和礼品？”海南
省旅游协会秘书长王健生反诘，如果想
走大众化之路，如经济型伴手礼，黎锦的
工艺、品质是否打折扣？

无论高端还是中端，黎锦始终面临
着消费群体和市场推广两大难题。

而今市面上黎锦织锦系列有吉祥
带、装饰带、裙间带等；家居系列有桌旗、
床旗、餐垫、靠垫等，还有代表海南特色
的黎族服饰的设计和制作。尽管在海

口、三亚等地专卖店、高端酒店有销售，
但终究黎绵研发、生产企业并不多。

“企业单打独斗地研发生产，步伐太
慢。但全面铺开，又受制于黎锦的特殊
性。”王健生认为。

黎锦特质的千年孤独

“黎锦产业化，先得‘消化’传统黎锦
基本特质。正是这些特质使得黎锦既孤
独，又充满魅力。”多年研究黎锦的海南
省民族学会副会长、省民宗委信息中心
主任王建成认为。

王建成归纳，传统黎锦三大特质为，
纤维染料的天然性、纺染织绣的手工性
和图案款式的民族性。

黎锦制作材料，主要体现在纺、染技
艺环节。传统纺纱原料，主要有麻纤维和
棉纤维两种，另有少量野生蚕丝等。而棉
纤维主要取自海岛棉和木棉。“海南岛本
地棉、麻，在生长中未施用化肥农药，其纤
维材料对人体无害。”王建成表示。

再看染技艺环节。染色原料多为植
物类染料，较少使用动物类、矿物类染

料，可手工染制红、黄、蓝、绿、褐、黑等各
种常见颜色。

而任何一件黎锦成品加工各个环节
全部依靠手工完成，要经过纺、染、织、绣四
大技艺二十余项流程才能完成。无论手捻
麻纤维成线、手捻纺锤纺麻纱，还是在经线
上手扎花结絣染，或是掌握踞腰织机织造、
代代相传刺绣，全靠织女手工完成。

至于图案，由于黎族没有文字，黎锦
反而起到了“史书”作用。黎族五种方
言，十多种土语，均可从黎锦制式和图案
上分辨。

当代黎锦的变化缺失

通过调研，王建成发现，由于本地纤
维原料和染色材料缺乏，加之纺染过程
长、难度大，人们只能从市场购入各种颜
色的纱线织布或织锦，本地原料不足十
之一二。但这种工业纱线织出的“黎
锦”，虽色彩丰富，光鲜艳丽，但却失去了
黎锦原有的粗犷、天然和厚重。

无论农户庭院、传承基地或表演比
赛，多见的是踞腰机织布。黎锦生产四
大技艺被简化成“织锦”一项。目前有成
千上万人在“织锦”，而他们中大多数甚
至从来没有见过手工纺纱、植物染色，他
们所理解的黎锦技艺仅仅是织锦而已。

随着黎锦技艺申遗成功和政府民间
对黎锦的重视，黎锦巨大的市场潜力不断

显现。不少企业及村社组织
着力发挥黎锦加工业，以满足
市场对黎锦产品的需求。这

些产业化织出的产品，图样依赖电脑设
计，材料使用工业纱线，图案缺少黎族方
言或土语特征，虽有黎锦之名，但已经缺
少黎锦原有文化内涵，没了黎锦之实。

标准与创新的双响炮

于是又回到最初的命题，什么叫黎
锦，怎样的工艺才算黎锦？

王建成的观点是：“立规矩订标准，
与发展创新要同步进行。”

原材料、制作技艺、款式图案等三项
基本要素为参照系，制订黎族传统纺染
织绣技艺和黎锦成品的标准。进入市场
的产品，由政府部门指定有资质的部门
予以检验和认证，经检验合格发放“黎
锦”认证标志。

“认证为黎锦的产品，可确定等级，纯
手工、天然材料、民族图案的可定为最高
级别，如五星。工艺不完整、材料天然程
度有缺陷、图案缺乏民族特性的，视其残
缺程度，可定为四星到一星产品。”王建成
建议，定价可以适当参考星级标准。

但黎锦技艺保护和发扬是一项复杂
而庞大的工程，仅靠政府力量显然是不
可能实现的，必须发动社会力量，给予各
种政策扶持，也要求开拓眼界，放开胸
襟，摒弃狭隘。“时代在发展，人们的审美
要求在提升，但黎锦追求市场的创新中
一定要有所坚守。”王建成认为，比如材
料避免化纤化工原料；制作不能完全摒
弃手工；图案保留传统人纹、动物纹、几
何纹元素等。

■ 王新友

进入火辣辣的七月天，2014年春
拍已接近尾声，回眸香港、北京、上海、
广东四个具有重要影响力的艺术品拍
卖地域，成交额下滑、市场虚热、个别板
块全线飘红等这些老生常谈的点评已
不足以概括当季春拍，很多人都感觉到
今年春拍的诸多明显变化。资金层面
变化明显，既有格局和板块调整突出，
新入场的藏家群体现象比较突出，具有
开拓性、学术研究性的拍卖公司春拍斩
获颇丰，中国内地拥有拍卖中国艺术品
的绝对话语权。这些变化透出后期拍
卖市场发展的强烈信号。

中国艺术品市场投资
构成深度调整

从资金构成层面看，艺术市场资金
状况受国家调控影响比较严重。尤其
当代艺术板块资金尤为紧张，华辰拍卖
中谷文达上世纪80年代重要的代表作
品《危险的棋盘离开地面——别碰，出
来了！》，被业内专家一致看好。这幅作
品2013年价格过千万元毫无悬念，然
而受资金影响最后仅以690万元落槌。

另一方面，新进入的基金、民营企
业、国有机构的投资资本的数量占艺术
品拍卖总资金规模迅速攀升，而传统藏
家及投资者的资金规模的份额却在急
剧下降，艺术品资金构成比例的这种逆

转，表明了中国艺术品市场投资构成正
处于深度调整阶段。

既有格局和板块
调整突出

第一，近现代书画板块一些艺术家
的作品市场传达出强烈补涨的信号，如
黄宾虹、关良、周思聪。第二，书法成为
春拍热门板块之一。北京匡时书法专
场当代草圣林散之为栖霞寺大殿所书
的十一言长联估价仅为50万元至60
万元，却拍出了644万元的成交价，其
他书法作品也拍出了令人惊喜的价
格。第三，政要名人手札表现出活跃信
号，具有很大升值空间。第四，当代水
墨板块被过度关注的现象暴露无遗，其

井喷式的爆发模式大有重蹈2006年当
代艺术遭遇“滑铁卢”命运的覆辙。第
五，当代艺术板块调整现象比较严重，
以往市场表现活跃的艺术家作品纷纷
流拍的现象，而很少被关注艺术家的作
品反而有亮眼表现。第六，小清新的艺
术创作开始受到市场关注。

新进藏家群体
现象较突出

第一，金融专业人士、高知背景和
海外留学背景的藏家成为市场中坚力
量。其次，新进藏家越来越趋年轻化，
理念超前的新藏家拥有不同的审美趣
味和价值判断为艺术市场的发展带来
新的活力和热点方向。第三，新进藏家

裹挟大量资金进入书法板块、抽象板
块，这些藏家目标明确，下手果断。艺
术北京新水墨成为最为火热的展示、交
易对象，山东地区新水墨的市场交易量
也不容小觑。

具有开拓性、学术研究
性的拍卖公司斩获颇丰

北京匡时推出海派书画作品以艺
术史序列为核心的专场，其市场有着不
俗表现；华辰当代艺术从学术方面做了
大量整理工作，充分挖掘拍品的文化、
历史元素，如谷文达美术馆级别重要作
品从征集到研究整理出11个著录，以
学术研究来引导市场价值；上海嘉禾对
20世纪在美术史上享有盛誉但市场被
严重低估的艺术家作品研究整理、挖掘
其作品的学术价值，从而引导市场更多
关注这些艺术家，此次推出的陆俨少、
吴湖帆、谢稚柳、陈佩秋专场就是佐证。

中国内地拥有拍卖
中国艺术品绝对话语权

以前，内地拍卖行一直以来完全以
香港苏富比、佳士得马首是瞻，每次春
秋两季大拍成为内地拍卖行的风向
标。而今，中国嘉德、北京保利、北京匡
时全世界范围的征集以及在中国艺术
品拍卖的优势，中国内地拍卖行拥有拍
卖中国艺术品绝对话语权成为事实。

文化部近日公布的第二批国家级非物质文化遗产生产性保护示范基地名单中，海南合
田旅业有限公司和海南锦绣织贝实业有限公司赫然在列，两企业的生产性保护技艺均为“黎
族传统纺染织绣技艺”。黎锦文化的保护与开发经过近二十年的努力，如今已经实现了两条
腿走路，即作为非物质文化遗产原汁原味的传承，和以海南锦绣织贝公司为代表的时尚织品
及高端工艺品的开发。但如何在抢救、挖掘和传承黎族织锦文化的同时，让黎锦走向市场化
和产业化，却一直是保护者们苦苦追求的目标。

产业透视wwhh
2014年春拍五大变化：

艺术市场投资既有格局调整突出
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昌江保梅村52位黎族
姐妹，在县政府的指导下成
立了昌江第一个黎锦生产合
作社，该社的成立，为当地农
民增收致富多了一个渠道。

本报记者 苏晓杰
通讯员 贾瑞青 摄
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黎锦产业化：

持彩练当空舞？
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漫画： 王 鹏


