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本报海口2月2日讯（记者陈平）上周末，利
好利空不少，不过，从今天两市均出现大幅下跌来
看，利好明显不敌利空。沪深两市大幅跳空低开
后，全天基本在低位缩量窄幅震荡。沪综指收报
3128.30点，跌82.06点，跌幅2.56%，深成指收报
10963.14点，跌187.55点，跌幅1.68%，创业板低
开高走，再演跷跷板游戏，是唯一收红的，报收
1696.83点，涨幅0.97%。

从市场表现看，主板走得比较弱，中小板创业
板相对较强，从个股板块看，则是大盘股弱，中小盘
股强。两市个股涨跌比959：1433，涨停非ST股40
家，跌停8家，说明大盘的下跌对个股炒作影响有
限，。

继前几个交易日持续缩量后，今天两市成交
只有4667.3亿元，与本轮行情最高时12000亿元
多相比真是天壤之别。

在市场缺少资金的情况下，对资金依赖较大
的众多大盘权重股首当其冲低迷，如保险板块以
5.50%的跌幅居跌幅榜首位，银行、石油行业、券
商信托、煤炭采选、钢铁行业等，也分别以3.91%、
3.10%、2.65%、2.27%、1.95%居跌幅榜前列。专
家分析，技术上看，沪综指3100点附近有一定的
支撑力度，在大盘持续下跌后，投资者在控制仓位
下，不妨分批低吸潜力股高抛低吸。

（观点仅供参考 入市风险自担）

利好不敌利空

两市全天低位震荡

本报讯 作为2015楼市开年首月，
房地产市场走势及房价变动情况备受
关注。据中国指数研究院最新发布的
百城房价指数显示，1月份全国100个
城市（新建）住宅平均价格为10564元/
平方米，环比在经历连续8个月下跌后，
本月止跌，微涨0.21%。

44个城市房价环比上涨

数据显示，从房价涨跌城市个数看，44
个城市环比上涨，56个城市环比下跌。与上
月相比，本月价格环比上涨的城市数量增加

14个，其中涨幅在1%以上的城市有9个，较
上月增加6个；本月价格环比下跌的城市数
量较上月减少14个，其中跌幅在1%（含
1%）以上的有16个，较上月减少11个。

同比来看，全国100个城市住宅均
价与2014年1月相比下跌3.09%，跌幅
较上月扩大0.4个百分点。

北京房价环比涨幅居首

根据百城价格指数对北京、上海等十
大城市新建住宅的全样本调查数据显示，
2015年1月十大城市住宅均价为18990

元/平方米，环比上涨0.59%。具体来看，
十大城市中6个城市环比上涨，较上月增
加1个，依次为北京、上海、重庆（主城区）、
深圳、杭州、广州。其中，北京住宅均价环
比上涨1.15%，涨幅居十大城市首位。

同时，十大城市住宅价格同比下跌
1.23%，跌幅较上月扩大 0.62 个百分
点。1月，十大城市中3个城市同比上
涨，与上月持平，其中上海上涨1.92%，
涨幅居十大城市首位。

另外，根据对北京等十大城市主城
区二手住宅的活跃样本的调查，2015年
1月，十大城市主城区二手住宅样本平

均价格为26169元/平方米，环比下跌
0.53%，同比下跌2.41%。

三四线城市去化压力较大

中国指数研究院分析认为，整体来
看，随着楼市预期不断转好，百城住宅
价格在新年首月止跌，本月上涨城市数
量明显增多，其中一线城市全部环比上
涨；政府方面，李克强总理首次就房地
产市场表态，积极肯定了行业中长期发
展的重要性，市场信心有所增强；成交
方面，在“微刺激”手段的推动下，主要

城市需求平稳释放；供应方面，因春节
临近主要城市推盘量有所减少；企业策
略方面，企业年初的业绩压力较为缓
和，部分楼盘优惠力度减弱。

分析称，受需求释放、供应减少影
响，短期内主要城市库存压力稍有缓
解。展望未来，政策环境和货币环境趋
于宽松，市场信心增强，楼市将进一步回
暖，价格平稳回升。从不同城市来看，一
线城市和部分二线城市在利好政策叠加
作用下价格趋于企稳；但多数三四线城
市短期需求饱和，过剩风险突出，去化压
力较大，未来房价仍存下行压力。（中新）

除此之外，今年微博和手机QQ也将
加入今年春节红包大战。

手机QQ招商方案显示，企业可以通
过手机QQ群给用户发放品牌红包，投入
金额1000万元起步。而下周起，微博春
节红包将正式上线，与微信人与人、企业与
个人间红包派发不同，微博的红包注重明
星与粉丝的互动。

尽管社交红包最初起于个人社交
圈，但从今年的形势看，个人社交红包
显然很难再唱主角。不久前，支付宝
推出了社交红包，试图与微信红包共
分一杯羹。从形式看，支付宝钱包的
红包有四种，分别是个人红包、接龙红
包、群红包和面对面红包。“接龙红包”
可以通过来往和支付宝钱包分享给好

友；“群红包”可以分享到来往群；“面
对面红包”，必须要在现实中朋友们面
对面一起玩；而“个人红包”则通过支
付宝钱包的联系人列表，圈定自己的
朋友发送红包。

记者也率先体验了一下，在微博
上发送了一个“接龙红包”，不到一分
钟，红包就被一个陌生人抢走。支付

宝红包相较于微信而言，自身最大的
短板即是用户社交粘性的缺失，而低
关联度显然是微博作为红包平台的另
一软肋。

今年社交红包市场，恐怕一批财大
气粗的品牌商要登台亮相了，普通用户
不如瞅准时机，抢红包吧。

（新华社北京2月2日新媒体专电）

新年首月百城房价告别八连跌

一线城市环比全上涨

互联网社交圈红包大战蓄势待发

春节抢红包哪家强？
距离春节还有两个多星期，互联网圈要发大红包的消息就已传得沸沸扬

扬。记者从多家互联网公司获悉，最早一批红包下周就要上线，尽管各家玩法
不尽相同，但送出的红包够大也确有其事。

与去年红包主要在个人社交圈里送来送去不同，今年发红包更多成为企
业的一种营销模式，在消费时直接使用，红包正逐渐变成广告。不过对于普罗
大众而言，抓紧时机抢红包才是正道。

还记得双十二时，万人空巷在超
市门口排队，只为刷支付宝享受 20
元优惠的盛大场面？今年春节，大家
有机会再次体验一把。记者从支付
宝线下代理商处了解到，春节期间，
阿里将继续上演双十二期间的 O2O
红包，只要消费者到支持“扫码付”的

商户消费，就能享受对折到全免的红
包优惠，其中既有现金红包，也有抵
用券红包。从支付宝方面透露的信
息看，今年红包的数字有望达到十亿
以上规模。

此次春节布局的另一“爆点”是红包
将遍及更多二三线城市。

除了深圳、上海两地设立总代外，
全国代理商也拓展到 500家，而商户
的总量与双十二期间参与活动的2万
家相比，至少是几何倍数的递增，而且
春节期间红包散发范围将向二三线城
市挺进。

微 信 方 面 尽 管 并 未 有 明 确 表

示 ，但 记 者 从 微 信 O2O 主 力 部 队
——大众点评网获悉，他们今年春
节，也将加大吃喝玩乐的红包补贴
金额以及城市范围。同时，随着他
们向二三线城市扩张脚步的加快，
今年抢占二三线城市红包市场的一
战无法避免。

与去年春节微信红包仅在不同社交
群内引爆不同，今年社交平台的红包来头
会更大，内容也会更丰富。记者获悉，有意
在今年春节期间大玩红包的微信和支付
宝，早已悄然启动了冠名品牌的招商。冠

名费少则百万，多则千万，且名额有限。
据一位接近支付宝人士透露，在

春节期间，除了由支付宝不定向送出
以企业品牌冠名的红包外，还可以享
受支付宝特定消费优惠，“比如你到这

家冠名商户内用红包消费，一般可以
享受比普通商户更低的折扣。”

无独有偶，微信也在紧锣密鼓地进
行微信红包的冠名招商，前不久，一份
名为《2015春晚微信红包品牌召集简

案》的招商文件悄然流出。其中透露，
微信将与央视春晚一起“发”红包。同
时，作为社交红包的创始人，微信红包
的冠名费起步即为千万元，比支付宝要
高出一个档。

抢占二三线
城市市场

红包也能
卖冠名权

微博和手机QQ
也将“参战”

据新华社北京2月2日电 中国人民银行2
日发布声明指出，央行从未发行过“中国梦·56民
族团圆金币大全”“徐悲鸿十二生肖金币”，相关广
告为虚假广告。

央行声明明确，从未发行过“中国梦·56民族
团圆金币大全”“徐悲鸿十二生肖金币”。目前，央
行指定的专门制作金银纪念币的企业是沈阳造币
有限公司、上海造币有限公司和深圳国宝造币有
限公司。广告所称“上海铸币厂”不是央行指定的
专门造币企业，经查询，该厂未在工商行政管理部
门登记注册。

央行声明指出，央行会预先向社会公布贵金
属纪念币发行计划，每个项目发行时也会公布发
行公告，这些信息可在中国人民银行网站获取。

央行提示消费者，收藏、投资贵金属纪念币应
通过中国金币总公司分支机构及其特许零售商等
正规渠道购买，不要轻信不实广告的升值分析及
前景预测，以免上当受骗。

央行声明：

从未发行过
“徐悲鸿十二生肖金币”

昨日市况


