
659个注册商
标的农产品品牌

18个全省著名
农产品品牌

农业年总产值达
到97.68亿元

农民收入增幅连
续8年排在全省前列

品牌农业的澄迈样本
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就当前来说，我省农产品
市场尚无法准确预测产量，提
供有效的市场信息引导农户
种植，因此农产品供需的不确
定性便是一种常态，滞销就会
频繁发生。

想要改变这种状况，就要
加强市场信息建设来沟通产
销，减少小农生产的盲目性和
市场调整的滞后性。

破解海南农产品滞销的
“牛鼻子”，需要从提升生产者
营销能力和建立农产品产销
信息系统两个方面入手。对
生产者来说，应从生产技术等
方面帮助其促进农产品稳定
生产，合理安排生产规模，促
进均衡上市和稳定供给的能
力。与此同时，相关部门需建
立完善的信息系统，其中包含
农产品的品种数量和市场信
息。

4月17日，东方市八所镇红兴
村，一片60余亩的玉米地静待收
获。这片地，属于红兴村村民陈仕
业，别人忙着收获玉米，他却告诉家
人：“还得等等，不着急收获。”在2
月初第一批玉米上市时，陈仕业被
看做是在犯傻；一个月后发生的东
方玉米滞销，丝毫没有影响陈仕业
那60亩尚在茁壮生长的玉米。

“早在玉米播种时，我就了解
到，今年东方玉米种植面积很可能
翻番，而根据经销商、收购商的信
息，市场很难承载这么大种植面积
的产量。”陈仕业说，他一直跟外地
客商保持密切联系、随时关注其他
玉米主产地及市场的动态。

玉米哪个阶段收购最多，两广
及云南等竞争对手的玉米几月上市
……在别人忙着播种时，陈仕业四
处打听来了这些信息，经过简单的
推算，陈仕业选择错开种植高峰期
晚两个月种植，避开因各地玉米同
期上市带来的价格低潮和滞销。

如今，据陈仕业介绍，自家的
60亩玉米还有一星期左右便能成
熟，而目前海南玉米的收购价已经
回暖至每斤1.2元以上，且仍在缓慢
抬升中。不滞销、有赚头，陈仕业聪
明的尝试赢来东方玉米种植户的一
片喝彩。

“实际上，这就是一个实现了
信息对称的好案例。”中国热带农
业科学院博士后、海南省规划院副
处长夏勇开认为，滞销的出现，往
往是农户与市场间信息不对称造
成的，一旦实现农产品市场信息透
明化，农民看得到市场、市场了解
地头，滞销是能得到解决的。

夏勇开告诉记者，在目前的市
场条件下，能够实现信息分享交流
的，就是农产品中介，每一个中介，
都是一个小的信息集散平台，连接
着农民和经销商。“发挥中介的能
力，对于解决农产品滞销会起到关
键作用。”但夏勇开同时指出，目前
的农产品市场中，中介存在素质偏
低、挟信息以压价格等现象，因此
引导、组织、提升中介的服务，就显
得很有必要。“农产品中介是当下
必须存在的，若没有他们，市场只
会更乱。”夏勇开说，有一定实力的
种植大户和中介，可以通过加强合
作来实现市场信息透明化，再通过
种植大户分享信息。

“看到别人种得多，我也扩大了
自己的种植面积，大家都在扩张，我
要是原地踏步，岂不是亏了？”八所
镇一位种植户告诉记者，不只是他，
许多种植户其实都是这样凭感觉种
植的。欣喜的是，有了今年陈仕业
的尝试和成功，越来越多的种植户
意识到了市场信息的重要性。

夏勇开也认为，当农民意识到
市场信息的重要性，就代表他们在
迈向成熟。“农民意识到后，就会有
农业专业户和职业化农民的出现，
产销对接更容易实现。”

错峰种植，
他没亏还能赚！
了解行情后错峰种植，东方农民
陈仕业的玉米没滞销，还有赚头

案例：东方市
八所镇红兴村村
民陈仕业在了解
市场行情后，晚两
个月种植玉米，待
其玉米上市时滞
销已好转，价格逐
渐回升。

“东方市拿出100万元补贴过
海的玉米运输车，载重30吨以上的
每辆次补贴1000元”、“万宁市拿出
100万元补贴青瓜收购价，号召保
价收购瓜农青瓜，避免出现滞销
现”、“农业厅组织玉米产销对接会，
让农户与经销商直接接头，推动玉
米外销”……

在出现农产品滞销，政府往往
第一时间启动应急预案，通过补贴、
刺激等方式，想方设法解决滞销问
题。但海南省农业厅市场与信息化
处处长张健同时坦言：“政府不会年
年举办产销对接会，在及时解决当
下问题的同时，还要思考从源头避
免滞销的发生。”

就在前不久的东方市玉米产销
对接会上，共同谋求解决问题方法
的东方市政府与外地玉米收购商，
正探讨从源头上解决问题的方法。

“农民摸不清市场，我们看不到
产量，对于中介而言，他们虽能起到
信息通道的作用，但毕竟不够全面，
政府能否牵头搭建一个产销一体的
综合性平台？”针对北京新发地批发
市场经销商李忠跃在产销会上提出
的问题，东方市副市长李良海同样
意识到这样一个综合平台的重要
性。“目前东方市正在筹备建设这样
一个平台，既能及时共享种植与市
场信息，也能利用这样一个平台，起
到产销对接的作用。”李良海表示，
目前东方市许多玉米收购中介，实
则承担着这样的一个作用，但作用
还不够明显。

对此，夏勇开表示，相比起中介
在产销环节中所起到的作用，由政
府主导搭建一个集信息共享、货物
集散、产销对接的平台，既能拉近农
民与市场的距离，还对整个玉米种
植业的现代化发展起到推动作用。

在海南省内，就已经有成功的
先例出现。去年，在文昌市东路
镇，由种植户、经销商和政府共同
建设的荔枝集散中心，实则就承担
着这个平台的作用。“每年的荔枝
种植，离不开市场的导向，通过即
时分享的市场信息，我们几乎可以
打消销售方面的顾虑。”东路镇荔
枝经销商徐能说，在建立这个信
息、货物集散平台前，东路荔枝也
曾遭受过滞销。

早在去年，由省农业厅、新华
社海南分社和中国移动海南公司
联合建设的海南省农信通信息服
务平台就已上线，通过短信、语音、
WAP等方式向手机用户推送各类
三农信息。

“去年橄榄成熟后，碍于知名度
不够和种植面积不大等原因，收购
商迟迟不来，成熟的果实掉了很多，
眼看着损失不可避免。”海口昌盛合
作社理事长陈英盛想起去年的滞销
局面，还心有余悸。但幸好陈英盛
及时将信息发布到农信通平台，广
而告之后媒体跟进报道，短短几天，
滞销局面破解。

一滞销就补贴，
怎么治本？
应由政府搭建产销一体的综合
平台，让市场与农户互相看得见

案例：在文昌
市 东 路 镇 ，种 植
户、经销商和政府
共同建设荔枝集
散中心，及时共享
种植与市场信息，
有效实现了产销
对接。

“东方市出产的玉米，从包装
到冷藏运输，全是广东徐闻的商
家在做，海南的玉米打上的却是
广东的包装标签。”李忠跃的一席
话虽带着几分玩笑，却也道出东
方玉米在销售环节上的尴尬。

“事实上，不仅仅是东方玉
米，我省许多农产品在上市时都
面临这样的尴尬。”张健表示，农
产品外销，包装是一个极其重要
的环节，特别是对瓜果菜这一类
保鲜期较短的农产品而言，从产
地运往港口，再过海包装，无异于
在保鲜期上白白损失了一天。

而李良海也坦言，事实上在
东方市八所镇这样的玉米出产
地，完全可以利用起八所港的制
冰资源，在本地做好冷藏包装，这
样不仅省下过海包装的成本，还
为生鲜产品抢出了宝贵的一天。

“就应对滞销而言，以往政府的常
规做法就是组织运销商考察，组
织产销对接会，或者调配冷库存
储，等待合适的销售时机。”张健
说，这些方法虽然都起到了一定
的效果，但短板同样明显：产销对
接会对于即将烂在地里的瓜菜来
讲，时间是滞后的；而有限的冷
库，有时并不能满足现实的需
求。“因此，最好也是采用最多的
办法就是组织加工产业进行就地
加工、冷藏。”

“不能说种植面积大了、产量
高了，就是形成了产业，没有一条
完整的产业加工链，再优势的产
业都是脆弱的。”张健认为，近年
来我省农产品加工产业得到了一
定程度的发展，加工企业在政策
扶持下也逐步壮大。农户遇到农
产品滞销时，政府会引导进行就
地加工，减少农户的损失。

“现在我们是有了好里子，
但还得有个好面子。”省农业厅
农产品加工局副局长甘运明说，
现在我省很多的农产品都在打
造自己的品牌、注册自己的商
标，却往往忽视产品包装等产业
链条的打造。

而记者通过对近几年滞销
新闻的整理发现，产业单一，是
所有滞销农产品的共同点，对
于农民来说，“采摘”是他们最
后一道工序。有种植户坦言，
从包装到转车分销，一直以来
是经销商在做，出现滞销情况
后，农户只能眼看着自己的果
实烂在地里。

“整顿产地市场，建立现代流
通新机制。加强新型田头市场建
设，建立规范的田头收购和运销
流通新机制，取代现行的田头商
贩收购和零星分散代理的经营模
式，促进冷链运输和现代物流业
态发展。”张健说，这是目前省农
业厅着重努力的方向，打造产业
链，对于解决农产品滞销，将起到
重要作用。

卖不掉就烂掉，
产业链太短！
应发展加工、包装、运输产业，减
少对外省客商的依赖

案例：东方的
玉 米 ，从 包 装 到
冷 藏 运 输 ，全 是
广东徐闻的商家
在做。当地农民
采摘后就坐等经
销 商 上 门 ，否 则
只能烂掉。

辣椒、黄瓜、冬瓜、玉米……
这些农产品滞销很常见，但是桥
头地瓜、东妃荔枝、福山咖啡等，
却在市场上供不应求。

海南大学经管学院发展战
略与创新创业研究所所长李伟
铭笑言，这就是品牌的力量。

纵观当下的高端农产品市
场，海南出产的绿色农产品备
受追捧。“即便是在以实惠著称
的电商平台上，海南的黄瓜、木
瓜、玉米、辣椒、香蕉等农产品，
均能卖出不菲的价格，主要是
海南做出了‘绿色’品牌。”李伟
铭说，当下的市场环境，是海南
农业产业等待许久的机会。经
济的发展使人们的生活水平、
消费能力都得到明显提高，同
时对于绿色健康食品的追求
也愈加热烈。

而海南独特的自然环境
正好能够满足消费者的这一
需求，因而对海南的农产品
产生更强的信赖感。“而地处
热带的地理优势，能够让海
南水果率先抢占市场，综合
而言，时代优势、环境优势和
地理优势造就海南农产品如
今在市场上的火热。”李伟铭
说。

“实际上，这就是品牌的效
应，与其盲目扩大种植面积，不
如种‘精’。”张健表示。

“谁能想到，过去每斤卖不
到1元的桥头地瓜，现在需求最
旺盛的时候 10 元一斤都买不
到，在欧洲也很受欢迎！”澄迈县
桥头镇沙土村党支部副书记杨
英春这样感叹，而桥头镇当地，

“桥沙”、“澄沙”两个地瓜品牌均
已获得了“海南省著名商标”称
号。事实上在桥头镇，沙质的土
壤很难种植除了地瓜以外的农
作物。“既然只能种地瓜，不如投
入精力好好种！”桥头镇一负责
人说，精心培育打造品牌，原本
不赚钱的地瓜摇身一变成了市
场上备受追捧的农产品。

“其实品牌建设就是产业
发展的营销与传播，品牌的宣
传程度与辨识度都将会给整个
产业发展带来影响。盲目扩大
种植，不仅会影响到农产品的
整体品质，也不利于品牌的打
造，实际上还大大约束了品牌
的传播。”李伟铭说，树立品牌，
还有利于农产品进入高端市
场。

“对全省冬季瓜菜产业进行
全面调研和统筹规划，确定区域
性主导产品，合理调整产业和品
种结构，建立优势产业带和主产
区，科学安排主导产品和品种。”
张健说，面对农产品滞销，许多
农业专家也给出了这样的建议，
通过积极推进，力求改变当下的
状况。

盲目追量，
不如做精追质！
盲目扩大种植，影响农产品整体品
质，不利于品牌打造和价格走高

案例：过去每
斤 卖 不 到 1 元 的
桥头地瓜，现在需
求最旺盛的时候
10元一斤买不到，
还成功打入欧洲
市场，这就是品牌
的力量。

“今年的荔枝才刚刚开始
挂果，承包商的电话就打过来
了，我这么多荔枝，可不愁销
路。”徐能告诉记者，连续两
年，国内知名的电商平台京东
商城包下了包括徐能种植在
内的共 2000 亩东妃荔枝，通
过电商平台，优质的海南荔枝
能在 48 小时内送达全国各
地。

无独有偶，在澄迈县种植
荔枝的种植大户们，在近日也
接到苏宁易购的电话，还未上
市便订购了大批。“上市前就卖
了几成，水果经销商还要靠竞
价来决定剩下几成的归属，只
愁不够卖，更何谈滞销呢。”徐
能笑着说。

但这样的笑容放在五六年
前，却甚少在徐能脸上看到，荔
枝本身较短的保鲜期以及外销
出岛运输成本导致的价格提
高，让东路镇的荔枝很难在市
场上占有一席之地。随着国内
的经济飞速发展，电商平台的
崛起促使物流行业迅速膨胀，
让荔枝的出岛之路变得简单，
知名度也越来越高。“这对产品
提出了更高的要求，我们就可
以安心来管护，保证荔枝的质
量。”

参加了东方市玉米产销对
接会的中国农产品市场协会秘
书韩章琴，也对电商平台寄予
了厚望。“目前电商平台的火
爆，对于农产品销售无疑有巨
大推动作用。”韩章琴说，从京
东商城和苏宁易购等平台每年
的大动作就能看出，电商平台
一有潜力、二有渠道。

“往电商领域开拓市场，
东方甜玉米有能力也有理由，
其在经销商和消费者中有很
好的口碑，有进军电商和高端
市场的底气。”张健说，除了京
东、苏宁，淘宝还与海南合作
开设了“中国特色海南馆”，东
方甜玉米作为当地的特色产
业，应该多渠道发展，有潜力
成为海南的又一个特色农产
品品牌。

“现在很多农户卖的只是
产品，而不是商品。”屯昌农业
局有关负责人说，老百姓也缺
乏商业意识，如果能将自己的
农产品打造成商品，让企业、
客商来订购，这就成了“订单
农业”。他认为现在的合作
社、农户应该学会现代化的营
销模式，网络、微博、媒体等等
营销方式都应该掌握，要争取
做现代化的农民。“很多农户
都向媒体求助，以解决滞销局
面，却忘了媒体同样也是一个
销售渠道，可以好好利用。”张
健说。

（本报海口4月21日讯）

电商风生水起，
何不好好利用？
大电商平台有口碑有渠道，有
能力助推农产品销售

案例：连续两
年，京东商城包下
了文昌东路 2000
亩东妃荔枝的销
售，48小时发往全
国各地，而种植户
只管精心管护挂
好果。

■
本
报
记
者

刘
笑
非

滞
销
的
海
南
农
产
品
调
查

（
上
）
（
下
）

（数据截至4月17日上午）

搭上电商平台，发展订单农业，将会大大推动我省农产品销售。 本报记者 苏建强 摄

我省出岛瓜菜量增价跌
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