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■ 本报记者 张中宝

如今，厨房不仅仅是一个烹饪的操
作间，也是一个充满灵感、创意和诱惑
的地方，而橱柜又是实现“生活在厨房”
这个理念的具体体现。

随着年轻消费群体的崛起，特别是
“80”、“90”后相继成为消费的主力，个
性化成为这一代人的标签。对此，橱柜
不管是在功能还是设计上，已跳出旧有
思维，紧紧追赶国际市场潮流。今年的
橱柜流行啥？海南日报记者帮您找流
行，带您走市场，陪您做导购。

帮您找流行：
简约时尚，开放设计

随着全屋定制概念的兴起，橱柜的
风格、色彩以及格调都要与整体家居风
格相匹配，流行色装扮多彩魅力厨房。

在橱柜行业打拼多年的海口欧派
橱柜经理符仲朝说，今年的橱柜最好卖
的就是现代简约风格，因为受更多时尚
年轻人喜欢。现代简约风格的橱柜一
般来说色彩比较丰富，观感比较强，多
彩的搭配可以在苍白的空间里提亮厨
房的氛围，营造出来的厨房亮眼鲜艳，
让人走进厨房，就有一种兴奋的感觉，
就想自己下厨弄两个菜，享受生活。

除了沉稳大气的中性色外，今年的
橱柜大胆地运用了一些个性化色系，如
湖水蓝、香草绿、柠檬黄、西柚红、薰衣
紫等，利用多元化材质的混搭，形成原
生态、荧光感、金属格调、撞色时尚等效
果，迎合新潮、年轻化的消费趋势。

而在设计方面，橱柜的开放式设计
变得更流行，这也是年轻消费者所喜好
的一种方式。它更能让厨房变得温馨
而通透，使空间更有整体感，其各式创
意设计可触发主人烹饪的想象力。

带您走市场：
色彩缤纷，欧式受宠

要选到自己心仪的橱柜，确实不是
一件容易的事情。

记者走访海口的橱柜市场发现，不
少品牌都推出了一些针对小户型的新
品，材质以实木颗粒板、多层实木夹板、
饰面板和模压门板为主，并提供多个不
同颜色的配色选择方案。

比如说，在位于国度建材城二期的
欧派橱柜店，其图兰朵系列大胆运用缤
纷、鲜艳的色彩，其时尚张弛的外观瞬
间吸引了记者的眼球，观后倍感清爽。

博洛尼海口国度店相关负责人告
诉记者，目前在主流消费市场上，橱柜
分为中式和西式两种，消费者选购时还
是要和自己整体家装环境搭配，比如家
里装修风格是欧式，厨房最好搭配西式
风格的橱柜，如果是新中式的装修风
格，搭配中式橱柜就更好些。

“我们年轻人中意现代简欧风格的
橱柜，这样看起来更加时尚、大气。”海
口市民陈惠琴这样告诉记者。有别于
年轻人的喜好，中老年人多倾向沉稳气
派的实木或吸塑的洛可可式橱柜。

陪您做导购：
找大卖场，淘大品牌

万佳、亚豪、华深、润园、国度建材
城是海口的橱柜品牌集散地，这里一、
二线橱柜品牌都有，有的厂家直营店拥
有超大面积的旗舰展厅，摆列的橱柜产
品十分齐全，囊括实木、烤漆、树脂、水
晶板、吸塑、三聚氰胺板等材质，价格上
也有一定优势。其中，国度建材城规模
较大，拥有欧派、阁丽雅、金牌、海尔、博
洛尼、我乐、派克罗帝等一二十个新老
橱柜专业品牌。

如何选择橱柜？符仲朝认为，这取
决于业主的生活状态，如果一日三餐都
在家里做饭，厨房的使用频率比较高，
若厨房墙壁是白色的话，建议可以搭配
深颜色的橱柜台面，但如果一星期只下
厨房2-3次的话，那么在颜色的选择上
可以偏重于美感，而且还可以选择开放
式的厨房，这样就可以做到观感和功能
的相互统一。

记者在走访市场的过程中发现，这
些五彩缤纷的橱柜都个性十足，但也极
具品质毫不“任性”。一路看下来，禁不
住陶醉在这橱柜流行风的魅力之中……

“现在‘游击队’越来越多，冒牌抢生
意的也越来越多，我们‘正规军’的生意
越来越难做。”星艺装饰海南有限公司负
责人柯宗石一连用了三个“越来越”，道
破今年家装行业面临的挑战。

尽管房地产业转暖趋势明显，但仍难
掩我省家装公司面临的经营困局，竞争日
趋激烈已是不争的事实。海南省室内装
饰协会秘书长陈裕立说，目前，我省大大
小小的家装公司总数就不下千家，其中该
协会共有会员单位890家，再加上各种

“游击队”，家装公司的竞争可谓白热化。
“今年的市场不太景气啊！”在采访

中，这是记者听到最多的一句话。面临
经济形势的变化和同业市场的挤兑，不
少中小型家装公司感到压力陡增。

“客户越来越精明、挑剔，利润越做
越低，分到我们这些中小家装公司手里
的蛋糕越来越小。”海口明千装饰公司负
责人郑千明说。

在他眼里，目前，知名品牌家装公司
几乎垄断了海南家装的高端市场，如：别

墅、大户型住宅、复杂结构住宅等的家装
业务，同时由于高端客户的装房量有限，
这些品牌公司不得不依托自身的品牌效
应和资本实力向中低端家装市场扩张，
这样就严重挤压了中、小型家装公司的
生存空间。

不仅如此，这些中小装修公司还要应
付装修“游击队”以低价优势拼抢有限的市
场。既拼不过大公司的品牌攻势，也难抵

“游击队”的“伏击”，海南中小装修公司活
得很累。
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海口鼎盛世家装饰
公司老板疑卷款“失
联”？近期有媒体报道，
位于海口海府路的海口
鼎盛世家装饰公司关
门，客户、员工、供货商
直呼“被坑惨”，此消息
一出，引起了海南家装
界的震动。

其实，这一事件也
暴露出当下我省中小装
修公司存在的诸多问
题。随着市场竞争日趋
激烈，近两年来一些新
开的中小型家装公司经
营出现难以为继的情
况，一边面临品牌大公
司的挤压，另外一边还
要应付各种“游击队”的
抢食，只能在双层夹击
下的市场夹缝中左冲右
突，寻求市场生存之
道。那么，海南中小装
修公司目前生存现状如
何？存在什么样的困境
和问题？海南日报记者
日前深入市场进行了调
查采访。

■ 本报记者 张中宝

“中小装修公司面临的困境是普遍
的，他们处于夹层，赚钱越来越难。”陈
裕立认为，除了外部竞争激烈的客观因
素外，主要还有企业自身问题，一些小装
修公司为了生存抢单，不规范、不负责的
做法也是有的，一度让家装业受诟病。

记者从海南省室内装饰协会了解
到，近年来家装投诉主要集中在三个方

面：一是装修公司在装修过程中采取以
次充好，使用假冒伪劣的材料，质量无保
证；二是采用包工包料的，装修公司购买
的材料不符合要求，与有关系的经销商
串通一气，以牺牲消费者的权益为代价，
收取回扣；三是装修人员无证上岗，或者
随意挂靠某个公司，人员素质无保证。

其实，这也暴露出了中小装修公

司为何生存艰难的根源所在。这些企
业面对大企业的挤压和“游击队”的

“围攻”，不得不进行价格竞争，不断控
制成本，导致出现“装修人员素质不
高”、“以次充好”、“施工不规范”、“设
计水平不高”等问题，长此以往将形成
恶性循环，让消费者反感，让自己在市
场上孤立。

现状 中小装修公司竞争激烈

中小装修公司如何改善自身的形象，
赢得消费者的心？柯宗石认为，海南居民
家装消费理念也在日益成熟，既然花得起
钱买房子，也就舍得花钱搞装修，因此，一
家装修公司要让消费者满意和信任，必须
苦练内功，规范管理，以质取胜。

记者曾现场观摩过华浔品味装饰的
装修现场，从现场管理流程到规范的施
工都让人眼前一亮。“随着海南家装市场

的不断发展，业主对装修公司的管理有
了更高的要求，未来装修公司要在竞争
中脱颖而出，比的就是管理。”华浔品味
装饰公司海口分公司相关负责人告诉记
者。

“规范”和“专业”，也是衡量家装市
场是否走向成熟的重要标准，而服务问
题同样是中小装修公司亟待改进的一项
内容。“游击队”或许靠低价能生存一时，

但是要想长久在市场立足必须培育市场
口碑。

柯宗石说，星艺装饰每年都会组织
设计师、管理人员去外地培训学习，提高
工作人员的服务能力，这是许多小公司
所没有的，因此中小装修公司也需要加
强内部培训，提升业务素质和服务能力，
同时企业之间也应团结联合起来，避免
同业恶性竞争，形成市场合力。

——海南中

小装修公司生存

现状调查

今年橱柜
有个性

不“任性”

困境 自身问题制约生存发展

出路 规范管理形成市场合力
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“3·30新政”发酵
广物四盘“五一”劲销3亿

“五一”，向来是一年中重要的销售时节，而“3·30新政”等政策的
发布，更是让海南楼市全面升温，走入了新的旺季。其中，广物地产更
是大放异彩，旗下的海口滨江帝景、滨江海岸、滨海国际、儋州雅拉湖
畔等标杆项目，早在推出以来，就保持着超高的人气，今年“五一”期
间，更是取得了高达“3亿元人民币”的销售成绩。而广物地产近期推
出的儋州标杆大盘——广物·雅拉湖畔，也于五一开盘期间，创下“2
小时劲销破亿元”的惊人成绩。

雅拉湖畔开盘火爆抢购 2小时破亿问鼎儋州

5月2日上午，有“儋州首席低密度生态豪宅”之称的广物·雅拉湖
畔正式开盘。当天一早，营销中心大门尚未开启，现场已经人流涌动、
热闹非凡，尽管气温高达35℃，却丝毫无法阻挡广大客户的购房热
情。随着时间的推移，一波又一波的客户涌来，现场已是人声鼎沸、座
无虚席。由于开盘当天推出了“82-145㎡纯板式洋房以成本价3880
元/㎡起出售，还送1200元/㎡精装修“的优惠购房活动，使得项目在
不到2小时的时间里，现场成交额就突破一亿元，主力户型几近售罄，
彻底刷新了儋州近年来的销售记录。

广物9年9城30盘 成就海南业界标杆

广物地产历经9年砥砺，于全国9大城市开发30余个经典项目。
集团2009年进军海南，先后成功打造“海口滨江帝景、滨江海岸、滨海
国际、儋州光村雪茄风情小镇、雅拉湖畔”等标杆项目，备受业界同仁
及广大朋友的好评和热捧，被誉为海南地产界中的典范。

夏日倾情特惠 旗下三大盘限时抢购

广物地产回馈新老客户及广大朋友的支持与厚爱，推出夏日特惠
购房活动。海口滨江海岸121-202㎡江景豪宅9.5折认筹再送黄金车
位，二套首付仅需12万元起；滨海国际47-151㎡海景豪宅，首付2万
元起即可抢住；儋州雅拉湖畔82-145㎡纯板式洋房3980元/㎡起，再
送1200元/㎡精装，182-187㎡湖山人文别墅、20-206㎡广物金街临
街旺铺“预付2万元立享8.5折”，更有认筹“0首付”优惠活动等你来！

作品名称：海口市海南之心
设 计 师：张俊帅
使用面积：245平米
主要用材：黑金花大理石、饰面板擦色、灰镜、高级布艺软包
设计说明：本案采用了典雅贵气的后现代设计风格，凸显大宅应有的格调和
气派，整个空间创造出一个兼具活力与魅力的时尚空间。

以黑檀木饰面的色感为主色调，通过利用黑金花大理石，部分灰镜，水晶
灯饰等体现了整体的设计理念，而清晰的视觉效果突显出室内无可比拟的强
烈风格。粗糙与平滑，哑面与光面，昏暗与明亮……各种物料，色彩相互融
合，展现出细腻的平衡，营造出一个和谐的室内空间。

一周样板间

地址：海口市中科院二楼（万绿园正门对面）
电话：0898-68538000
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房价居高不下，小户型也是很多年轻人的选
择。小户型最大的缺点就是空间较小，家具安排
不合理的话，空间就会拥挤不堪。那么小户型的
家居要怎么选购呢？业内专家教你四大妙招来挑
选适合小户型的家具。

1 小型家具是首选

小户型应该首选小型家具，小型家具比一般家
具要占用更少的使用面积，令人感觉空间变大。其
中选择一套低矮型的沙发很重要，这种沙发的矮扶
手、流线造型，在客厅中使人感觉空间更流畅，再配
上小圆桌和迷你电视柜，让空间感觉延伸不少。

2 轻质家具简空间

质感上尽量选择轻盈家具，比如玻璃、藤类、
木质等。尤其是玻璃富于穿透性，同时具有清凉
的感觉。完全用玻璃制成的家具让视线无限延
伸，即使高大的柜子在空间中也不觉得压抑，同时
起到扩展空间的效果。

3 亚洲风格多考虑

可以多考虑亚洲风格的家具，如中国风、日式
风。这些家具大多偏小型化，线条简约、质朴，从而
简化了空间的线条，让居室干净利落。欧美以及
其他风格家具摆设一般都偏向竖高和宽大发展，
而东方风格则偏重居室的实用，属于平衡和向下
发展，使视野高度降低，这样感觉空间更加开阔。

4 机能家具是王道

机能性家具富于变化，可以根据空间的需要
变动外型。小面积居室最需要此类能随空间变化
的家具。如可折叠的餐桌、带轮子的桌椅等。可
随意折叠的餐桌是小居室的首选，这种餐桌最好
选择桌边为圆弧造型的，平常当小餐桌和工作台
使用，当客人较多时，又可加长、加宽。

中小家装企业
欲立业先立信
■ 萧清

诚信是企业的发展之道，更是家装行业的立
业之本，有了诚信，装修公司就等于拥有一笔巨大
的无形资产和财富。

当前，装修“游击队”充斥市场、装修时偷工减
料和以次充好等现象仍然屡见不鲜，这不仅损害
了消费者的利益，还给行业发展造成了非常不好
的影响。

在海南装修市场，也充斥着不少亟待提高行
业水准的中小型家装企业，真正完整属于自己的
设计、施工队伍的公司所占市场比例很少。一些
装修公司只有一个门面或三四个人，他们往往是
在网上发一个帖子，留下联系方式，或者在建材市
场、社区外等地方竖一块牌子，便能招揽生意。一
位不愿透露姓名的业内人士告诉笔者，一些家装
企业会用海沙充当河沙，以非环保材料代替环保
材料等。这对于消费者而言，实在是防不胜防。

除了企业自身的原因外，还有我省装修市场监
管体制尚待完善，舆论监督还不够到位等等因素，
这些使得建筑装饰行业出现的诸多不诚信行为难
以很快得到遏制，消费者的维权体验“差评”不少。

其实，早在 2013 年 12 月 1 日，中国家装行业
就开始执行修订后的《建筑装饰行业信用评价实
施办法》，但各地落实情况不太一样，总体来说，行
业诚信行为的改进，要靠社会、企业、消费者人群
的多方努力。相关监管制度也应尽快确立实施，
带领海南更多中小装修企业尽快走出“夹缝”，让
消费者“装”得更满意。

小户型家具如何选？
专家四招教会您

装市短评

家装课堂


