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夏季装修有哪些好处
夏季交房了，顶着烈日装修合适吗？从某种

程度上说，夏季也是家装的好时节，本期《家装课
堂》，我们来告诉大家夏季装修有哪些好处。

首先，夏天装修面临高温潮湿天气多，装饰公
司一般会采取比较好的防范措施，多数都会选择
处理防潮、防滑经验更丰富的工人，施工工艺相对
也会更加精细。同时，在装修淡季，家装公司的人
力和精力会相对充沛些，不会因为赶工而偷工减
料，因此提供的服务和工程质量更有保证。

其次，当湿度超过45%、气温达到28℃以上
时，地板里的甲醛会成倍释放，所以能闻到强烈刺
鼻气味的各种木材、人造板、地板乃至购买的家具
不能要。选择在夏天装修，用鼻子闻就能大致判
断主材或装修工人使用的辅材是否环保。

再次，一般夏季气温潮湿，墙面刷漆前刮的腻
子可以慢慢干透，而不是因为“表干”造成刷漆后
涂料脱落，影响墙面的施工效果，因此也就从根本
上避免了常见的墙体粉化、起泡和开裂问题。此
外，夏季温度高，空气含灰少，使得漆膜成型好，而
且油漆干得快，打磨也就及时，这样油漆的光泽度
能充分显现，刷出的漆面效果更好。

然后，由于夏季水分蒸发较快，瓦工为了保证瓷
砖充分吸水，多数会提前浸泡，有的还要进行二次浸
水，这样吸饱水分的瓷砖就能服帖地粘在地面和墙
上。而且贴完瓷砖的表面用水浇透后，又可以开窗
户通风自然晾干，瓷砖也能粘得更为牢固。

最后，夏季装修有利于发现问题。由于夏天装
修完工后很快进入干燥的秋季，如果出现木地板之
间缝隙加大、墙纸开裂等问题，容易被业主看到并及
时让装修公司修补，免去许多不必要的纠纷和扯皮。

本栏目鸣谢华浔品味装饰的友情支持。

端午“粽”情相约
广物·滨江海岸闪购大“放价”

情深意“粽”，孝行端午，当端午节遇到父亲
节，广物·滨江海岸举办双节感恩大放“粽”特别活
动，邀您和家人一起过最“粽情粽意”的节日。6
月20日-22日，开启粽子创意工坊、父亲节彩绘、
茶道文化品鉴会等多重盛典，还同步火爆热推限
量特供房源，让利大闪购！

自6月20日起连续3天的欢乐盛典，广物·滨
江海岸邀您和家人参与“粽子创意工坊”，亲手包
粽子，体验满满的家的味道。活动现场将为您准
备好相应的食材，现场浸粽叶、泡糯米、酱米肉、裹
粽叶……一系列的工序仿佛又回到了儿时的记
忆。除了参与粽子创意工坊手制香粽，滨江海岸
还将进行多彩粽子品鉴、粽子大礼包、父亲节彩
绘、茶道文化品鉴等一系列的欢乐盛会。

广物·滨江海岸，一线临江，面江而居，是城市里
献给家人最美的生活栖息地。作为海口滨水豪宅的
代表作，滨江海岸以60万平方米航母级大盘形象广
为人知，独占南渡江、横沟河、海甸溪绝版三江融汇
奇观，江景资源和热带水岸的风光绝无仅有。在此
之上，更打造1.3公里滨江养生长廊，近可观赏海甸
溪流水缓缓，远可眺望南渡江大江奔流，是闲暇时漫
步、健身的至美风景线；700米原版南洋风情商业街
区，60000㎡滨江水系园林、1000㎡阳光泳池、国际
双语幼儿园等高端配套，让业主一步到位尊享“城”
熟生活，领衔海口高端人居发展。

广物·滨江海岸121-202㎡一线江景楼王现
正火爆热销中，集超高使用率，私家入户花园超值
赠送，超大客厅、落地飘窗和观景阳台等高端品
质，鼎力打造海口高端梦想居住地，即买即住，一
步到位。

限时抢购即享10年物业费全免政策，限时送契
税，再送黄金车位，重磅利好前所未有，不容错过！

VIP热线：0898-6666 6988

西海岸专家公寓
与专家学者做邻居
高知圈层 精装现房 最后20席

中胜置业是国内顶尖的高端圈层
社区缔造专家。西海岸专家公寓是由

“中国（海南）改革发展研究院”发起，中
胜置业全程规划、建设的高端圈层居住
区。项目入住业主主要为来自国内大
学院校、科研机构、政府和大型企业的
专家和学术带头人。

高知圈层提升社区氛围
每个圈层都有着特有的生活形态和

价值理念。专家公寓入住业主98%为研
究生以上学历；36%以上为研究生、博士
生导师，桃李满天下；89%为各行业专
家、顾问、学者，绝大部分人专著等身，并
主导参与各类课题、项目研究。

居住于此，一方面社区的文化氛围
浓厚，对于子女的成长和教育有潜移默
化的影响。另一方面与专家学者做邻
居，文明程度高，邻里关系自然融洽。

赠送大空间、全装修
专家公寓目前已为现房，购买即可入

住。主力户型A、B户型均有大面积赠
送，平均赠送面积达20%，可两房变三房。

A户型3房2厅，签约建筑面积约
为93.65㎡，实际面积约120㎡。24.5㎡
的赠送面积主要体现在入户门右侧的
多功能房间和南北双阳台。4.5米大开
间的客厅与餐厨南北贯通，公共空间舒
适便捷。此外，专家公寓还赠送全装
修。匹配专家学者高端客群的层次，精
装修除了聘请海外设计师亲自操刀主
创外，更是以极高的精装修标准交付。

与专家学者做邻居，享同层次品质
赠送，您动心了吗？

项目地址：海口市秀英区长滨东四
街道1号专家公寓

贵宾热线：0898-66189000 一周样板间 项目名称：帝景海岸
项目地址：海口市海甸岛
建筑面积：95m2

风格定位：地中海风格
设计师：陈志潇
设计理念：爱琴海同等优
越的海岛风光、阳光、沙滩
椰风海韵，相映成趣，构成
一幅幅浪漫的海岛生活。
在设计中所有细节无不诉
说着那种无拘无束、自由
自在的地中海情怀。

家装课堂

2015海南家居流行风之 5

■ 本报记者 张中宝

进入6月，家居卖场和家装市场的
客流量明显增加。随着一系列房产新
政出台，楼市出现回暖，交房率有所提
高，随之带动了家装市场的升温。与以
往不同的是，诸多家装公司没有争打价
格战，而是在确保质量的同时，纷纷打
出了“服务牌”。

海南盛星装饰推出“一站式服
务”，实现设计、装修、主材等一站式整
体家装服务；而品匠装饰则推出“家装
夜市”，装修打打样，夜间服务到晚上
九点半。

此外，星艺装饰集团海南公司更是
打造“精装馆”，将“快捷、一站式、整体
家装”的全新精装修理念引进海南。该
公司负责人柯宗石说：“我们还推出‘交
钥匙工程’，以更好的服务立足市场，实
行托管式家装，让消费者轻松实现‘拎

包人住’。”
“如今我省家装公司竞争激烈，随

着人们的消费理念逐渐理性，更注重质
量和设计，价格已不再有优势，那么一
味的价格战将成为企业生存的致命伤，
因此，高质量的服务将是企业的生存之
道。”接受采访的家装公司老总们纷纷
表示，价格战已经难以赢得市场，未来
将是企业实力和服务的比拼。

弃价格战练“内功”

“现在我们看中的是装修质量，以
及企业的信誉和良好服务，如果没有更
好的服务，即使价格再便宜，也不会把
房子交给他们装。”海口市民谷立刚向
记者如此表达。

他说，几年前第一次买房装修的时
候，就是因为贪便宜，现在房子的质量
特别差，而且整体设计也不乐观，对此，

他一直抱有遗憾。“这次买了新房，怎么
说也要看装修质量和服务。”

七姓瑶海口公司负责人罗敏说，通
过这些年的不断总结发现，随着消费意
识的提高，他们公司对服务的要求在逐
步升级。最开始是因为怕跑单才跟客
户讲信誉，后来是不管单大小一律抓质
量，接着是装就必须“装”得环保，然后
是主材搭配讲究品质也更实惠，再然后
是售后服务能不能跟上。她认为客户
最大的诉求不是“花了多少钱”而是“花
了同样的钱就能得到同样的价值！”

对此，海南省室内装饰协会秘书
长陈裕立也认为，消费者观念越来越
理性，不再单纯考虑价格，而当装修
价格趋近的时候，消费者会更多考虑
同样的价钱，能否得到更多的服务。
看到这一点，很多家装公司逐渐回归
装修的本质，更多地苦练内功，强化
服务。

服务升级却不“升价”

“目前我省已有上千个家装公司，
通过多年发展，经历了多轮的洗牌，一
部分小型装修公司倒闭，个别家装公司
老板卷款而逃，还有一些装修公司正面
临着生存危机，整个家装市场呈现出多
元化的发展格局。”陈裕立说。

可以看到，那些坚持走自己路线、
保持自身发展特点，一直坚持着品牌理
念和质量道路的家装公司，却没有倒
下，反而越做越大。

在柯宗石看来，装修企业现在做好
服务其实很必要，只有把基础打牢，才
能做出自己的特色，才能让自己的品牌
口口相传，让消费者放心的过程就是企
业成长壮大的过程。

“选择家装公司，首先考虑是企业
的服务质量，以及企业的口碑，然后才

会对比价格。”这是记者在采访时，多数
消费者所表达的心声。

记者在采访时发现，如今越来越多
的装修公司已经开始注重从单一套餐
服务、主材服务，延伸到系统性的工序
监督和售后服务方面。

在目前市场份额的格局不会有太
多改变的形势下，海南品牌装修公司的
特色将更加凸显，最后也是看谁的服务
更优质、更有附加值，谁才能把这块市
场蛋糕切出更大的份额。这也是不少
行走在“江湖”的品牌装修企业负责人
的心声。

陈裕立认为，目前家装行业需要思
考的是如何为消费者提供“大而全”、

“细而精”的全套服务，为他们提供更多
的增值服务，从设计咨询、装修工程、建
材质量以及售后追踪等方面建立完整
的服务体系，培养消费者对家装公司的
信任。这又是业界管理者的心声。

抢家装蛋糕，你不“服”不行

居然之家海口店
二期全面招商

6月18日，居然之家海口店二期招商发布会
在海口举行，全国数百家知名建材家具品牌厂商，
汇聚海口，共襄盛举。

居然之家是国内家居建材流通行业著名服务
品牌，自2010年进入海口以来，销售业绩节节攀
升，即将筹备开业的分店有三亚店、儋州店，正在
洽谈合作的项目有海口二店、琼海、文昌、东方、五
指山、万宁等项目。一期家具馆已在海南家居行
业树立了良好的口碑，二期装饰建材馆预计今年
年底正式对外营业，现正全面招商。

居然之家海口店建筑面积约8.5万平方米，
汇集了地板、瓷砖、洁具、壁纸、沙发、软床、软装等
各类家装、家具品类，此外将入驻国内顶级连锁影
院——耀莱成龙国际影城，以及涵盖南北中外的
高端美食城。建成后的居然之家海口店将成为五
星级“一站式”家居建材购物中心。

居然之家海口店在经营上牢固树立“诚信为
本”、“服务为本”的经营意识，在服务上继续履行

“先行赔付”、“一个月内无理由退换货”、“绿色环
保”、“同一商品同一价格”、“送货安装零延迟”、

“三包服务期延长至三年”等“向消费者倾斜”的
服务理念，为海南的老百姓倾力提供安全的产品
和优质的服务。

简洁、纯粹、宁静
新中式灯饰让家更像家

在海口国度建材城东方铭豪灯饰、
雷士照明、欧普照明等品牌灯饰店里，
吊灯、吸顶灯、台灯、落地灯、壁灯 、射
灯等各种灯饰琳琅满目。

记者在采访中发现，具有新中式风
格的灯饰为不少消费者所青睐。如今，

“中国风”已经不再单一是中老年人偏
爱的风格，年轻人不管是在流行音乐还
是穿着打扮上也很中意这一趋势。不
少人在家居生活包括灯饰布置上，也会
特别追捧“中国风”，有人认为新中式风
格的装饰让自己的家看起来更显整体
感、立体感、舒适感和优雅感。

纯粹传统的中式灯，无论在选材
上，还是在设计、制作工艺上，都有一
定的局限性。新中式灯饰则弥补了传
统中式灯的缺陷，实现了传统元素与
现代元素的融合，更能迎合白天穿梭
在喧嚣都市的人们，在夜晚对温馨家
园、宁静人生的渴望和追求。

“我喜欢新中式灯饰，不仅仅是因
为它具有中国风，也喜欢它的简约风
尚，更倾心它带给人的那种宁静致远
的感觉，这是一种生活态度，简洁、纯
粹、宁静，既有传统风格，又有时尚元
素，让家更像个家了。”作为年轻消费
群体的代表，海口市民林清风对新中
式灯饰也情有独钟。

记者在市场走访过程中，发现一
些有购买力的中年消费者，比较喜欢
选择“高大上”的新中式灯饰精品，尤

其是一些古典风格较强的实木灯架灯
饰，有位戴眼镜的先生跟销售人员提
到，这样的灯饰与他刚完工的新中式
风格室内装修和买好的全套红木家具
很配。

中国元素创意无限
新中式灯饰没法不流行

设计界流传着一个观点：没有中
国元素，就没有贵气。中式风格的魅
力可见一斑。新中式灯饰因为是介于
传统中式和现代时尚之间的一种中式
创意风格，迎合很多国人居家理念，所
以在灯饰市场中很受消费者青睐。

最近，多个灯饰品牌纷纷推出新
中式风格的产品，大多数都得到市场
的积极回应。“从起初的水晶灯，然后
是蜡烛灯、欧式灯、美式灯、中式灯，再
到如今的新中式，作为中国文化的创
新演绎，有着相当深厚的群众基础，相
信新中式灯饰在相当长的时期内会成
为一种灯饰消费潮流。”海南省光电照
明行业协会秘书长王佳佳认为。

在目前市场上，记者发现新中式灯
以褐色、红棕色等色彩为主色调。在材
质选择上，一些产品采用胡桃木、红木、
樱桃木甚至花梨木等贵重原木材料做
灯架，并辅以精雕细琢，十分典雅大
气。还有一些产品的灯架制作则将木
艺、铜艺、铁艺进行搭配，有的还与玻
璃、沙、青铜、铁艺、玻璃、竹子、藤条等
材料做组合，灯体骨架设计风格各有千
秋，煞是好看，难怪也会吸引了80、90
后的眼球，引领灯饰市场的流行风。

以现代元素弥补传统中式灯“灯下黑”

新中式灯饰海南“闹花灯”

短
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不打价格战 主打服务牌

■ 萧清

对于装修公司来说，“面子”相当
于企业的品牌和口碑，“里子”就等于
管理和服务；对于消费者而言，“面子”
无非是装修后的居室样貌，“里子”包
括装修过程中是否真材实料，每个细
节是否功夫到家等等，很实际也琐碎。

近两年来，客户与商家的装修纠
纷层出不穷，有工商、质检部门的统计
数据为证，每季度装修行业在消费者

投诉中不仅“榜上有名”，还常“名列前
茅”。这从某种程度上说明，面子或许
可以暂时“装”过去，里子却仿佛一道
坎，是“装”不过去的。就算装修企业
把材料价格上涨、人工成本上升等客
观原因说得天大，也不能把自身在管
理、服务方面的缺失摘干净。

其实，装修公司与消费者所追求
的面子和里子是相辅相成的。正所谓
一损俱损一荣共荣，企业不做好管理
服务的内功，会直接影响到被“装”项

目质量，消费者轻则不满意投诉，重则
打官司，自然都没面子了。

需要提醒消费者的是，凡事一个
巴掌拍不响。装修涉及材料、工序等
多方环节，出了问题全怪装修方也不
够客观理性，业主也要想想，自家装
修，能签了合同就不闻不问做甩手掌
柜不？一个完美的装修，面子肯定不
能少，但是里子咱也不能不管。比如
做防水就很体现监督的作用，在施工
中，业主一定要督促工人处理好卫生

间和厨房这些边边角角地方的防水
层，所有防水涂料要有一定厚度和黏
接性，还要涂抹“到位”。若等到最后
发现因偷工减料、以次充好等造成损
失时才维权甚至对簿公堂，大家都既
没里子更没面子。

当然，关键还是在装修公司这方
面。随着装修行业法律法规的日趋完
善，企业要严格自律，在每一个项目上
做足细节，做好服务，从而树立品牌，
赚足“面子”。

“明月几时有？把酒问青天。不知天上宫阙……”苏东坡的一阕
《水调歌头》，道不尽人间风流。如今，灯饰设计师们把中国古人这种对
月亮的神意境界的追求，与现代灯饰时尚理念完美结合。“以月喻灯，此
照明非彼照明”，这就是当下走俏市场的新中式灯饰的写照。

圆灯、花式灯、落地灯、艺术灯、吊灯、水晶灯……市场上，各种各样
的灯饰眼花缭乱，记者连日来探访海口各大家装卖场发现，时下并不是
现代时尚的灯饰占据消费潮流，相反的是体现中国风的新中式风格的
灯饰却大行其道。

“随着生活水平的逐步提高，消费者对灯饰的选择也从过去注重价格、实
用性提升到追求个性、舒适、唯美的层面。在这样的流行趋势下，家居灯饰市
场掀起一股清新复古风，新中式灯饰越来越受到消费者的欢迎。”东方铭豪灯
饰海口国度建材城店的负责人向记者如是介绍。

■ 本报记者 张中宝
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