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跨市县跨区域整合资源

“绿色旅游、蓝色旅游都是自然产
品，具有休闲度假功能；红色旅游和原
色旅游是文化旅游产品，各自的产品
属性并不同，整合成彩色海南之旅的
探索可以一试。”王兴斌认为。

“海南旅游应树立科学的‘蓝绿并
举观’，以彩色的开发思维，均衡各市县
的旅游发展，打造世界海洋旅游目的地
的同时，向乡村旅游、小镇休闲游等绿
色、红色和原色旅游等纵深发展。”王健
生建议，市场需要海南旅游主题产品跨
市县、跨区域的要素整合，海南应分析

市场对于多彩产品和目的地的需求，解
决主题式产品资源配置的问题。

“海南培育旅游新产品和新业态，可
以把彩色海南之旅作为抓手，下一步海
口将对此积极探索。”钟礼元表示。

同中求异联手开拓客源地

“彩色旅游的开发在海南绝对可
行，各市县旅游开发完全可以同中求
异。”陈健表示，譬如三亚和五指山，完
全可以发挥各自滨海和森林的特色，
打造“山盟海誓”的多彩婚庆产品。

“海南应提升整体的公共旅游产

品、信息系统、咨询中心、投诉中心、急
救中心和公益性服务，完善三亚、海口
市区与周边区县主要景区景点间交通，
打造风景优美的景观道路，鼓励旅行社
建立自有旅游车队，解决游客‘行路
难’，加大政府补贴力度，引导旅行社参
与开发多彩旅游产品。”张杨建议。

省旅游委相关负责人表示，今年
下半年海南将加大森林旅游、民俗文
化旅游、房车旅游、乡村旅游、购物旅
游等新业态、新产品的招商力度；加大
对中西部旅游和旅游基础设施招商力
度，促进旅游产业提质增效。

（本报三亚7月13日电）

海南彩色之旅的探索路径

如今的世界旅游业
已进入一个色彩缤纷的
时代，“游览全球‘好色’
之城”“跟着色彩去旅
行”等广告语层出不穷。

如果邀你给海南旅
游着色，你想象中的海
南旅游会是什么颜色？

是蓝色？这是在海
边戏水，乘游艇凭海听
风的颜色；是绿色？这
是去雨林探幽去花海闻
香的颜色；是红色？这
是到母瑞山革命根据
地、红色娘子军纪念园
聆听半个多世纪前的烽
火号角的颜色；还是原
色？这是亲临黎族苗族
同胞盛大的三月三典礼
的颜色。

海南旅游并不是一
种单一颜色。

今年以来，我省加
大旅游特区建设力度，
旅游转型升级加快，将
单一的蓝色、绿色、红
色、原色等旅游资源进
行整合已成为趋势。“彩
色海南之旅”正在调色，
它能否成为海南旅游新
的吸引物和竞争力？
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7月5日，三亚小青州。山东游客陈
峰甜蜜地依偎着爱人，留下一张张浪漫
的游艇主题婚纱照。

“游艇产业已成为海南现代服务业
的新亮点和海洋旅游的新业态。”海南省
海防口岸办有关负责人说。

近年来，我省游艇产业发展迅速。
截至2014年9月，全省共建成游艇码头
9个、泊位1529个，在建码头11个、泊位
约2773个，游艇拥有近千艘，在海南注
册的游艇制造企业8家，已投产的有5
家；39家俱乐部（游艇会），138家涉及游
艇销售、服务的企业；海南邮轮游艇协
会、三亚游艇帆船协会等邮轮游艇行业
组织先后成立。

得益于游艇产业的繁荣，仅三亚游
艇业直接就业人数2014年增长至4000
多人，平均年增长率为269.61%。

游艇业快速发展，以“夜游三亚湾”
为代表的游船观光业也发展迅猛。以
2013年为例，三亚游船客运量为361.12
万人次，以人均船票消费70元计算，仅

船票一项营运收入就达2.52亿元。
随着蓝色旅游开发的不断深入，我

省旅游逐步从“浅蓝”迈向“深蓝”，邮轮
旅游更是备受各方关注。

“截至今年上半年，凤凰岛邮轮港共
接待国际邮轮 467 艘次，进出港旅客
82.43万人次，邮轮到港艘次全国第一，
旅客进出港人数仅次于上海的吴淞口。”
三亚凤凰岛国际邮轮港发展有限公司高
级顾问王万茂透露道。

在海南众多的邮轮旅游产品中，神
秘、浪漫的西沙邮轮旅游最受游客期待。

“截至今年5月累计运营61航次，
接待旅客9827人，平均上座率为89%。”
说起椰香公主号西沙海洋生态旅游，海
南海峡航运股份有限公司副总经理叶伟
了若指掌。据叶伟透露，鉴于西沙邮轮
游产品销售火热，新购进的“海丝公主
号”邮轮有望在今年年底投入西沙旅游
航线运营。除此之外，还有2艘1.5万吨
级的“聚航号”豪华邮轮计划在2016年
上半年，以三亚邮轮港为母港投入运行。

提到海南，蔚蓝的大海是许多人的向往。作为全国管辖
海域面积最大的省份，海南海岸线长达1823公里，环海南岛
四周有60多个优质自然海湾，500多个热带海岛，发展蓝色
海洋旅游的优势明显。

掘金“蓝海”

单色旅游各自美丽

彩色海南之旅为何呼声渐响

“一样的景点、一样的线路、一样的
车辆，一条常规的海南五天四晚游线路
卖了20年。”导游李鑫深耕旅游行业多
年，说起海南旅游的弊端，他有一肚子话
说：消费季节性强、产品同质化强、市场
层次性弱、区域拉动性弱，“两强两弱”导
致让海南旅游受制于不合理低价游。

“国际旅游岛建设以来，海南叫响
海洋旅游目的地，在全国打响品牌，游
客对于海南的期待和印象主要是玩
海，直接导致海南旅游开发主要是以

大海、阳光、沙滩为资源特色的‘蓝色
旅游’。”王健生说，在此背景下，我省
旅游区域主要是滨海地区，中、西部丰
富而独特的乡村“绿色旅游”资源和具
有乡土特点的文化资源开发利用较
少，区域旅游发展不均衡。

如果把山与海比作海南旅游的两
条腿，现在却是“蓝”腿长，“绿”腿短，
全省82家旅游景区（点）中只有21家

“绿色”景区，“跛足”的海南游直接导
致整体旅游产品的单一化。“海南蓝色

旅游开发整体较好，但绿色、红色、原
色等旅游资源开发有待提升。虽然海
南已开发部分热带雨林，但总体而言，
海南的热带雨林不如云南，红色旅游
资源不如江西，讲究本土文化和地方
民居的原色旅游则尚未推出具有竞争
力的产品。”王兴斌认为。

“海南需要打造丰富的旅游目的地
体系和产品体系，通过延伸产业链，打造
新业态来开发大旅游，从整体上打造全域
型旅游目的地。”知名旅游专家陈耀认为。
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“五指山的漂流、保亭的温泉等
资源我们很向往，但交通特别不方
便，车少、路也不好走。”背包游客
姚冲说。

能否跟着颜色去旅游？三亚学院
教师张振祥曾对三亚旅游交通做过系
统调研后认为，旅游交通或是一大阻
碍。目前游客从三亚前往周边市县，
只能通过出租车、3条旅游专线车和

“环岛—市县际”旅游车。
“三亚目前虽有2050辆出租车，

但游客普遍‘打车难’，前往周边市县
只能包车，费用高。另外，三亚对‘包
车’行为也有限制，一辆出租车每月
包车次数不能超过6次。”张振祥透
露，三亚“一日游”10条精品线路中有
5条线路超越三亚地界进行跨区运
行，而三亚地区344辆“环岛—市县
际”跨区旅游车基本服务于长线旅游
团队，许多旅行社只能铤而走险地使
用不能跨区经营“一日游”旅游车。

于是，有趣的现象出现了。只要

听说呀诺达、槟榔谷、南湾猴岛有当地
交警执勤，一些使用三亚“一日游”车
辆的旅行社便不发团，出现三亚一日
游东线旅游车和保亭、陵水、万宁多地
交警玩起“猫捉老鼠”的现象。

“海南散客群体中基本以家庭游
和情侣游为主，他们消费能力强，出行
随意，对小型商务车辆需求旺盛。”张
杨透露，目前三亚仅有92辆小型商务
旅游车辆，644个载客量根本无法应
对平均每天2.69万散客的需求。

调和彩色之旅还需闯过三关
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“快看，又开始播放咱们海南的片子
了！”2015年年初，海口市民王兆闵每天
照例观看在《新闻联播》前播放的《请到
海南深呼吸》宣传片，感受各个市县最具
特色的生态美景。

“雾霾”话题这两年持续发酵，海南
以优质生态环境为基础，叫响“请到海南
深呼吸”的口号。自2014年11月1日
起，《请到海南深呼吸》这部宣传片，让
4.68亿受众感受到生态海南的魅力。海
南随后在全国首推“清肺游”，多条五指
山、乐东、保亭等地的“清肺自驾之旅”线
路，吸引着众多国内外游客。

以绿色森林为代表的海南生态游持
续走热，从景区的经营业绩就可见一
斑。2010年，呀诺达景区接待游客数仅

为91万人次，时隔4年后，这个景区的
游客数已达185.42万人次；亚龙湾热带
天堂森林公园在2010年—2014年的4
年间，累计接待游客近千万人次。

今年春节，三亚凤凰花海火了一把，
来海南看冬天最美大地花海已成为一种
时尚。随着海南热带高效农业和花卉产
业的快速发展，乡村旅游发展的持续深
入，我省的绿色农业资源正被有效开发。

“海南‘花经济’正逐步升温，凤凰花
海日均迎客过万人。琼海以绿色田园为
抓手，打造特色小镇初见成效，游客人均
消费额首次高于全省平均水平，正迅速
成长为海南旅游第二极。”省旅游协会秘
书长王健生透露，北仍村、潭门小镇等特
色村镇，已成为今年海南旅游新的热点。

“在国内很少看到这样原生态的葱郁森林。”知名旅游专
家、国家旅游局规划专家王兴斌毫不掩饰对海南中部绿色资
源的喜爱。

融入“绿林”

“军坡节是海南最热闹的节庆，一
些在外的华侨即使春节不返乡，军坡节
一定要回乡庆祝。”说起本地特色文化，
市民李航认为，以军坡节、换花节、三月
三等为代表的海南本土民俗，富有地域
特色，具有感召力。

多次造访三亚崖州古城，王兴斌印
象最深的，则莫过于外籍游客对于崖州
古建筑的痴迷。

“外国朋友对崖州学宫、老街、老
房子很感兴趣，海南的文化特色不是
只有黎族苗族文化，还有中原文化在
海南的传播，中原文化、黎苗文化、南
洋文化与伊斯兰文化的融合，形成了
中国唯一的天涯文化。”王兴斌说，欧
美客人重视旅游体验，具有当地风情
的文化和建筑是最好的旅游吸引物。
海南如今在大力拓展境外旅游市场，
深耕本土文化旅游将塑造海南旅游的
全球竞争力。

“海南打造旅游特区中特别提到
特色文化天堂，海南的时尚酷文化、生
态文化、慢生活的市井文化等各具特
色。”知名旅游专家魏小安认为，海南
旅游特区建设要重点开发休闲度假产
品，着力文化等软实力开发建设。

“地域文化、民俗文化具有本色特征，原色之旅是以本土
民族民俗文化为特征的旅游活动。”海口经济学院旅游研究
所所长刘荆洪说，将文化资源包装策划成旅游商品，有助于
增强海南旅游的吸引力。

张扬原色

三亚港游船、游艇络绎不绝。乘船
出海，垂钓、玩海、拍婚纱成为众多游客
的选择。 本报记者 武威 摄

2004年，红色旅游概念被正式提
出。11年来，红色旅游产业化水平进一
步提升，来自全国红色旅游工作协调小
组的数据，全国红色旅游年接待人数超
过9亿人次、年均增长15%，占国内旅游
总人次比重的1/4，红色旅游已成为我
国旅游业发展中浓墨重彩的一笔。

近年来，我省的红色旅游稳健发
展。截至目前，海南共有110个爱国主
义教育基地，其中国家级9个，五指山革
命根据地纪念园、工农红军云龙改编旧
址、红色娘子军纪念园、母瑞山革命根
据地纪念园被列入全国“百个红色旅游

经典景区名录”；“海口—文昌—琼海—
五指山线”也被列入全国“30条红色旅
游精品线”。

2011年5月《2011—2015年全国红
色旅游发展规划纲要》发布，红色旅游的
内涵被界定为弘扬民族精神和时代精
神，我省红色旅游迎来新的发展契机。
王健生表示，提升后的红色旅游概念，使
得海南红色旅游不再局限于“23年红旗
不倒”所形成的纪念地、标志物。“一带一
路”机遇下，博鳌亚洲论坛、文昌航天城、
潭门渔民守护祖宗海等系列内容，均将
成为海南红色旅游新的代表。

进入7月，红色成为旅游业的重要色调。无论是七一党
的生日，还是纪念抗日战争胜利七十周年等系列活动，以红
色娘子军纪念园、母瑞山革命根据地等为代表的爱国主义教
育基地客满盈门。

感悟红色
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今年春节前，一则“春节期间慎选
自驾游三亚”的新闻使得鹿城一度置
于舆论的风口浪尖。王健生认为，出
现此现象的根源，就是海南尚未打造
多彩的目的地形象和产品体系，一边
是三亚担心客满为患，另一边则是周
边市县渴望客源。

无论是鹿城举办的各类产业大
会，还是三亚的各式旅游讲座，五指
山市旅游局局长陈健总是个熟面
孔。常“混迹”三亚旅游圈，用他的话

来说，“有效果”。
“‘大三亚旅游圈’合作两年来，山

海互动，蓝绿互补，对琼南市县的带动
作用明显。”陈健举了一组数据，两年
间，五指山的旅游项目增至31个，旅
游收入增速年保持在14%，旅游人数
增速年保持在19%。

“游客对于海南绿色等资源还是
非常向往的。我们在做精10条三亚

‘一日游’线路的基础上，正在探索大
东线、大西线游，以通票的概念，打包

东线和西线的景区资源。”三亚携程旅
行社有限公司总经理张杨透露。

对于区域合作开发旅游市场，“琼
北旅游圈”也有话说。海口市旅游委
信息中心主任钟礼元说，近年来，“琼
北旅游圈”致力于整个区域旅游资源
整合，以“夏天到海南琼北来打盹”“邀
请您到琼北过大年”等主题策划，融入
绿色、蓝色、原色等多种旅游资源，推
出近百条线路产品，从海口进出辐射
其他琼北市县，市场反响热烈。
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“大三亚旅游圈”成立至今已有约
两年时间，这个区域旅游的合作尝试
却引发各方热议。

“‘大三亚旅游圈’区域合作相对
不足，联合促销、产品互补、线路串联、
交通互联等方面还未真正起步，更多
的是停留在会议上、报告中、文件里。”
王兴斌坦言。

一位不愿具名的三亚旅行社负责
人对此深有同感，“琼南旅游合作各市
县的积极性不足，大三亚很多会议议
题未能落地；联合开展淡季促销，也仅

是各市县各自摆放旅游产品，没有很
好地整合整个琼南特色资源、打包成
经典多元的琼南旅游线路。”这位负责
人举例说，三亚的滨海旅游具有核心
竞争力，但周边临海的市县同样打出

“滨海牌”，直接与三亚进行正面市场
竞争，琼南各市县未能充分挖掘各自
差异化的资源和产品，旅游分工不明
确，旅游产品层次性不足，整体导致大
三亚区域旅游的产品缺乏丰富度。

“海口是游客进入海南的过境地和
集散地，琼北旅游合作的客源同质性强，

很难做到互送岛外客源，这是琼北旅游
的先天不足。随着琼海乡村游等发展，
琼北旅游这些年有了一些起色，8个市县
各自的资源特色就像一颗颗珍珠，但并
未充分挖掘，因而难以将这些珍珠串成
珍珠项链吸引游客。”王健生认为。

“琼北、琼南区域合作有待提升，
交通、旅游公共服务等未能及时配
套，整体宣传和知名度不足，市场认
知度并不好。由于市场开发风险高
和利润低，很难撬动旅行社投资开
发。”张杨说。
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屯琼高速公路开通，海口市民林
莉兴冲冲地举家前往琼中黎族苗族自
治县什寒村自驾游。没想到旅途中

“如厕难”成为全家人难以言说的痛
苦。“路上找个厕所太难了。”林莉说。

“一些市县政府支持力度有待提
升，相关扶持政策没有到位，未能从整

体上对旅游进行规划设计，交通设施、
公厕设施、停车场地等与先进的省市
相比，发展相对滞后。”刘荆洪说。

“各个市县旅游发展的状况不
同，高铁、高速公路的开通为中西部
旅游带来机遇，但由于发展起步晚、
起点低，中西部旅游基础设施的完善

需要时间，随着‘旅游厕所革命’的推
动，将加快全省尤其是中西部地区旅
游公共服务的改善；‘大三亚旅游圈’
等区域合作的推进，也将有助于区域
公共标识、旅游规划等全局设计，带
动中西部旅游基础设施的完善。”陈
健认为。
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