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6家中国车企
上榜全球财富五百强

根据7月下旬美国《财富》杂志发布的2015
年全球财富五百强榜单，盖世汽车网整理出汽车
制造商排名，总共有24家车企上榜。其中，中国
车企占据6个席位，在数量上和日本并列首位。

盖世汽车网根据“主要业务和民用汽车整车
相关”为标准进行判断。例如总排名第19位、汽
车行业第4位的EXOR集团，旗下涵盖了菲亚特
克莱斯勒汽车和菲亚特工业公司，而富士重工也
是以斯巴鲁汽车为主营业务。

与此相对，排名第144位的中国兵器工业集
团公司/北方工业集团虽然旗下也有包头北奔重
汽、北方车辆集团等制造汽车的子公司，但非汽
车的军品业务占据明显优势，没有被计入车企范
畴。反而是长安汽车母公司中国兵器装备集团/
南方工业集团更适合入选，但兵装今年并未如往
年出现在榜单上。此外，卡特彼勒虽然也有整车
业务，但全部是特殊用途的商用车。

在盖世汽车网整理的车企类榜单上，大众依
然是排名第一，保持了去年总榜单第8名的成
绩。丰田则比大众仅低一位。6家中国车企上
榜，包括上汽、一汽、东风、北汽、广汽和吉利。其
中北汽增长最快，较去年提升41位。

如果按照国别划分，中国和日本均有6家车
企进入五百强排行榜，在数量上并列第一，都占
据总数的四分之一。其次是德国的3家；美国、法
国、韩国各有两家登榜；瑞典、意大利和印度都有
一家入选。 （据新浪汽车）

网上揽客，店里卖车
海南车商借互联网促销

车市寒来，无“网”不前？
■ 本报记者 周月光

日产老奇骏，是城市越
野的佼佼者，一度受到爱车一

族追捧。然而，随着去年新奇骏
的推出，老奇骏停产了，让不少城

市越野爱好者若有所失。不过，郑州
日产今年推出风度MX6，宣称是老奇
骏的翻版，而且市场售价比老奇骏低很
多。风度MX6究竟怎样？近日，记者
应邀试驾了一把。

“这款车除中网和前后保险杠外，
外观与老奇骏几乎没有差别，如果不仔
细看，是很难分辨两款车的。”在海口市
南海大道郑州日产4S店，展厅经理陈
奕光说，日产新奇骏推出后，老款奇骏
被转至郑州日产工厂继续生产，从零配
件供应到生产线、工艺标准都与老款奇
骏完全相同，局部小幅调整后，悬挂风
度MX6车标继续销售，可以说是老奇
骏再现。

坐上驾驶位，轻扭智能启动键，只
感到车身轻微抖动一下，几乎听不到发
动机的响声。轻点油门，车子驶出车
库，上南海大道前有一处坑洼的陡坡，
记者试图绕过去，但陈奕光说，“没关
系，这车底盘高，而且是智能四轮驱
动”。记者直冲到主路，果然没有想
像中的颠簸。

陈奕光解释称，风度MX6这款
车原装日产动力系统，使用的是与新
奇骏、天籁相同的CVTC低转速高
扭矩发动机，配备日产CVT变速箱，
前后车轮都采用独立悬挂技术，专业
都市SUV底盘，离地间隙高达210
毫米，能够轻松应对各种路况。

在 南 海
大道行驶了几十公

里，记者发现，这款车方向
盘比较轻灵，操控性非常好，换

挡比较平顺，几乎没有顿挫感，也没
有驾驶庞然大物的笨重感。

记者发现，与普通城市越野相比，
风度MX6后备箱显得特别大。据介
绍，这款车行李箱空间可以用“超大”来
形容，后备箱内部最小宽度也有1.1米，
里面可以放70箱啤酒；第二排座椅放
平，长度可以达到1.95米，两个1.8米
的成年人都可以躺下休息。

回到车库时，记者发现
车位狭小，感到倒进去有
点困难。这时，陈奕光
打开 360 度影像系
统，车四周场景立
即显现在驾驶
室屏幕上，记
者 轻 松 倒
车入库。

据了解，风度 MX6
虽然源于老奇骏，但为了适应市场，郑

州日产公司在重新生产时，增加了很多
新技术、新装备，除360度影像系统外，
还增加了胎压检测、定速巡航、座椅两
侧气囊、手机互联、智能钥匙、全自动恒
温空调、日间行车灯等。

老奇骏畅销多年，最低售价18万
元。风度MX6市场售价多少？

陈奕光说，风度
MX6虽然承袭
老 奇 骏
的

品质，甚至比老奇骏增加很
多装备，但价格比老奇骏低很多，最低
售价不到13万元。在城市越野车中，性
价比算是高的，可以说是，合资品牌汽
车的品质，自主品牌汽车的价格。价格
低的原因是，风度MX6没有品牌使用
费，也省去了产品研发的费用。

如今网
购流行，几

乎什么东西
都可以在网上

交易，包括汽车。
记者调查发现，虽

然在海南鲜有消费
者在网上买车，但是

对车商来说，通过网络
营销大幅降低卖车成本，

迅速找到潜在消费者，却
是新趋势。

车商网上揽客
近日，消费者陈先生来到

海口北京现代4S店，直奔一款
新车而去。销售顾问上前刚准
备推销一番，陈先生就说：“这款
车我已经在网上已了好几遍，也
比较过同档次的车型，现在只需要
知道底价”。

北京现代4S店市场总监罗晨
说，现在消费者买车，不少都先上网
了解对比各种车型，看准之后直接来

店里询价。目前，大约有两成购车者
是陈先生这样的消费者。

在海口多家汽车4S店，记者注意
到，部门分工挂图上，都有一个新机构

“电销组”，故名思义是电子商务组。
海南合群汽车集团市场部有关人

员介绍，他们的“电销组”是去年刚成
立的，虽然只有8人，但在销售上发挥
了很大作用，能迅速把浏览公司网络
平台的消费者请到店里来，卖车成本
相对于传统方式大为降低。

业内人士介绍，以前消费者买车
都是直接到4S店一家一家的看，费时
费力；现在消费者买车都先上网查相
关资料，不仅可以用最少的时间全面
了解汽车信息，而且能够对比价格，因
此近年来，海南车商纷纷成立“电销
组”配备专门人员在网上揽客。

网上卖车不易
登录天猫，记者发现上海大众、长

安汽车等品牌都推出整车销售页面。
各款车价格却显示499元、399元等，
看“购车说明”才发现，这价格只是“定
金”，真正买车还需要到4S实体店。

汽车不同于普通商品，金额少则
几万元，多则几十万元乃至上百万元，
要在网上直接付款购买汽车，大部分

消费者仍心存疑虑。据了解，目前汽
车网店主要功能还是了解价格、整体
配置以及主要性能等，看车、试车、议
价、提车包括售后都要到4S店。

省汽车行业协会有关负责人
说，网上购车仍然有很多难点没办
法突破，像提车、上牌、投保等售中、
售后环节目前就无法在线上解决，
消费者对于购车这样的大单网络消
费仍有疑虑，实体店在他们看来更
有保障。

网络利用空间大
目前，网上虽然不能直接卖车，但

是，对车商来说，利用网络可以做很多
促销与沟通等活动。

海口有家车商，利用微信摇一摇
功能，凡是消费者进店只要摇一摇，都
能获得几百元至几千元不等的购车奖
券，不少消费者因为中奖而最终选择
在该店购车。

罗晨说，通过微信服务号，车商还
能够与车主进行及时沟通，汽车售后
服务实现24小时预约，不仅降低服务
成本，而且大幅提高服务效率。随着
信息技术发展，特别是电商模式不断
丰富更新，车商利用网络还可以做更
多的促销与服务。

■ 本报记者 周月光
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