
■ 本报记者 周月光

汽车消费如今已走进寻常
百姓家庭。随着生活水平提
高，消费者越来越挑剔，在传播
渠道多样的今天，纸媒该如何
做好车商与消费者之间的桥
梁？海报集团 2015 金秋车展
将于9月份举行，在此之前，来
自省内 30 多家主流车企车商
与本报代表齐聚一堂，召开以

“拥‘报’海南 和‘汽’生财”为
主题的座谈会，共同为我省汽
车销售把脉，纵论金秋车展的
发展和未来。

座谈会上，多位车商建议，
海报集团连续多年举办车展都
非常成功，目前已经形成品牌
效应。作为车商来说，不仅需
要大型车展，也需要一些小型
活动，汽车周刊可以作个平台，
每个月都推出一些小策划，比

如组织车商到各市县举办小型
车展，或者到大的机关企事业
单位做汽车特卖专场活动，这
样不仅帮助车商搭台卖车，也
能提升汽车周刊的影响力。

海报集团副总经理黄平表
示，近年来，海报集团不断改
革，努力走近市场，改版汽车周
刊独家挖掘报道省内车市新
闻，目的就是贴近车商吸引汽
车消费者。为做好海报集团
2015金秋车展宣传，海报集团
整合资源，首次以全媒体方式
宣传报道，将使本届车展宣传
做到铺天盖地。对于车商的建
议和意见，海报集团将专门研
究吸纳，把海南日报汽车周刊
办成车商展示品牌的窗口，办
成消费者了解汽车、购买汽车
的专业媒介，将海报集团2015
金秋车展办成最有人气最有实
效的车展。
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上半年汽车产销增速放缓

企业库存继续上升
日前，中国汽车工业协会发布6月汽车产销

数据，6月产销环比下降，同比继5月后再次双双
下降，其中汽车销量降幅更大，企业库存继续上
升。6月汽车产销分别完成185.08万辆和180.31
万辆，环比降5.8%和5.3%，同比降0.2%和2.3%。

据悉，上半年汽车产销分别完成1209.50万辆
和1185.03万辆，同比增2.6%和1.4%，增幅比上年
同期均回落约7%。其中乘用车产销1032.78万辆
和1009.56万辆，同比增6.4%和4.8%，比上年同期
回落 4.7%和 6.3%；商用车产销 176.72 万辆和
175.47万辆，同比降14.9%和14.4%，降幅比上年
同期明显加大，但与前5月相比，降幅继续收窄。

值得一提的是，上半年自主品牌乘用车共销
售418.46万辆，同比增14.6%，占乘用车销售总
量的41.5%，占有率比上年同期提升3.5%。此
外，2015年6月，汽车出口6.78万辆，环比下降
4.2%，同比下降16.3%。今年上半年，汽车出口
38.51万辆，同比下降13.5%。根据海关数据显
示，今年前5个月，汽车整车累计进口43.66万辆，
同比下降23.8%，汽车整车累计出口33.41万辆，
同比下降9%。 （京华时报）

现在的年轻车主，在买回新车之
后，会经常翻阅说明书或者配置表，
以便更好地了解爱车性能，缩短磨
合期。细心的车主可能会发现“绿
色隔热玻璃”的字样，或者是“XIR隔
热玻璃”的字样，故而前来讨教：既
然已经是隔热玻璃了，那还是否需
要再给汽车贴膜呢？其实这是对汽
车玻璃的误解！

所谓的XIR隔热玻璃，其实就是夹
层玻璃，分为夹胶和夹膜两种。

夹胶玻璃：比较常见，一般车型
的前挡玻璃都采用XIR夹胶技术，其
主要性能在于防爆而非隔热。夹胶
玻璃在遭遇意外破碎后能够凭借夹
胶的粘性将玻璃碎片牢牢粘住，以免
玻璃碎片飞溅伤人。但是，隔热效果
比较之下则相形见绌，只能达到20%
左右，完全无法满足车主对于隔热性
的需求。

夹膜玻璃：在玻璃夹层中加入一层
清晰度高的隔热膜，这种车窗玻璃在发
达国家比较普及。只有在很少的高端
车型上才会原配使用，例如宝马760，原
装侧挡市场价为5800元。这种玻璃隔
热效果就好于夹胶玻璃，同时保持了较
高的防爆性能。

看到这儿，您可别急着下结论。原
车虽然带了颜色但是它防紫外线的系
数还达不到99％，而且它没有什么隔热
功能，如果全部的玻璃吸收的热量是
100％的话前档的就能占到41％，侧后
窗的则占到59%，除去热量紫外线对身
体及内室的危害也较大。

（慧聪汽车网）

奔跑吧XV
景逸XV邀您来消夏品鉴

在空间上，景逸XV的车身尺寸为4348×
1835×1705mm，轴距长达2685mm，宽敞的设计
使乘客获得充裕的头部和腿部空间，坐姿也可随意
调整。而后排座椅可整体前翻的设计，也使行李箱
的容积可由700L提升至1970L，大大增加了车辆的
使用空间，满足消费者日常工作和出行等空间需求。

在动力上，景逸XV配备以成熟可靠节油著
称的1.6L三菱4A92全铝发动机，可以随时召唤
出 90kW /6000rpm 的最大功率，155N·m/
4000rpm的最高扭矩，高速公路上进行快速超车
也是相当的游刃有余。而且百公里油耗仅6.8
升，实现最佳燃油经济性，为消费者带来全新的驾
驶乐趣。CVT无级变速箱便是它的金箍棒，便捷
的操控，让消费者尽享任性驾驭。

景逸XV采用的CVT变速箱，是来自世界三
大变速箱供应商之一的比利时邦奇公司，能与小排
量发动机良好匹配，并在动力传输上有着极佳的持
续性和顺畅性。比起手动SUV车型，景逸XV更加
灵动易驾。同时，起步阶段调教沉稳，几乎悄无声
息的换挡，更是不会让消费者感受到丝毫的顿挫。
不仅如此，景逸XV还全系标配了电动助力转向系
统，在拥堵的路段，使操控更加流畅自如；而定速巡
航系统，则充分减轻驾驶人员长时间行驶在高速路
上的疲劳感。正是如此，景逸XV让消费者纵情驰
骋，尽享自动挡车型不可阻挡的魅力。

时间：2015年8月9日
地点：海口市南海大道113号*东风风行旗舰店
咨询热线：0898-66814677
优惠双重礼：1、活动当天购车享3000元补贴

2、活动现场购车享5800元豪礼

众车商抛金点子
办车展和 生财

汽车装了隔热玻璃
还需贴隔热膜吗？

海南日报汽车周刊今年初改版，
独家挖掘报道省内车市新闻，为车企
车商打造一个权威的促销平台。此举
获得了三亚丰正华丰田汽车销售公司
执行董事潘关银认同，他表示，党报与
车企车商以座谈会的形式探讨省内汽
车营销的方向，车展的发展和未来，可
以说是非常有创意的活动，也体现了
媒体和车商作为社会公益主体，互相

关心、增进交流也是各自发展的必要
条件。

潘关银表示，在消费者越来越挑剔
的当下，车企车商的营销渠道与方式究
竟该如何转型，媒体在这当中扮演着非
常重要的角色。海南日报作为主流媒
体，对推动汽车普及、引导理性消费，具
有不容忽视的强大影响力，希望海南日
报能继续发挥这样的作用。

黄小瑞认为，企业在销售市场上的
成绩，与营销方式是否得当有重要关
系。当媒体变得越来越多，手法越来越
庞杂，消费越来越多样化，几乎所有的企
业都认同整合营销概念与效果。

比如今年瑞祥讴歌参加车展，会根
据海报集团“六报一网两微一端”的传播
特点、优势进行一个整合营销：互联网用
来与消费者加强互动，报纸预测分析消
费者的兴趣和潜在购买力在哪里……通
过在合适的时间，为合适的用户推送合

适的信息及广告，使广告成为让消费者
乐于接受的有价值信息。

黄小瑞表示，整合营销的精髓就在
于：针对不同的消费者使用合适的营销
方式，它需要综合协调地使用各种传播
方式。

反过来，海报集团也可以利用自身
传播渠道丰富的优势，针对车企车商推
出全方位传播方案，利用大数据技术为
车企车商营销提供有力的技术及环境支
撑，充分调动消费者参与消费的积极性。

以前汽车属高档消费品，但现在汽
车已进入寻常家庭，成为普通消费品。
作为汽车销售商，消费群体也转为了普
通阶层，每个市民甚至村民都是我们的
潜在客户。

因此，无论是汽车周刊，还是这次
车展宣传活动，我们都希望海南日报汽
车周刊像个接地气的“暖男”，发行渠道
能下沉到城郊，下沉到市县，让更多家
庭阅读海报汽车周刊，了解海报金秋车
展，最终成为车商的消费群。

传统纸媒的确有其固定的读者群，
我们常听到消费者购车或试车时提到：

“看到日报上的汽车广告找来的”这样
的话，因此传统纸媒吸引车企车商投放
广告、共同策划活动的关键，还是在于
能否吸引到有购车需求的消费者。我
们希望海南日报汽车周刊选题方向更
有针对性，能够吸引更多的汽车潜在购
买者来阅读，并成为我们的客户。

看吉利看吉利博瑞如何逆袭博瑞如何逆袭

要有整合营销意识
黄小瑞 海南瑞祥讴歌汽车销售公司 总经理

让汽车周刊变“暖男”
罗晨 海南北京现代4S店 市场总监

选题应更有针对性
邹勇 海南福德汽车集团 市场总监
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创造汽车电商销售奇迹

党报影响力不容忽视
潘关银 三亚丰正华丰田汽车销售公司 执行董事
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■ 本报记者 周月光

提起国产自主品牌轿车，人们一
般不会将其与高档车联系起来。目前
市场10万元以下的轿车，大部分都是
国产品牌，而15万元以上的轿车，则难
见国产品牌的身影。中级车市场，对
国产自主品牌来说，多年来一直是天
花板，很难有突破。

今年4月，吉利推出一款“博瑞”新
车，逐步扭转了人们对国产轿车的固
定观感。

性价比高
被选为礼宾用车

“吉利博瑞已经成为中国外交部
礼宾用车，驻各国的使馆都有配备。”
海南开心吉利汽车旗舰店销售经理方
李斌说，博瑞是吉利推出的首款B级
车，技术来源于沃尔沃，无论是外型还
是性能，都不输于任何合资品牌的中
级车，正是这种高性价比，才被外交部
选为礼宾用车。

据介绍，今年3月16日，吉利博瑞
礼宾限量版在电商平台限量发售，千
辆车77分钟被抢购一空，创造汽车电
商销售奇迹。

外观
活泼不失庄重

吉利博瑞究竟是一款怎样的车？
记者应邀来到海口南海大道开心汽车
吉利4S店，试驾1.8T博瑞新车。

博瑞与其它国产自主品牌轿车不
一样。车身明显偏长，后背设计不是先
平后坡的盖，而是一道简洁似彩虹的流
线，给人活泼但又不失庄重的感觉。

方李斌说，博瑞的车身长达5米，
超越多数合资品牌中级车；外观设计是
轿跑型车，时尚动感，符合青年精英的
偏好；车身重达1.78吨，稳定性非常好。

油耗
百公里9升油左右

车子驶出车库，仪表盘上显示车
速、转向等数字与标识，这种设计在20
多万轿车上才配备。“这款车方向盘可
智能调节。”方李斌解释，博瑞虽然是
中级车，但很多性能、配备超越中级
车，如：自动刹车系统，开车若走神追
尾前车，系统能够自动紧急刹车；双叉
臂独立前悬，与宝马 5 系与沃尔沃
S60L是一样的。

车子驶上海口绕城高速，不知不
觉速度就达到110公里，没有换挡顿挫
感，方向盘操纵性也很精准。方李斌
说，1.8T GDI发动机能够输出足够的

动力，而且，由于采用缸内直喷涡轮增
压技术，综合油耗百公里9升油左右，
在中级车中算是比较经济的。

安全性
危险驾驶会提醒

驾驶过程中，记者变道时忘记打
转向灯，并线辅助系统频繁提醒，对危
险驾驶行为提出警告。

作为一款中级车，博瑞多个装备
与设计超出人们想像，除上面提到的
1.8T GDI发动机、抬头显示屏、并线辅
助系统、自动刹车系统外，还配有8寸
多功能触摸屏、360°全息投影、自动
泊车系统、哈曼卡顿音响，以及自适应
巡航系统、车载互联系统等。

方李斌说，安全性能也是博瑞这
款车亮点，采用潜艇笼式吸能车身，高
强度钢材占整车材质比例达到58%，
七个安全气囊能降低二次碰撞中车内

饰对驾驶员膝部的伤害，城市预碰撞
安全系统能够避免低速碰撞，而ACC
智能自适应巡航控制与自动泊车辅助
系统等配置使新手也能轻松驾驶。

价格
11.98万元-22.98万元

中级车市场向来是合资品牌汽车
的天下，吉利博瑞的面世，打破了这一
格局。据了解，博瑞有2.4L、1.8T、3.5L
三种排量共7款车型，价格区间为11.98
万元-22.98万元，上市以来卖得都比较
火，海南开心汽车吉利4S店7月28日
到车30辆，29日就全部被提空。

方李斌透露，由于博瑞在海南市
场受到消费者追捧，为准备9月的海
报集团2015金秋车展，海南开心汽车
公司将向吉利汽车公司提出特别申
请，最大限度满足海南消费者的购车
需求。

数据车车
知识车车


