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■ 本报记者 刘操

马上快开学了，今年考上了海口一
所高校的小伙子王俊，最近几天一直拉
着父母转电子数码卖场。

“手机用来通讯交流、电脑用来平
时做设计，摄影是我的兴趣爱好，买一
台单反来次说走就走的旅行再好不过
了。”学习设计专业的他向爸妈申请了
1.5万元的预算，希望拥有一部智能手
机、一台笔记本电脑和一台单反相机。

电脑、相机更便携
手机还是宁缺毋滥

连日来，记者走访了海口一些数码产
品卖场，发现“开学经济”再次“发威”，多
家实体店的销售人员表示，虽然面临着电
商平台的冲击，但实体店买货让学生体验
到优质服务，生意还是不错，今年暑期仍
然收获不小，而笔记本、相机、手机依旧是
受学生们热捧的“三大件”。

在海口DC城，今年暑假销售最为火
爆的学生电脑类型当属“游戏本”，各大
电脑品牌销售商纷纷在显眼位置突出自
己的主打机型。商家们表示，游戏本的
便携性也是其一大优点，以4000元档的
销量最好。一位零售商介绍，最近几天，
他每天都会卖出50多台电脑等数码产
品。游戏本的处理器基本为i5以上，配
置上可以满足绝大多数学生的日常使用
以及相对专业的作图需求，也可以达到
多数大型网络游戏的配置要求。

“现在的微单可以镜头旋转，买一
台自拍再好不过了。”海口某高校大四
女生小王看上了一款微单照相机。她
告诉记者，微单具有单反的成像效果与
卡片机的便携性，自己非常喜欢。记者
从销售相机的商家处获悉，女生购买微
单相机的比例很高，男生则还是青睐传
统的单反相机。

除了相机和电脑，手机更是学子们追
捧的热点。记者在明珠广场手机柜台看
到，来买手机的学子络绎不绝。“稍微高配

置的高端智能机，价格在2000元以上，但
学生们宁缺毋滥，还是买贵的多。”一家柜
台的老板王先生说，学生们一般将购置手
机的焦点放在“像素高低”、“内核速度”、

“屏幕大小”上，“从7月份开始，一直都是
旺季，一天销售几十部都没问题。”

此外，平板学习机、点读机、电子词
典等数码产品也在“开学经济”的效应
下实现销量突增。在明珠广场多家销
售平板学习机的柜台，记者发现很多家
长来购买平板学习机，期待可以辅助孩
子们在学习上有所突破。

小风扇、吹风机真舒适
电热保温桶袖珍可拆解

在海口新华南路的多家家电卖场
中，变频风扇、负离子吹风机、电热保温
桶等小家电都成了学生们追捧的目标。

“马上就要离开家去外地上学了，独
立生活少不了小家电。”海口市民马先生
的女儿刚刚考上了外地的一所高校，开

学之前，他专程来到电器商场给女儿选
择一款变频风扇，他比较了多款商品，最
终看上了一款价值400元的小型产品。

多家商场的销售员介绍，暑假期
间，为了吸引更多的学生及家长来购买
学生家电，商场对于一些品牌给出了促
销折扣。在一家销售吹风机的品牌电
器销售店，销售员向前来选购的学生强
烈推荐一款负离子吹风机。“可以有效
呵护头发，价格不到200元，还能享受全
国联保，卖得都快断货了。”

记者还在走访中发现，为了方便学生
使用，很多电热保温桶被设计成“袖珍”、

“可拆解”的模式。一款销售270元的双
层电热饭盒被店员拆分后变得极易携带。

当然，各大线上电商今年暑期也没
放弃这个促销良机，不仅推出了相应的
开学季促销活动，还设计了“校园自提
点、分期任性付”等促销手段吸引学生
购买。对此，实体店的销售人员告诉记
者，“价格上我们紧追电商步伐，不过我
们的强项是优质服务。”

1匹空调不制冷
修修要花1800元？

杭州市民顾先生日前投诉称：7月22日，他
家一台长虹1匹挂式空调不制冷。刚好他在自家
信箱内发现“杭州下城社区家电维修中心优惠
卡”，就打电话过去报修。第二天上午，维修工登
门检查后，说室外机线路板坏了，之后又说电容不
好要换，氟利昂也不够了要加液。修完后空调开
始制冷。随后，维修工报价：线路板850元、电容
300元、加液每公斤350元，合计1800元。顾先
生说：“我的空调买来才1000多元，这维修费这么
贵。师傅于是说算1500元好了。当时我钱包里
东凑西凑也只有1190元，维修工急着要走，便收
了我1190元。从空调上换下来的零件和优惠卡
也都被带走了，说公司要检查。”

顾先生家的长虹空调是4年前在某卖场买
的。他说，“发票找不到了，所以我就没去找卖
场。”通常做法，在消费者不能提供购机凭证或确
实查找不到购机记录无法证明空调保修期限的情
况下，空调报修视作“超保”，需要消费者承担相应
的维修费用。即便如此，所有认识顾先生的人都
说这家社区家电维修中心维修费收得太高了。有
业内人士提醒，根据“谁经销谁负责”的原则，消费
者如遇产品报修一事，还应联系商家。

（《每日商报》）

■ 萧清

过去常把戴破草帽走街串巷吆喝收废旧品的
人叫做“收破烂”的，如今，这个行当也追上“互联
网+”的脚步。据报道，一向严苛的风投近日为数
码产品回收平台爱回收网投下6000万美元。

无独有偶，华为和魅族日前也不约而同启动
了旧手机回收计划。华为与做手机回收的“回收
宝”合作，搞“以旧换新”活动，魅族则推出了手机
环保回收计划mCycle。就算是废旧手机回收，也
属于“收破烂”嘛，咋就成“香饽饽”，风投跟来不
说，手机厂商巨头也闻风而动？

除了推动环保、资源再生等高尚目的，作为手
机行业的领军企业，更多看到的是年产量4.5亿部
手机的巨大更新换代市场。就拿魅族来说吧，8
月下旬才启动mCycle，才几天功夫首期已经回收
了3000部废旧手机，可谓“战果辉煌”。有意思的
是，参与回收的用户如果不想要现钱，也可以选择
获得超出等值的购物券，用来购买魅族产品。看
来，任何可以抢到市场蛋糕的事岂能错过，玄机或
许在这此消彼涨的“收破烂”里。

依笔者之见，尽管对于国内大多数电子产品生
产商而言，“收破烂”依然处于刚起步阶段，而专业拆
解回收企业更基本靠政府补贴过活，但其作为潜力
巨大的显性市场已是不争的事实。

数据显示，去年全世界产生了4180万吨电子
垃圾，如果全部能回收再利用，估计价值达520亿
美元，其中包括300吨黄金，这数量相当于2013年
全球黄金产量的11%，尤其是从一吨废旧手机中
可以提炼出400克黄金、2.3公斤银、172克铜等金
属。对于本身就拥有较高技术装备的手机厂商来
说，如此“收破烂”占了市场，“钱途”更有望，未雨
绸缪，何乐而不为？

手机厂商“收破烂”
未来才能“有钱途”

文昌会文镇
最强网络支持“万众创新”

文昌会文镇，佛珠加工业是这里的
传统产业，至今已经有33年，佛珠加工
业的兴旺也极大地促进了会文经济增长
和农民增收。如今会文佛珠产业链已开
始走进互联网+时代。

在会文镇，利用网络销售佛珠的人
不在少数，在线上和线下的共同发力下，
会文佛珠加工厂从上世纪80年代的2
家发展至今已注册有102家，家庭作坊
600多家，月产值超亿元。

今年6月2日，省农业厅、海南银行
等单位负责人在对会文相关产业进行考
察之后，文昌会文互联网农业小镇项目
正式落地并启动。

作为互联网的基础，网络建设的重
要性也是无法取代的。海南移动根据摸
底规划在会文镇新增了15个4G基站和
8个2G基站，并已于第一时间启动了征
址工作，通过会文4G网络全覆盖，将极
大提升会文镇及所有村委会的网络覆盖
范围及质量，为“互联网+”时代的加速
跑奠定更坚实的基础。

此外，海南移动还对该镇3家佛珠
交易市场进行GPON、WLAN等室内网
络覆盖，以佛珠协会为基础，将600多佛
珠私人作坊用户组成集团V网，积极利
用终端资源为其提供更便捷的上网服

务。同时，根据客户需求及时提供集团
V网组建、集团彩铃、固话、互联网接入
及小区短信等全套服务。

澄迈昆仑农场
光网倍添小镇活力

近日，海南移动主动承担“光网城
市”建设生力军的责任，紧跟澄迈发展建
设的节拍，在昆仑农场建成开通512个
光纤到户的端口，使其成为我省首个全
光网乡镇。

截至8月4日，澄迈昆仑农场已有
180户家庭开通宽带，预计加上随后将
办理宽带的用户数，至少占整个农场住
户的22%。至此，彻底打破了铜缆技术

“最后一百米”的带宽瓶颈，构建起“十兆
起步、百兆到户、千兆到楼、T级出口”的
端到端全新光网络能力，实现通信基础
网络质的飞跃。

消除数字鸿沟
搭建数字信息网

消除城乡“数字鸿沟”，缩小城乡“数
字落差”，让农村紧跟上城市的步伐，直
至与城市同步，这是中国移动人的使命，
也是中国移动人的责任。记者了解到，
海南省在农业信息化建设方面一直领先
于全国水平，这与海南移动人在农业信
息化方面的积极探索分不开。

海南移动于2008年起先后与海南
省农业厅、新华社海南分社合作建设了
农产品质量安全田头监管系统、农药备
案移动执法监管系统以及农信通信息服
务系统，就是通过搭建农业专业信息云
平台，应用互联网、物联网、二维码等技
术，提供了及时、专业、全覆盖、低成本、
标准化的农业技术支撑信息服务，通过
对信息的标准化搜集处理、及时掌握和
传送，从而达到合理使用、尽量少用农药
的目的，避免高毒违禁农药的使用。同
时，通过集约化管理、标准化作业、采取
测土配方等手段实现精确耕作，应用物
联网技术实现现代化农业管理，建立行
之有效的预警监测制度，并建立追溯制
度等，为海南省农产品质量安全保驾护
航，共同支撑农产品的品牌经营，助力打
造海南农产品品牌。

“‘互联网+农业’战略是农业生产
方式的重大革命，将对我省农业发展产
生深远影响。海南移动将积极投身海南

‘互联网+农业’建设，推进农业大数据
平台建设，打造农业大数据平台，为农业
监管、生产、农业电商、休闲农业等提供
大数据应用支撑，继续助力海南省农产
品质量安全监管体系建设，加大农产品
质量安全田头监管系统和农药备案移动
执法监管系统应用覆盖面，继续加大农
村基础通信设施建设，加快全省4G网
络建设，实现全省乡镇、自然村的普遍覆
盖。”海南移动相关负责人表示。

耐司林克、科林等
三批次插座不达标

近日，广州市消委会对29批次的插座进行比
较试验，结果显示，3批次的插座样品在标志、尺寸、
结构和耐热方面不符合标准，其中包括标称普罗万
电子科技（厦门）有限公司生产的耐司林克二位或
三位旅行转接器、标称广东省东莞市科林电器有限
公司生产的科林电源转换器，以及标称为浙江省慈
溪市清风电子有限公司生产的清风转换器。

测试结果显示，样品插头插销的长度过短，插
入插座时与插座的插套接触不良易导致过热；样
品的单相插座中的插套（接地插套除外）离插合面
的距离小于标准规定的安全距离，消费者在使用
此类产品过程中，在将插头插入插座时插销易带
电从而引起触电意外；样品在进行100℃耐热试
验后完全变形，试验指可触及带电部件。广州消
委会提示，不合格插座会引发触电，应正确选购及
科学使用电源插座。 （《中国消费者报》）

买数码，学生数不胜数；开学季，商家将“季”就“季”——

开学经济，唱着“经”腔演喜剧

当前，我省正围绕“互联网+”和“一带一路”战略，全面
提升互联网、旅游、健康等产业层次，优化产业结构。

据了解，省农业厅已经推动“互联网+”农业小镇在海
口、文昌、澄迈、琼海、白沙等10余个市县选取试点，在全省
更大范围内试水“互联网+”农业小镇运营模式。

其实，“互联网+”时代，特色产业的发展与高速网络、信
息化应用紧密相关。在此进程中，我们常常会看到海南移
动活跃的身影。

■ 蔡佳倩 陈业强 林彩虹 王绍传

为农业小镇搭“云”梯，让特色产业出“云”彩

移动“互联网+”
为海南光网智能岛加速

近日，创维、康佳相继推出了下一
代的4KOLED（有机发光二极管）电视
新品，将此视作未来的发展方向。

OLED电视与LCD电视、激光电视的
交锋，已经拉开序幕，新的轮回开启了吗？

卷土重来

8月25日，创维宣布4KOLED电视
将批量上市。创维彩电事业本部总裁
刘棠枝说，“我要为彩电硬件正名”，并

表示创维今年OLED电视的销量目标
是3万台。

相比于液晶电视，OLED电视通过
OLED自发光形成显示画面，无需背光，
所以黑色可以做到纯黑，对比度优于液
晶电视，而且更轻薄。这次创维OLED
电视新品的机身厚度只有5.27毫米。

康佳也将在今年国庆节推出55英
寸和65英寸的4KOLED电视。“OLED
与LCD电视正进入两倍价差的区间。”
康佳总裁刘丹认为。

三大障碍

业内普遍认为，OLED是下一代显示
技术。不过，价格、供应链和产业安全仍然
是目前影响OLED电视普及的三大障碍。

群智咨询的副总经理李亚琴表示，
“由于产能过剩，从今年6月份开始，LCD
电视面板的价格快速下跌，而最近55英
寸4K液晶电视的新品在3999元至4999
元之间，以55英寸4KOLED新品2万元
算，价差在四至五倍左右。未来LCD电
视价格下降空间更大，OLED能跟上吗？”

8月 24日，在上海的媒体沟通会
上，海信电视技术研发带头人曹建伟对
OLED电视提出质疑：“OLED是自发光
器件，不需要背光模组，一台OLED电
视‘屏’占了近90%的成本，所以中国品
牌做的OLED整机，其实只能做剩余
10%的工作，仅剩主板和底座了。一旦
OLED成为市场主流，中国企业只能沦
为外资品牌的分销商和搬运工。”

新的轮回

相比于全球一年2.2亿台、中国一
年 4500 万台的彩电销量，今年国内
OLED电视不到10万台的销量，显得微
不足道。但是，新的一个彩电业技术更
替的周期，也许已经开始。

本月，LGD宣布了一项投资计划，
未来三年内将投资约54亿元人民币在
大尺寸OLED、柔性OLED等领域，以开
拓数字标牌、车载等市场。

至于产业安全的问题，刘棠枝说，
国内京东方鄂尔多斯5.5代线、华星光
电武汉6代线都导入了AMOLED的技
术，这两个项目可以生产中小尺寸
OLED屏。他呼吁，由于OLED是下一
代显示技术，希望国内政府、行业重视
大尺寸OLED面板的技术研发。

“这一段时期，OLED与LCD电视会
共存。”刘丹认为，谁胜谁负，要看谁的面
板生产线投入更多。（《第一财经日报》）

行业透视
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下一代电视技术哪家强？

各位“看”官，且看“下”回分解


