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三亚有着世界上最优质的海洋、阳光与空气的环
境资源，对于发展游艇业来讲有着天然的优势，“海洋
强国”、“一带一路”已经成为我们走向世界的国策。
2011年9月，海南省委领导在三亚港综合整治项目
进行调研，强调要将三亚港建设成世界一流的游艇帆
船港，要以游艇帆船港的建设为牵引，带动海上、内河
和岸线资源的整体开发利用，将三亚港打造成以游艇
为主导的高端旅游、文化、商务会展综合区，让三亚成
为世界的靓丽名片。省政府领导也多次就发展海南
游轮游艇业进行调研，并提出殷切希望。2014年10
月31日，三亚市干部大会提出，要紧紧抓住三亚旅游
业提档转型的关键期，积极参与国际市场竞争，积极
发现培育新增长点，注重引进旅游新业态，不断实现
三亚旅游业态的国际化、精品化，“把三亚打造成真正
意义上的国际上精品城市”。

随着游艇产业迅速崛起壮大，游艇已经作为一种
文化理念，海天盛筵伴随着游艇业和会展业的发展，参
展品牌和观众数量逐年上升，在行业中的影响力不断
扩大，也必将成为国际高端展会的标杆和代表，成为海
南、三亚自己的新名片、新品牌。

但一个品牌的打造，不能单靠一个企业的力量，
而是需要一个城市所有的人共同去呵护，因为这个品
牌能够为这个城市的全体社会成员带来最大的经济
和社会综合利益。海天盛筵自2010年成功举办至今
已经跨越5年历史，其知名度也远远超过其他会展品
牌，2013年开始被别有用心的人策划和利用、诽谤，
经历了两次比较大的风波。今年，随着“孙静雅”事件
的爆发，某网络媒体在新闻标题上又冠以“海天盛筵
女主角”的字眼。之后，孙静雅在山东枣庄落网，从其
供述中，大众才得知其与海天盛筵无关。海天盛筵多
年来蒙受的不白之冤终于得以洗刷，也给了多年来质
疑和传播海天盛筵绯闻的人一记响亮的耳光，但海天
盛筵这个三亚人自己的品牌已经无辜地受到了极大
的误会和伤害。

作为三亚走向世界的一个窗口，引导和培育游
艇产业的展会，海天盛筵这个品牌需要有担当、有
魄力和使命感的三亚人站出来共同去呵护和打造，
只有珍惜和用心做大做强海天盛筵这个世界级的
品牌，才使我们今后在世界旅游经济舞台上占据一
席之地，把三亚打造成为国际精品旅游城市的目标
更进一步。

海天盛筵——三亚人的世界品牌
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在中国，像北京、上海、广州、深圳
这样的城市，由于改革开放初期便有
超前的会展理念，它们在自发的历史
进程中缓慢地形成了自己的城市特色
和城市品牌，即经济可续性、人文景观
和历史风貌，如上海的“世博会”，广州
的“广交会”每年都吸引着全世界的目
光聚焦。中国的其他一二线城市和一
些经济发展迅速的中小城市，如大连、
青岛、杭州、武汉、秦皇岛等也都在打
造属于自己的城市品牌。很多城市利
用种种活动或者会展，聚集中国乃至
世界的目光，如广州“广交会”、上海的

“电影节”、青岛“啤酒节”、大连“国际
服装节”、哈尔滨“冰雕节”等等。提起

“啤酒节”，人们自然就会想到青岛这
座城市，提起“电影节”，大家脑袋里面

立马会想到东方明珠，这就是一个自
主品牌深入人心的魅力和影响力。

举例来说，广州的中国进出口商
品交易会（简称“广交会”）至今已举办
了118届，2015年广交会的出口展位
总数59230个，参展企业24096家，进
口展位总数998个，共有来自40个国
家和地区的604家企业参展。官方数
据显示，2015秋季“广交会”出口成交
额270.1亿美元，本届“广交会”境外采
购商与会17.75万人，来自213个国家
和地区。

迄今已有54年历史的“广交会”，
已经一跃成为“中国第一展”，“广交
会”对于广州这座城市来说，已经不仅
仅是一个展会这么简单，除了琶洲会
馆成为羊城的一大城市地标外，还有

一年超过300亿元的直接或者间接的
经济效益。统计显示，“广交会”采购
商在穗停留时间平均为7.27天，人均
每天消费达到4068.8元，大大超过日
常入境游客的人均水平。而“广交会”
参展商在穗停留时间为7.5天，人均消
费近3000元，是日常国内游客的3.35
倍。一年两届“广交会”带给广州的直
接经济效益，即国内外访客和相关机
构的直接消费为110.5亿元，间接经济
效 益 为 215.94 亿 元 ，两 者 合 计 为
326.44亿元。每届“广交会”直接带动
的全职或兼职就业人数为5.46万人；
间接带动的全职或兼职就业人数约为
97.08万人，一年两届“广交会”，直接
和间接带动的就业人数合计为205.08
万人，受益行业包括零售、酒店、餐饮、

交通、货运、展位搭建和广告。随着
“广交会”的发展，前来的中外客商呈
飙升趋势，每届多达几十万人。

从此看来，会展经济是市场经济
发展到一定阶段的产物，是通过举办
大规模、多层次、多种类的会议和展
览，带来源源不断的商流、物流、人流、
资金流、信息流，在取得直接经济效益
的同时，创造商机，吸引投资，推动商
贸旅游业的发展，进而拉动其它产业
的发展，达到促进经济和社会的全面
发展。因此，会展产业成为继旅游、房
地产之后又一个崛起的“无烟产业”、

“朝阳产业”。会展经济除了直接经济
效益外，还成为展现城市形象和品牌
的重要手段，为城市带来潜移默化的
变化。

三亚，自海南获批建设国际旅游
岛之后，大力发展会展产业，三亚市政
府每年都会举办各种活动，但有些活动
属于外来品牌。因为外来品牌有流动
性举办的属性，给人的印象只是这个品
牌的影响力，而不是一座城市的影响
力，也可以这么理解，它对举办地带来
的影响是临时性的、阶段性的，它无法
永久与一座城市相扶相依。

早在2010年 4月，第一届海天盛
筵——游艇、公务机及尊贵生活方式展
就已经应势而生，至今已成功举办了五
届。海天盛筵的举办在不断提升海南
国际旅游岛建设的知名度与品质的同
时，让更多的世界知名高端旅游产业了
解三亚及海南投资环境，特别是对于提
高三亚的游艇产业经济发展具有一定
的影响力，为三亚及海南带来不可估量
的城市推广和城市营销的效应，实现社
会与经济效应共赢的局面。

“每年海天盛筵举办前后，酒店的
入住率明显提高。”市区一家酒店的负
责人告诉记者。而执飞三亚航线的航
空公司也表示，每年海天盛筵举办时，
飞机的客坐率都会相应提高。至于在
餐饮、娱乐消费行业产生的效应，从业
者反映同样明显。在调查中，海天盛筵
给三亚市场带来的效应已经得到众多
行业的肯定。

事实上，海天盛筵展会期间举办
各种晚宴及多种形式的社交活动，为

参展商、客户和各界商业人士提供了
最佳的交流场所、沟通平台和纽带。
另外，海天盛筵对于中国高端生活品
牌行业的发展也起到了很大的推动作
用，加速了国际高端生活方式在中国
发展的进程。同时为中国传统艺术、
工艺与世界时尚艺术、工艺，带来了理
念上的碰撞。

对于目前的三亚来说，海天盛筵无
疑是能让三亚走向世界和引入国际游
客的一个会展品牌。五届海天盛筵过
去了，可以看到的是越来越多的人通过
海天盛筵了解到三亚，并促成一系列的
民间投资项目。2011年7月及2012年
4月海天盛筵期间，意大利托斯卡纳大
区代表团两次到访三亚，访问三亚鸿洲
国际游艇会。2014年，意大利驻华大
使白达宁专门两次到访促进中意企业
合作，2014年6月，意大利总理伦齐访
华，两国政府共同发表关于加强经济合
作的3年行动计划，中意双方优势互
补，深化合作。在中意经贸合作论坛
上，主办方与意方签署了关于开展意大
利奢侈品项目的意向书，其中包括已经
落成中意合作项目的南边海游艇基地
和规划中的南山港国际超级游艇与工
作船服务中心项目的合作。

2014年10月16日，由海天盛筵促
成的三亚市政府与意大利托斯卡纳大
区维亚雷焦市建立了友好城市关系，促
进了国与国、市与市之间的文化、经济

的交流。
省文体厅每年对海天盛筵评估的

结果表明，海天盛筵通过投资促进、消
费拉动、技术创新和就业带动四个主要
方面带动三亚市的整体经济呈现出快
速增长的趋势，就2014年海天盛筵举
办而言，主办方直接投资1亿元带动三
亚市GDP增长3.75亿元；另外，海天盛
筵进一步促进了三亚市整体产业结构
的优化和升级，并带动了三亚市的会展
产业、旅游产业、房地产产业、基础设施
产业和游艇产业的快速发展。单从游
艇产业的发展来说，5年前第一届海天
盛筵举办前，进驻三亚的游艇品牌不到
十家，五年后的今天，全世界95%的游
艇品牌均已进驻三亚，纷纷抢占中国游
艇市场。官方数据显示，每年国内外参
展商约200家左右，每年通过展会直接
或间接促成成交额达数10亿元人民币
之多。

“作为中国最具影响力的高端会
展，海天盛筵对三亚的经济增长效应、
产业结构效应、关联产业推动效应和城
市品牌提升效应是十分明显的。”亚龙
湾喜来登度假酒店一位销售人员对海
天盛筵的评价更有见地。他说，海天盛
筵举办的这5年来，国际上，尤其是对
于欧洲国家起了很大的品牌宣传效
应。那里有些人可能不知道三亚，不知
道海南，但是他们知道有海天盛筵这样
一个高端会展。可想而知，这样带来的

结果无疑是促进三亚国际游客数量的
增长。

“确实，从这几年来看，海天盛筵除
了会展创办、消费贸易带来影响，创造
了更多的劳动就业机会外，还为市场管
理、制度创新积累了经验。”三亚市口岸
办有关人员说。

5年来，海天盛筵不仅打造了一个
高端商务合作平台，它还为中外文化的
交流做出了不可或缺的贡献。海天盛
筵在链接各国知名品牌、消费者、媒体
及渠道商的同时，每届都在举办各类国
际文化艺术交流活动，如2013年“艺汇
海南”艺术展，吸引了国内外众多艺术
家和艺术品的参展，法国政府“组团”参
展，将法国知名品牌及文化艺术类展品
带到了中国，与中国先锋艺术家们共同
打造了一场“艺术花园的盛筵”；2014
年“独艺无二”艺术展和“中国古董及艺
术品展”，将中国传统文化艺术品，展现
给来自世界各国的观展嘉宾，不断将海
天盛筵打造成为一个中外文化艺术交
流的平台。

通过海天盛筵这个展会，还催生了
一系列帆船赛事等活动，如每年在三亚
举办的“路易十三杯”帆船赛、世界动力
艇锦标赛、“司南杯”帆船赛等等，真正
吸引了一批国内、国外高端赛事在三亚
举办，吸引了一批国内国际高端游客常
驻三亚，大大推动了三亚经济的发展和
城市的国际化程度。

会展经济成为展现城市品牌重要手段

海天盛筵推动三亚经济发展

海天盛筵成三亚新名片

国际游艇在海天盛筵集体亮相。
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海天盛筵现场。

海天盛筵直升机展示。

海
天
盛
筵
吸
引
了
众
多
客
人
前
来
参
加
。

文/

乌
苏

图/

除
署
名
外
均
由
海
天
盛
筵
主
办
方
提
供


