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京东与阿里巴巴间的“恩怨情
仇”，反映出电商平台之间的竞争已日
益激烈。更重要的是，京东与阿里的

“战争”背后，还隐藏着汽车电商的巨
大生存危机。

汽车行业电商平台的最大问题在
于：汽车市场2015年的增长速度萎靡
不振，其中，轿车市场更表现为负增长。

汽车市场销售规模的下降不是汽
车企业生产的产品数量少了，而是市
场上供应的产品数量比原来多了很
多，而消费者购买的数量却比原来少
了很多。

在这种情况下，电商平台很难引发
更大规模需求的增长，消费者也不可能
因为电商平台的增加或者电商平台所
谓诱人的促销而改变自己的支出。

而从电商平台的经营者角度来看，
现在大量资本和各路诸侯都开始纷纷
进入电商平台，抢夺这块大蛋糕。

在汽车行业，不仅仅是阿里巴巴与

京东之间的“战争”，汽车之家、易车乃
至新浪、搜狐、腾讯等等汽车垂直类、门
户类资讯网站都先后进入了电商领
域。同时，电商平台盛宴的参与者还有
那些大大小小的汽车经销商们，各个品
牌的所有者汽车生产企业们，以及其他
领域希望分一杯羹的资本大鳄。

这样一来，汽车电商平台最大的难

题在于，不同层次、不同领域的竞争者之
间，其面临的周边竞争环境并不平等。

面对如火如荼的电商竞争，汽车经
销商的地位其实最为尴尬。由于2015
年前后汽车市场陷入增长低迷，受到汽
车生产企业严格控制的汽车经销商的
利润空间不断被压缩，许多汽车经销商
甚至亏损、倒闭、转型。

越来越多的汽车生产企业直接与
电商平台建立合作，汽车经销商除了交
车与售后服务环节之外，只能被排斥在
新车销售以外。

目前，许多O2O平台遭遇了生存
危机，汽车整车销售的电商模式也将在
汽车市场陷入低迷的大环境下，经受寒
冬考验。 （张志勇/经济参考报）

大量汽车电商或遇生存考验
座椅系统可能存问题

捷豹路虎召回部分新揽胜

据国家质检总局官网消息，日前，捷豹路虎汽
车贸易（上海）有限公司向国家质量监督检验检疫
总局备案了召回计划，决定自2015年11月13日
起，在中国大陆地区召回涉及的部分2015款新揽
胜车辆，共计74台，生产日期为2015年05月22日
至2015年06月10日；和部分2015款新揽胜运动
车辆，共计477台，生产日期为2015年06月03日
至2015年06月16日，中国市场共计551台车辆。

（中国新闻网）
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