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美景为食材、镜头配调料，
《十二道锋味》为万宁点“食”成金

影视节目
烹调出“旅游大餐”
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■ 本报记者 蔡倩

行走在旅途中，唯美景与
美食不可辜负。当影视镜头遇
上美景，当名人撞上美食，总有
一个地方让你心生向往。

近日热播的节目《十二道
锋味》，掀起了一股美食旅行
风。在节目中，谢霆锋和“锋味
家族”的朋友们在万宁拍摄《十
二道锋味》第二季压轴戏收官
菜“椰汁东山羊”，万宁的美景
美食也随之受到了网友和粉丝
的追捧。

一部影视节目往往能捧红
一个旅游景点。不管是早年让
乌镇出名的电视剧《似水年
华》，还是让三亚更火一把的电
影《非诚勿扰》，影视剧和综艺
节目对旅游地的带动效应不容
小觑。

线路更丰富，产品特色更鲜明

驾在海南
轻松又自在
■ 本报记者 蔡 倩

“这次来海南还带着汽车坐火车，用汽车运
输专列把车从哈尔滨运了过来，这下自驾游海
南更轻松了。”11月5日，来自哈尔滨的杜锋在
海口南站货场提取到自己的爱车，把行李往后
备箱一放，便开始了海岛自驾游。

10月下旬，哈尔滨铁路局开通了海南自驾
游汽车运输专列；12月，北京铁路局也将启动
海南行汽车运输专列。这个冬天，无数候鸟一
族正盘算着带汽车坐火车，到海南开展一场轻
松的自驾游。

不受地形与时间的限制，畅游海南、深游海
南，自驾游已经成为海南旅游的一种新常态，自
驾游客成为海南旅游的生力军。

带上爱车游海南

“去年来海南才知道，汽车上高速是免费
的，这太方便了！今年就把车开过来打算自
驾游！”来自重庆的游客陈敏眉飞色舞地告诉
记者，她认为海南是最适合自驾游的省份之
一。在这个全国唯一没有公路收费站卡的省
份，车辆在全省范围内畅通无阻，车主可以

“一脚油门踩到底”，这里拥有发展自驾游的
先天优势。

又到海南旅游旺季，岛外游客蜂拥而至，极
大地带动了岛内的自驾游市场。海南诚友汽车
租赁有限公司负责人告诉记者：“近一个月来，
游客租车量上涨了30%，预计接下来的一个月
租车量会增长50%-80%。”随后记者采访了数
家海南汽车租赁公司，他们均表示，来海南租车
旅游已成为一种大的趋势，纷纷准备再购买一
些车辆，赶上这个新浪潮。

而随着海南本岛居民的消费观念的改变，
个性化旅游和家庭化旅游的趋势越来越明显，
大批岛内居民也加入了自驾游海南的浪潮，在
节假日驾车全家出游、参加朋友及同学聚会游，
进一步搅热了旅游市场。

“作为一个海南人，我从小到大都没到海
南中部玩过。这次同事组织的一次中部山区
自驾游，是一次很特别的体验，感觉地形、交通
上不受拘束。”海口自驾游游客陈修坤与同事
开车走路线贯穿全岛，感受了一次特别的海南
之旅。

玩特色 不走寻常路

今年春节，一则“春节期间慎选自驾游三
亚”的新闻曾使鹿城一度被放置舆论的风口浪
尖。如今，岛内自驾游发展快速，自驾游线路得
到极大丰富，文昌、琼海、万宁、琼中、保亭等市
县也迎来了大量客源。

省自驾游协会调查显示，此前，80%的游客
是乘坐旅游大巴前往琼海观光游玩，自驾游人
数仅占20%；自2013年以后，自驾到琼海的游
客则攀升反超至80%。“过去一直有不到三亚
没来海南之说，但这一程发现很多市县也别有
特色。”在上个月举行的“51YOU旅游网千人自
驾游海南”中，一位来自南京的车友告诉记者，
海南自驾游的线路正逐渐丰富完善。

伴随着“请到海南深呼吸”，雾霾袭城背景
下，我省诸多旅行社积极开发前往乐东、五指
山等地的“清肺游”产品。“现在乡村游火热，
我们也经常开发儋州摘黄皮等自驾游产品，但
总的而言，自驾游特色线路体系还未建成。”海
南康泰国旅中国公民旅游中心总经理何鹏介
绍。

“旅行社虽然没有自驾游主题特色产品，但
车友们的呼声很高，需求量也较大。目前我们
协会已经组织过多次省内主题自驾游。”省自驾
游协会执行会长郑礼志告诉记者，该协会结合
当地自驾游资源特点，深度挖掘海南自驾游，已
策划过多个新鲜主题自驾游：吃货自驾游、赶海
人自驾游、登山探险自驾游、赏花自驾游、采摘
自驾游、爱心后备箱自驾游、摄影主题自驾游
等。

提供一站式自驾服务

相对与众多自驾游车友的潇洒自如、无拘
无束，来自海口的市民李先生则遭遇了诸多尴
尬：市县景点停车难、旅游途中如厕难。一位经
常组织自驾旅游的业内人士表示，在海南，很多
景点特别是乡村旅游点都存在着道路设施不够
完善、没有足够的停车位置以及面对大规模游
客接待能力不足等问题。

海南旅游文化专家陈海洋也指出，自驾游
游客的车辆维修、休息、吃住等配套设施也需要
进一步加强建设，“自驾游的游客大多数是一个
家庭或者几个家庭一起约伴出行，因此需要大
量的配套来为这些游客服务。”

“自驾游一方面是自由轻松，但另一方
面却缺少了团队游所能享受到的保姆式服
务，自驾游客对这方面的评价普遍不佳。”郑
礼志介绍，前不久该协会推出的“嘟嘟自驾
一卡通”有助于完善海南自驾旅游服务体
系，以“O2O”的消费模式构建新型自驾旅游
信息传播与旅游消费的信用体系，实现自驾
旅游消费数字化管理。通过整合海南10多
个行业资源优惠与便利服务，精选特色优质
的吃、住、行、游、购、娱等商家入驻，同时兼
顾汽车服务、分期付款等，为自驾车友出行
提供一站式服务。

■ 本报记者 侯赛

西线高铁开通在即，省内各大旅行
社将烹制出何种风味的西部游产品，来
满足省内外游客们探秘西部的胃口？近
日，《旅游周刊》记者走访不少省内旅游
企业发现，他们大部分都已找到进军西
部游市场的“兴奋点”和着力点，开始布
局西部游市场。

乡村游自驾游骑行游
打头阵

一直以来，西部游主要以自驾游为主，
对于娴熟于自驾业务的旅行社来说，他们
更愿意将自驾游作为进军西部的着力点。

“我们调研中发现，西部市县的县道
乡道都很漂亮，哪怕什么景区都不去，一
脚油门踩到底，那也是一种享受。”海口游
好假日国旅副总经理罗勇认为自驾游西
部的产品，结合西线铁路的开通，必将“火
上加火”，成为一种最常态的西部游方式。

罗勇向《旅游周刊》记者透露，从目
前该公司已经推出的“发现海南之美”中
西线自驾游产品的收客情况看，省内短
途自驾游已经显示出巨大的市场潜力，

“单单上一次组团去琼中摘绿橙就近
700人，”罗勇认为，西部丰富多彩的采
摘节日，必将成为进一步拉动西部自驾
游的动力。

“为解决游客乘高铁到达西部市县
后的交通便捷问题，我们将在西部动车
站至少配备100辆高级越野车，动车一
开通，便可投入使用。”罗勇相信不少省
外游客，会选择“高铁+自驾”的西部游
模式，与当地旅游主管部门合作，尽早布
点自驾车辆，成为争夺市场的有力举措
之一。

“除自驾，骑行也将成为未来西部游
的主要旅游方式之一。”罗勇提出预期并
建议，在动车上可以安排一些自行车车
厢，乘客可以选择自带骑行装备，骑行游
西部，既可以暂时弥补西部交通设施短
时间内配备不齐全的问题，也能带给喜
欢骑行的游客更舒适的出行体验。

深挖本土特色
打造高端产品

除自驾游产品，也有旅行社将打造
高端休闲西部游作为西部产品开发的主
旋律。《旅游周刊》记者了解到，目前海南

滨海假日旅行社选择配合目前西部正在
建设的一些旅游大项目，整合西部独特
的自然文化旅游资源，针对高端客户，打
造西部高端休闲度假产品。

“目前，西部高端度假产品是旅游市
场的一块短板，也是我们的发力点，我们
打算与昌江棋子湾的高端度假酒店合
作，依托‘纯美昌江·山海黎乡’的概念，
把西部休闲度假产品运作起来，打造出
独具风味的西部度假产品。”海南滨海假
日旅行社透露，他们已经与昌江旅游主
管部门和旅游项目企业达成合作，深挖
棋子湾旅游资源，打造更多高端的，适合
家庭亲子游的旅游产品。据了解，日前，
昌江棋子湾中角和小角之间的徒步旅游
线路等正在包装过程中，还有荧光海岸
以及棋子湾大角中的仙人掌奇观等概念
也在运作包装之中。

除了当地的自然旅游资源优势，旅
行社还打算将昌江核电站旅游纳入到产
品包装中，让公众能够借此走进核电、认
识核电、了解核电，体验“科技之旅、生态
之旅”。另外，昌江传统的工业老线路，
梁卫权认为也将成为未来旅游发展的独
特资源，旅行社企业也将对传承多年的
旧工业历史进行重新包装，打造独具特
色的文化旅游产品。

发展乡村代购
延伸产业链

当有的旅行社还在犹豫主打团队还
是做自由行时，也有部分旅游企业更注
重于结合西部淳朴的民俗民风，策划更
具体验性的旅游产品，延长旅游产业链，
把西线的普通老百姓也纳入进来，一起
分享西部旅游这块大蛋糕。

海南通达假日执行总经理林学向记
者透露，他们瞄准的主要客源市场是商
务型客人，因此他们针对这个旅游群体，
主打攻略游。也就是酒店制定旅游攻
略，并帮忙预定酒店，让商务客人在海口
和三亚短暂的停留时间内，去西部转转，

获得不一样的体验。
“在攻略上，我们会安排一些原汁

原味的传统海南西部村落，与村委会联
系，配上村里的志愿者向导，客人乘坐
高铁到站以后，向导负责接待引路，游
客也可以选择请向导全程陪同，也可以
在引路完成后，选择自己游玩。”林学告
诉记者。

“很多游客去到乡村，会想带一些西
部土特产，比如水果，鸡蛋等。如果回去
以后还想买的话，可以在旅行社的线上
平台订购。”林学告诉记者，旅行社与当
地农业合作社建立稳定的长期合作，这
种线上消费，线下体验的方式，深受游客
喜欢。而当地志愿者向导平时可以帮旅
行社收集农副产品的成长和养殖的过
程，即时发送产品信息，让游客放心。

西线高铁开通在即

岛内旅行社提前晒旅游“菜单”

在明星效应与文化旅游的催化下，
影视游被充分热炒。如何避免旅游被影
视牵着走，进而打造并吸引精品影视游
呢？海南省旅游发展研究会会长王健生
认为，海南要发展影视游，就要做精品，
要做升级版，以影视为表，旅游为里，文
化为魂。

“海南是中国唯一的热带海岛度
假胜地，海南岛的自然形态和人文形
态与大陆不一样，具有南国风土人
情。而海南随着国际旅游岛的建设，
又成为人们追求时尚和美好生活的代
言词。”谈及海南在影视营销的优势

时，王健生表示，来海南岛旅游、度假、
养生、休闲、放松都是人们所向往的，
人们向往的这种旅游和人们喜闻乐见
的影视作品结合，使得海南旅游就更
有优势。

影视游和早先单纯的走马观花式旅
游不一样，追求跟随明星、跟随故事去目
的地，或者是到一个地方去挖掘它的风
土人情，然后找到不同的体验感。所以
影视游是政府和民众都很支持的一种新
型旅游方式。

对海南旅游如何抓住影视契机做
好旅游营销，业内人士有三点建议：海

南旅游界需要把影视旅游作品和人们
心灵旅游结合起来；海南旅游需要盘
点清楚这些年来涉及海南旅游地的影
视作品，沉淀下来已有的影视资源，串
组若干条影视旅游路线，以此对应不
同的客源市场，推动海南旅游产品结
构性调整，丰富海南旅游产品内容，启
动海南旅游个性化市场；旅游界和地
方政府对影视旅游的效应有全面的认
识，主动地来进入新的脚本创作，和新
的影视作品合作，使得海南旅游能够
与影视平台更好地‘联姻’争取影视和
旅游的双丰收。

多年来，海南被誉为“天然大影棚”，
美名在外。《非诚勿扰Ⅱ》、《HOLD住
爱》、《101次求婚》、《私人订制》等一大批
热门影视作品的上映，带火了电影中在
海南取景的酒店和景点，看到卖点的海
南各大旅游企业也纷纷顺势推出相关的
主题影视游产品，都取得了不错的成绩。

“一部电影带火一个地方”的话题被
旅游业内人士热议，海南旅游将怎样携

手近期在海南选址拍摄的《十二道锋味》
《奔跑吧兄弟》等影视综艺节目，继续探
索与谱写海南旅游的新模式呢？

适逢冯小刚电影公社在第十届全球
人居环境论坛中获得“全球文化旅游产
业范例”荣誉，海南康泰国旅中国公民旅
游中心总经理何鹏结合这一例子给出了
自己的阐释：“影视游产品都有其热卖
期，就是生命力，在此期间，旅游企业往

往对影视作品趋之若鹜。要形成常态化
的主题影视游，还是应结合海南当地的
文化旅游、依托电影公社这样的大型文
化旅游项目。”他认为，尽管近年来多部
影视剧、综艺节目的取景地都选择在海
南，在一定程度、一定时间和一定范围内
带动了海南影视游的发展，但目前海南
在影视旅游这种“后电影作品”的开发上
还未成熟。

“这是我第一次到海南，第一次到万
宁，这里太美了！”来自广州的游客陈盈
盈收看了《十二道锋味》在万宁的拍摄节
目后，非常向往万宁的美景美食，她在前
不久参加了万宁“重走锋味之旅”，来到
万宁大饱眼福及口福。

在石梅湾艾美度假酒店取景拍摄
的《十二道锋味》第二季压轴戏中，万宁
的美景美食受到了新浪微博网友、粉丝
的热烈追捧。为了满足广大粉丝对万
宁美食美景的期待，万宁在微博上发起
了“重走锋味之旅”征集活动，微博一经

发布立即引起了网友的强烈反响，微博
阅读量达到近90万，活动主办方从中
选出20位幸运的粉丝参加“重走锋味
之旅”活动。

“锋味家族入住的酒店交通是否便
利？”“他们做过游戏的沙滩是在哪里？”

“想吃椰汁东山羊要去哪里？”近日已有
不少游客专门给当地旅行社打电话，慕
名寻访节目中出现的景点与美食。借
此机会，万宁发布“锋味之旅”系列旅游
路线产品，打造万宁经典美食旅游路
线。该系列旅游路线分为三天两晚和

两天一晚两种，行程包含参观东山岭风
景区、兴隆风情小镇等万宁著名旅游景
点，品尝椰汁东山羊、隆苑咖啡等经典
万宁美食。

目前，已经有嗅觉灵敏的酒店推出
旅游推广广告：“和谢霆锋一起畅游美
景。”“尝尝‘锋味家族’创作的传奇菜！”
万宁石梅湾艾美度假酒店一名市场销售
人员介绍，该酒店将椰汁东山羊作为招
牌菜长期推广，并于近日推出了“锋味艾
美”之旅、一价全包等优惠套餐，目前市
场反应热烈。
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昌江棋子湾夫妻石。

《十二道峰味》在万宁石梅湾录制。


