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琼中绿橙、桥头地瓜、定安黑猪……这些在国内响当当的海南农业品牌，几年前却鲜为人
知且售价较低。在工商部门和当地政府的引导下，贴上一个小小的商标后，这些农产品很
快家喻户晓并身价倍增，农户蜕变为农企，土产品变成了香饽饽，小商标产生大收益。

海南农产品商标注册实现了从无到有，从少到多，从低端到高端的飞跃，海南
“商标富农”的探索之路开始迈上快车道。

粽子贴品牌
粽摊变粽厂
定安全县粽子企业

已达40家

以定安粽子为产品

申请的注册商标46件

已获准28件

“没有定安县工商局帮助和指导
我们进行商标注册，就没有‘香满楼
粽子’的今天。”短短几年就从一个粽
子摊发展为粽子厂，定安香满楼粽厂
负责人钟爱兰说起自身的经历感慨
万分。

“定安粽子”是海南省定安县的传
统美食，历史悠久，制作工艺独特，是
采用当地火山泥里生长出来的富晒糯
米，配以当地农村放养的黑猪肉，加上
土法腌制的咸鸭蛋黄，经过一系列严
格的工序精心制作而成，所以特别可
口好吃。

曾几何时，定安粽子经营户商标
意识薄弱，全县几乎都是家庭作坊式
的加工制作，定安县城里布满了大大
小小的粽子摊，就是没有一家大的公
司和企业。定安县工商局多次引导过
粽子经营摊户申请商标，但摊主们认
为，小小粽子摊注册什么商标，历来粽
子都是裸着卖，贴上商标卖给谁？

商标意识淡薄很快让钟爱兰吃了
苦头。2010年端午节前，海口一经销
商给定安摊主钟爱兰下了1万个粽子
的订单，价格每个13元。当第一批
2000个粽子交货时，经销商没想到定
安粽子居然没商标，也没包装，便要求
将价格改为每个10元，否则退货，钟
爱兰很无奈，但也只能接受这个条件，
这一来，少赚了3万元。2010年端午
节一过，钟爱兰立即来到定安县工商
局，要求帮助申请注册“香满楼定安
粽子”商标。注册成功后，他又在海
口骑楼美食街租了个摊位，挂起“香
满楼定安粽子”的招牌卖起了粽子。
经过近三年的努力，原来的“定城香
满楼粽摊”如今已发展为略具规模的
专业粽厂，并更名为“定安香满楼粽
厂”。单个粽子价格也从注册前的5
元提高至10元，端午节期间更是涨
到每个15元，产量也从注册前的每
年3.5万个增加到35万个，经济效益
翻了十几倍。

像钟爱兰这样的例子在定安还有
很多，为了打响“定安粽子”的产业品
牌。几年来，定安县工商局通过培育
粽子龙头企业，大力推广典型经验，并
在首届定安美食节上一举打响了“定
安粽子”的品牌。

2014年2月7日，“定安粽子”成
功注册地理标志证明商标。今年端午
节，定安粽子销量突破500万个，实现
销售额7000多万元，再次刷新了定安
粽子销售的历史记录。

目前，定安全县粽子企业已达40
家，以定安粽子为产品申请的注册商
标46件，已获准28件。这些“定安粽
子”以各自不同的注册商标，成功打入
了海南各市县的超市和酒店。

村民种地瓜
住上小洋楼
贴了商标的桥头地瓜

平均价格

成功打入全国各大超市
甚至销往国外

走在澄迈县桥头镇沙土村的乡村
小路上，一排排崭新的小洋楼映入眼
帘。“这些楼房都是这两年当地种地瓜
的农民盖起来的，村民们称呼为‘地瓜
楼’，现在桥头的农户每年仅种地瓜就
有户均3万元的收入。”当地村民自豪
地告诉记者。

桥头镇以前知名度并不高，甚至
很多海南本地人也很少知道这个地
方。由于当地以沙质土为主，像水果、
瓜菜、胡椒、槟榔等很多热带高效农作
物在这片沙土上一点也不“高效”，当
地的农业种植效益一直较差。自从有
了高抗旱性的“桥头地瓜”，这个小镇
渐渐为外界所知。“桥头地瓜”不同于
一般的地瓜，其独特之处在于：无毒、
硒含量高，多粉且嫩不带筋，营养丰
富，甜度适中，口感独特，常吃不腻。

说到“桥头地瓜”，不能不说到一
个人——王文克，他现在是桥头沙土
甘薯专业合作社理事长和澄迈桥沙现
代农业有限公司总经理。2007年，当
时为桥头镇沙土村党支部书记的王文
克，率先从国外引进了优良的地瓜品
种，种在桥头这块富晒无污染的沙土
上，才形成了今天上千户桥头镇农民
参与，种植面积突破一万亩，年产量突
破两万吨的规模化种植局面。

2010年，在当地工商局的引导
下，王文克率先给自己公司生产的地
瓜注册了一个商标，叫“桥沙甘薯”。
按照王文克的想法，地瓜也叫红薯，生
长在桥头沙土上的地瓜，特别的甘甜，
所以就叫“桥沙甘薯”。从此，他和地
瓜结下了不解之缘。

在当地工商部门的推动下，桥头
地瓜几年来先后注册了“桥沙”、“澄
沙”、“澄桥”等商标，成立了桥头沙土
地瓜产销协会、桥头地瓜示范村、示
范企业和示范基地。并采用了“公司
订单+合作社管理+农户种植”的经
营模式，统一品种、统一技术、统一管
理，实现了标准化、品牌化、产业化的
发展道路。

截至目前，桥头镇专业化甘薯生
产经营组织已达到6家，其中农业有
限公司1家，农民专业合作社5家。
种植面积1.5万亩，平均亩产1500—
2000公斤，产值4500—6000元，从
事种植的农民达1700户。

贴了商标的桥头地瓜，已是“皇帝
的女儿不愁嫁”，平均价格已从2009
年的每斤1元上升到现在的8元一
斤，并成功打入北京、上海、南昌等全
国各大超市，甚至有部分产品销往日
本、新加坡等国家和香港、台湾地区。

全省累计驰名商标24件

有效著名商标292件

地理标志商标16件

如何将一大批原本“养在深闺人
未识”的海南优质农业农产品变成品
牌产品，实现产业升级、绿色崛起，海
南工商部门提出了“商标富农”的发展
思路。转变，从2009年开始，从海南
农产品开始了……

2009年起，省工商行政管理局先
后与澄迈县和乐东黎族自治县政府共
建“商标富农”工程示范县，整体推广

“商标+农户＋公司”产业化运作模
式，精心打造农产品商标品牌。

澄迈县工商局局长黄行政回忆：
“实行商标富农战略之前的澄迈，就算
生产出的地瓜、福橙都是几乎不使用
农药化肥的绿色产品，但因为缺乏产
品商标和社会认知度的支撑，明明是
无公害的名优绿色农产品，却因为卖
相不好，价格一直很低。”

在工商部门和地方政府的推动
下，通过成立各种产业合作社和行业
协会，并由合作社和行业协会来持有
商标和地理标志，海南特色产品走向
集约化、专业化发展的道路。通过“政
府订单”，引导农民集中种植饲养，形
成产业规模。通过农产品商标示范
镇、示范村、示范企业、示范基地的辐
射效应，海南各市县、各乡镇、各村庄
都投入到打造富有本地特色的农产品
品牌中来，涌现出了福山镇咖啡专业
合作社、新华达白莲鹅产销专业合作
社、澄迈桥头沙土甘薯专业合作社等
一大批优质商标示范点，部分市县初
步形成了“一镇多标”、“一村一标”、

“一村一品”、“一企一标”等品牌格局。
2015 年 10月 17日至 19日，在

中国国际商标品牌节上，福山咖啡、
定安鹅、桥头地瓜、海岛和牛、白马君
红茶等农产品品牌大受中外来宾的
青睐……

2015年11月27日至30日，海南
国际美食博览会上，定安粽子、琼中绿
橙、万宁东山羊、白沙绿茶、澄迈福橙、
三亚芒果、五指山红茶等一些省内知
名品牌食品，连续三天畅销，部分产品
脱销，只能现场预订。

截至目前，全省累计涉农商标注
册9774件，占有效商标注册量39873
件的 24.5%；全省累计驰名商标 24
件，有效著名商标292件，地理标志商
标16件（其中今年新增“万宁槟榔”

“定安鹅”地理标志商标2件）。其中
2015年全省商标注册量8211件，比
去年增长 66%，是历年来最高的一
年，商标注册量取得了突破性进展，给
我省经济发展注入了生机活力。

耗时4年买回
“白莲鹅”商标

2013年11月
白莲鹅商标回归

2014年
澄迈新华达白莲鹅产销专业合作社出

栏商品鹅270万只

年产值近亿元

合作社成员发展到2100多户

“用了4年时间，‘白莲鹅’商标终
于回到了我们手中，我们吃了商标意
识不强的苦头，现在又尝到了有商标
的甜头。”澄迈新华达白莲鹅产销专业
合作社负责人罗海平对商标的作用之
大感触颇深。

澄迈新华达白莲鹅产销专业合作
社从事白莲鹅养殖和销售多年，但当
初没有商标意识，加上市场销售渠道
不畅，农户参与养殖积极性不高，前几
年鹅业养殖一直是处于一个规模上不
去，市场推不开，养鹅低价位的局面。
直到2009年，为打造市场和保护地方
品牌资源，在澄迈县委县政府和省、县
工商部门积极推动下，澄迈新华达白
莲鹅产销专业合作社开始申请注册白
莲鹅商标。万万没想到的是，注册时
发现商标已经被湖北省武汉市的一家
公司提前抢注，合作社只好改为申请
图形商标，并于2010年获得注册。

尽管合作社注册了图形商标，但
没有白莲鹅名称商标，合作社不敢做
宣传，不敢开拓市场，不敢做产品推
介，企业发展遇到了瓶颈。几年来，经
过海南工商部门多次千里迢迢前往湖
北省武汉市交涉和协调，白莲鹅商标
转让工作终于柳暗花明，转让费从30
万元谈到了10万元。2013年11月，
终于顺利完成了白莲鹅商标权转让，
实现了白莲鹅商标的真正回归。
2014年，该合作社出栏商品鹅270万
只，年产值近亿元，合作社成员发展到
2100多户……

全国倒数第三
引发的思考
我省地理标志商标

迄今仅有

数量远落后于先进省、市
2014年排名在全国倒数第三位

尽管我省农产品品牌建设几年来
取得较大成效，但地理标志商标迄今
仅有16件，数量远远落后于先进省、
市，2014年排名在全国倒数第三位，
这与全国农业大省的地位极不相称。

省工商行政管理局商标局相关负
责人向记者介绍，“琼中绿橙”是我省
最早一批地理标志证明的商标，2015
年获得农业部农产品地理标志，半个
月前才刚结束采摘期，今年的销售价
达到每斤10元左右，经济效益显著。
从“琼中绿橙”销售的火爆可以看到地
理标志商标这块金字招牌的含金量，
但我省地理标志商标的发展仍相对滞
后，存在四大瓶颈。

该负责人表示，首先很多市县不
重视收集历史资料，缺乏相关历史记
载。地理标志商标申请需要提交有关
该地理标志产品客观存在及信誉情况
的证明材料，由于我省这方面起步慢，
大量的产品缺少相应的历史记载，这
对地理标志的申请工作造成了实质性
的障碍，导致大量的特色产品不能申
请地理标志保护。

其次是商标意识淡薄，不少地理标
志产品商标被他人抢注。目前我省很
多生产经营者对地理标志商标这个词
知道的甚少，对商标的作用和意义认识
不足，重视不够。由于对地理标志的认
知程度不高，许多具备海南地方特色的
地理标志产品未及时申请地理标志保
护，大量的地理标志产品被企业或者个
人抢先注册为普通商标，给申报地理标
志商标造成了严重的障碍。海南四大
名菜中的“嘉积鸭”、“和乐蟹”、“东山羊”
等地理标志，当地企业都不能注册和使
用，不得不承受着商标缺失之痛。

再次是地方政府部门重视不够。
地理标志产品的保护和管理不仅关系
到该地方的生产者和经营者的利益，
同时也影响着该地区的经济利益。但
目前我省地方政府缺乏对地理标志的
认识，没有在资金上给予扶持。政府
相关部门的一些相关负责人也不清楚
地理标志产品的具体要求，而相关的
行业协会也未能成为生产经营者与政
府沟通的桥梁。

最后是地理标志商标缺乏相应的
规范和跟踪管理。我省一些地理标志
特色产品注册了国家地理标志商标，
但没能很好地利用起来，缺乏相应的
跟踪管理。个别地理标志商标，由于
当地政府和企业没有认识到地理标志
的重要作用，注而未用，不能形成品牌
价值，削弱了地理标志产品这一金字
招牌的魅力。个别地理标志商标没有
严格按照标准规范使用，存在着规模
小、布局组织分散、市场竞争能力弱的
现象，科技推广、标准化实施、市场营
销等综合生产经营手段乏力。

地理标志农产品
怎样变多变强？

海南在长期的农副产品发展中形
成了一批各具特色的地理标志农产
品，这些地方特色的农副产品在“三农
经济”中的作用越来越明显。“一件商
标带动一个产业、搞活一方经济、造福
一方农民”已成为发展我省农业经济
的有效途径。但如何才能让这些农产
品真正成为名牌产品？怎样创造出最
大价值成为目前急需解决的难题。

省工商行政管理局商标局局长郭
仁群告诉记者，注册一件地理标志商
标能造福一方百姓，所以各级政府领
导的重视和支持必不可少。政府部门
应将地理标志商标涉及的相关产业纳
入地方规划进行统筹规划布局，出台
扶持政策，安排专项资金，加大扶持和
奖励力度。要设立考核机制，把这项
工作列入政府的重要议事日程，年初
有工作部署、年中有检查督促、年终有
考核评比。抓好示范点，以点带面。
按照澄迈县实施“商标富农”的模式，
先在海口琼山、琼中、定安、文昌、万宁
等部分市县开展地理标志商标工作，
鼓励农业龙头企业、农民专业合作社
创建自主品牌，建立合理有效的品牌
调节机制。

郭仁群认为，我省是农产品输出
的重要省份，其“环境型”、“生态型”及

“绿色型”的热带农产品为广大消费者
所青睐，应制定“生态富省”战略及农
业发展规划，提出生态型效益农业的
发展思路。地方政府在深入调查了解
地方的特色农产品资源后，可组织全
省工商机关深入农村、农场和社区普
查调研，全面摸清本地农产品分布区
域和地理标志产品资源状况，筛选出
符合申报地理标志的产品，制定相应
的保护措施。要按照地理标志商标注
册的要求，建立完善和收集有关地理
标志的历史记载资料，开展农产品地
理标志和商标申报工作。努力使我省
地理标志资源优势转化为品牌优势和
市场竞争优势。

各级工商部门要加强农产品商标
注册引导、保护和推广，指导规范商标
使用，挖掘和培育我省商标品牌。工
商部门应加强与公安、农业、质监等部
门的协调配合，对地理标志产品使用
情况随时进行监督检查，积极开展以
地理标志和农产品商标为重点的专项
执法行动，切实维护农民利益。农业
部门应推动我省特色农业规模化、集
约化发展，避免“有品牌无产品”；同时
要提升农业标准化生产与质量安全监
管水平，不断夯实农产品品牌质量基
础，避免“有产品无品牌”的被动局
面。 （本报海口12月17日讯）

商标富农催生
近万涉农商标

我省地理标志商标的发展
存在四大瓶颈

很多市县不重视收集历史资料
缺乏相关历史记载

商标意识淡薄
不少地理标志产品商标被他人抢注

地方政府部门
重视不够

地理标志商标
缺乏相应的规范和跟踪管理

16件

屯昌黑猪商标注册后声名鹊起。
本报记者 宗兆宣
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■ 本报记者 宗兆宣 通讯员 吴育经 符发

农产品注册商标后，家喻户晓身价倍增，农户蜕变为农企，小商标产生大收益

海南“商标富农”的探索之路


