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据新华社电（记者谭谟晓 董峻）国家质检总
局执法督查司司长严冯敏21日说，截至2015年
12月18日，共有76家企业开展了226次汽车召
回活动，涉及缺陷汽车554.85万辆，召回次数和
数量同比分别增长29％、17％，均创历史新高。

严冯敏在当日举行的新闻发布会上说，自
2004年10月缺陷汽车产品召回制度实施以来，
我国已实施汽车召回1079次，共召回缺陷汽车
2533.85万辆。

他介绍，从召回涉及的汽车总成来看，因发动
机缺陷引发的召回最多，共召回270次，涉及缺陷
汽车809.80万辆；因气囊和安全带缺陷引发的召
回134次，涉及缺陷汽车441.08万辆；因电器设
备缺陷引发的召回181次，涉及缺陷汽车279.48
万辆。

质检总局还同时发布了《缺陷消费品召回管
理办法》，《办法》根据消费类产品存在伤害及安全
隐患的风险程度，对消费品召回实施目录管理，计
划先从儿童用品和家用电子电器产品开始实施。
《办法》将于2016年1月1日正式实施。

进口车本土化加速

曾经在进口车市场，大排量、超豪华
车是主流，如今“实用主义”占据了上风，
与国产车消费趋势类似，中小排量的进
口车数量最多。来自中国进口车市场数
据库存的数据显示，今年1~10月的进
口车中，1.5L~2.0L 排量区间的车以
39.2%的份额占据了最大的排量区间，
而对比2009年至今的数据发现，以往进
口车市场，呈高端化、个性化的特点，
3.0L、4.0L的大排量汽车占比较大，但如
今4.0L排量的汽车占比已非常小。

近年来，包括宝马、英菲尼迪、捷豹
路虎在内的多家车企，引进车型国产后
都推出了长轴矩的加长版，以满足中国
车主对于车内空间更宽大的需求。同时
在价格与服务方面，国产车型也有其较

大的优势，因此越来越多的消费者理性
地选择国产车型替代进口车。

车市结构在调整

根据罗兰贝格此前发布的《2015中
国汽车消费者洞察》显示，如今汽车市场
消费的主力军正从60后、70后向80后、
90后倾斜，相比上一代消费群体，这些

年轻用户的购车偏好则倾向于兼具经济
性和个性化的“实用主义”，汽车的“炫
耀”性功能渐渐隐退。

“80后90后是追求个性化的一代，
有经济支付能力购买进口车的那部分消
费者，很多是‘玩车族’，现在已经鲜少购
买首辆汽车了，家庭中已有了至少一辆
以上的汽车，再次选择进口车，功能实用
性的考虑会更多，比如小型车出行便捷，

或者样式个性、便于改装等。”耀莱集团
一位进口车销售负责人告诉记者。

消费者心态的变化以及合资车企本
土化进程的不断加速，使得汽车进口量
逐渐减少。为此，车企与经销商们正在
进行结构调整，加大在热门品类如小排
量车型与新能源方面的投入，并以此拉
动销量增长。

业内专家建议，对于已建立合资公

司的品牌还急需调整进口与国产车型的
比例，并以此平衡利润增长。比如大众
汽车从年初开始，不仅其“家族化”战略
以小排量紧凑型车（朗逸、桑塔纳）为切
入点，而且今年推出的新能源车（e-
up！与高尔夫GTE）亦选择“实用主
义”为切入点。同样具有代表性的还有
Jeep品牌，其“破天荒”地推出自由侠车
型，实际也是对小排量的一次试水。此
外，在与经销商协同合作方面，厂商还需
投入更多精力，来建立更和谐的合作关
系，从而实现长远发展。近两年来，受累
于市场下行影响，很多进口车品牌与经
销商的关系在某种程度已陷入僵局，于
是不少品牌从去年开始，进行了针对此
事的“专项治理”，具体包括优化库存结
构、售价调整、增加营销投入、新品接连
上市等举措。

（李戈/中国经营报）

车市从“土豪时代”向理性回归
国产车高性价比受消费者青睐

我国今年已召回
缺陷汽车550多万辆
创历史新高
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根据中国进口汽车联席会统计的最新数据，今年1~10月，我国进口汽车累计进口88.8万
辆，同比下滑24.1%，10月单月下滑达26.4%；前10月终端累计销量75.4万辆，同比下滑21.2%。
进口量与销量的“双降”，令进口车库存比居高不下。“9月，行业库存比率为9.94%，11月这一数字
为9.49%，”在近日汽车流通协会数据分析会上，汽车流通协会进口车专业委员会主任胡丝羽表
示，“行业库存居高不下，已经到了无法承受的地步”。进口车“供需双降”与库存指数居高不下的
背后，是进口车市场的严重缩水，这种现象背后，则是中国消费市场结构的改变。换言之，中国车
市正在从“土豪时代”向理性回归，越来越多的消费者正将目光转向性价比较高的国产车型。


