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2015年的中国电影票房一路
飘红，早在12月初就已突破400
亿元大关，再次刷新历史记录。
涨、涨、涨，是电影界票房自2008
年以来不断向社会资本发出的信
号。但在形势一片大好的背后，如
何创造票房和口碑双丰收的电影
作品，如何回避“劣币驱逐良币”的
市场失灵状况，如何让国产电影真
正走出国门，这是每一个热爱电影
者在岁末年初都必须认真思考的
问题。

国产片VS进口片，
谁是赢家？

2015年，国产片不仅荣获年
度票房总冠军，而且在票房前20
名榜单上以量的优势超过了进口
片。据相关数据显示，在内地电影
票房榜历史排名前10名中，2015
年上映的电影就占了60%，国产
片与进口片以5：5打成了平手；在
2015年内地电影票房榜前10名
中，国产片相对进口片的比例是
7：3；而在2015年内地电影票房榜
前20名中，国产片相对进口片的
比例是11：9。在票房不断飙升的
同时，国产片和进口片竞争更趋剧
烈，且国产片略胜一筹。特别是在
《捉妖记》以24.38亿元的票房超
过《速度与激情7》成为本年度以
及国内历史总票房之首时，这让许
多人高呼“国产片崛起”的口号。
国产片的春天真的来临了吗？

从内地票房而言，国产片比进
口片略胜一筹，但是根据国内电影
发烧友的集中营——豆瓣网的评分
来看，却大有悬殊。《速度与激情7》
8.4 分，《复仇者联盟2》7.1分，《侏
罗纪世界》7.8 分，《碟中谍5：神秘
国度》7.8分；而国产电影方面，《捉
妖记》7.0分，《港囧》6.1分，《夏洛特
烦恼》7.8分，《煎饼侠》6.4分，《澳门
风云2》5.8分。可见，本年度票房大
丰收的国产电影在口碑上并没有预
想的那么乐观；而在境外输出方面，
《港囧》在北美27家影院和内地同
步上映，半个月后才拿到103.3万美
元，尽管如此，这也是国产片在北美
销售的佼佼者之一。仅仅依靠票房
的红利数字来洗白国产片身上的问
题，还为时尚早！

与此同时，我们还不能忽视
“国产保护月”的存在。每年的6
月10日到7月10日或者7月10
号到8月10号之间，各大影院会
响应政府号召，尽量回避国外分账
片的排映，以确保国产电影的份
额，而这一时段恰恰是暑期档的核
心时间。实际上，从2015年排片
规律而言，春节档、暑期档、中秋国
庆档都在以国产电影为主。大多
数进口片被安排在主流档期的缝
隙间，进行插空补缺。《速度与激情

7》排在4月12日——清明节小长
假后的首个周末，《复仇者联盟2》
排在5月12日——五一小长假后
的首个周末，《碟中谍5：神秘国
度》上映大陆在9月8日，比北美
公映日足足晚了38天，而奥斯卡
最佳动画长片《超能陆战队》则被
安排在正月初十公映，比北美首映
日晚了将近4个月……电影是一
种休闲式消费，必须在闲暇时才会
刺激消费动机。国产保护月的存
在，影院档期的不同待遇，进口片
延迟公映等等都客观上为国产电
影的生存赢得了一定的发展空间。

据统计，在400亿元的电影大

盘中，国产影片票房收入为237.2
亿元，占比为 59.2%，同比增长
73.1%。进口影片票房收入仅
163.3亿元，虽然只占了近4成的
比例，但是2015全年度只有50多
部进口片（包括分账片和买断片两
种）的配额，其中34部海外分账大
片都是好莱坞出品。从这种优胜
劣汰的比例而言，进口片的质量总
体还是超过了国产片，尤其是好莱
坞的英雄片。而且进口片相对安
排在3-5月，10月中旬-11月间
的档期淡季，但仍然有这样的好成
绩，让人佩服。但另一方面，我们
也应该关注到，相对往年而言，进
口片尤其是好莱坞大片在内地的
反响开始明显下降。在北美反响
不错的《饥饿游戏3》、《分歧者2绝
地反击》、《移动迷宫2烧痕审判》
等不仅票房排名在40名开外，而
且在国内口碑并不好。相比话题
热度而言，进口片前三甲《速度与
激情7》、《复仇者联盟2》、《侏罗纪
世界》显然不如《捉妖记》《港囧》

《夏洛特烦恼》轰动。本年度进口
片的主流趋势是科幻动作片，而且
续集多。续集电影固然拥有品牌
效应，容易把握一部分稳定的观众
群，但是也容易让观众陷入审美疲
劳。英雄拯救世界危机的模式化
情节，不断变化升级的游戏环节，
满世界奔跑的高大上场景设计，海
陆空多样化的打斗方式，让观众

“至今已觉不新鲜”。
近年来，除了《阿凡达》《星际

穿越》带给国内观众莫大的惊喜
外，进口片普遍没有什么创意。或
许2015年成为国产片PK进口片
的拐点。但国产片需要质的突破，

才能在制作规模和叙事创意上彻
底征服进口片。

轻喜剧VS青春片，
笑傲江湖！

从电影类型角度而言，2015
年中国电影可谓是喜剧大丰收，其
中尤以轻喜剧更为火爆。暑期档
的古装喜剧《捉妖记》、励志喜剧《煎
饼侠》、都市情感喜剧《滚蛋吧，肿瘤君》
和国庆档情感喜剧《港囧》《夏洛特烦
恼》曾两度在国内市场引发观影狂潮和
话题高热区。这些影片吸引观众最核
心的地方就在于喜剧元素的创造。《捉
妖记》将大陆和香港的喜剧大腕齐聚一
堂，沿用《武林外传》的笑料技法，以一
场男性生殖的奇葩盛宴，完成了一次奇
幻的拯救之旅；《煎饼侠》《夏洛特》中

“屌丝逆袭”的成功想象，让每一位在困
顿和失意中的青年都品尝到苦尽甘来
的滋味；而《港囧》中始终挥不去的“初
恋情结”，让很多中年男性在狂欢和追
逐的影像中完成了一次青春的意淫。

2015年的中国电影终于在喜剧的狂
潮中完成了一次全民娱乐的大狂欢，在
与青春片的PK中后来居上。

青春片，属于B级类片种，本
身并不具有主流票房的魅力。但
是在中国，它之所以在近年来能够
形成热门话题，源于这一片种在我
国业内长久的缺失和空白。2013
年4月26日《致青春》的公映，拉
开了青春片热潮的序幕，并一
举拿下了年度票房季军
（7.19亿元），而《小时
代》在争议声中
也
荣

获年度内地票房的第 10名
（4.88亿元），自此开创“粉丝
电影”的新时代；2014年，可谓是
青春片的创作高峰期，在当年内地
票房的排行榜上，前20名的电影
类型中青春片就占了五分之一。
《同桌的你》《匆匆那年》《小时代
3：刺金时代》《后会无期》《北京爱
情故事》都创造了超4亿票房的好
成绩，成为该年度电影制作史上性
价比最高的电影类型。2015年，
《左耳》、《何以笙箫默》还创造了4
月底的年度收视热潮，但是到了7
月初，当《栀子花开》《小时代4：灵
魂的尽头》遭遇到《大圣归来》、《捉
妖记》、《煎饼侠》等喜剧时，青春片
开始节节败退。特别是动画喜剧
《大圣归来》在影院排片率不高的
情况下，放映三天后成功逆袭，标
志着青春片的颓势已露端倪。接
下来的两年里，青春片也许余温尚
存，但是辉煌时代已经过去了！观
众的审美趣味似乎在一夜之间告
别了“小时代”，逐渐趋向于理性和

深度。
2015 年

的喜剧创作之所
以受到观众的青睐，
一方面作为主流的商业类
型，它具有对抗青春片的
实力和空间。它的高调出现，是对
青春片潮流的一种反拨；另一方面
更重要的是影片接地气的当代感
和贴近年轻人的讲述方式。从内
容上而言，2015年的大多数喜剧
都属于当代喜剧，聚焦当下，满足
当代人在现实生活中无法完成的
愿望。当下电影观众集中在15—
35岁之间，80后、90后、00后的观
众成为主导群，他们的生活重心离
不开高考、大学生恋爱、毕业生就
业、中年婚姻生活。他们都是被现
代社会机器挤压在底层的青年人
和中年人。

400亿电影票房大盘点

国产片的春天真的来临了吗？
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《超能陆战队》剧照

《滚蛋吧！肿瘤君》海报

《复仇者联盟2》海报
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《西游记之大圣归来》剧照

《煎饼侠》海报

《夏洛特烦恼》剧照

《速度与激情7》的剧照

《煎饼侠》讲述的是小人物被解聘
后，如何自己当老板，实现自己的英雄
梦；《夏洛特烦恼》讲述的中年潦倒如何
自处以及与爱人相处，其本质是一醉解
千愁的青春梦；《港囧》讲述的是初恋情
结如何修复中年情感危机；《捉妖记》按
照当代演绎的说法，就是一对郎才女貌
的璧人如何耍宝，如何从冤家发展成恋人
的旅途；《滚蛋吧，肿瘤君》面临的困境更
为艰难：一个都市小白领刚失恋又被解
雇，还染上了不治之症，这人生的幸福还
要如何去寻找？它们在接地气上做足了
文章，有时几乎就是你我他生活的写照和
缩影；从形式而言，它们更多地考虑到青
年观众的欣赏口味，拒绝沉重和深度的话
题，关注个人欲望和成功学；喜欢轻松愉
悦的风格，拒绝过多的意义承载；喜欢流
行语、大场面、大明星，寻求新鲜刺激的体
验，乐于接受“短、平、快”的拼贴风格和快
节奏。但是，相对同等票房的进口片而
言，国产喜剧普遍犯有“幼稚病”：格调小，
境界不高，缺乏世界眼光和大片情怀。所
以，喜剧片要避免青春片昙花一现的高潮
效应，还必须要讲好故事，讲好中国故事
才行！

2015年喜剧电影中口碑最好的当属
《西游记之大圣归来》，它以9.56亿的票
房大获成功，主要源于网友和观众自发
推广的胜利；它的票房振兴，是对国产电
影品格的最大尊重；它的意义在于烂片
当道的时代里，见证了一次好片被大众
成全的完美体验。在注重特效和场面的
前提下，改编民族故事，打造中国元素，
讲好故事，这是《西游记之大圣归来》带
给国产动画最大的启示。它一改《熊出
没》系列、《喜羊羊与灰太狼》系列动画电
影的“低幼风”，为打造中国版的“合家
欢”品牌树立了一道新的标杆，其制作水
准不输于《超能陆战队》。很多人认为这
是国产动画电影振兴的标志。但是动画
市场潜力巨大，却积弱已久，未来十年动
画电影将大有可为！

互联网+影视，
全面渗透！

互联网与影视产业的融合，成为
2015年电影宣传和发行方式的革命性成
果。在线选座、预售系统的开发，给观众
带来极大便利的同时，大幅提高电影宣
发效率，减低了观众的观影成本，从而推
动票房出现井喷趋势。2013年下半年开
始，在北上广等一线城市电影票网售渠
道开始试水，并于2015年春节档在全国
迅速普及推广。每逢节假日，众多团购
网站和第三方电影票房平台等发布的团
购票、优惠票、低价票满天飞。如今，9.9
元、19.9元的低价票让电影迅速走进千家
万户。越来越多的人在节假日选择电影
消费。在小长假或者寒暑假期间，电影院
如同菜市场般的热闹景象已不足为怪。
尤其是在线选座方式的推广和流行，大大
提高了购票效率，节省了电影消费的时间
成本和经济成本。网购电影票在2015年
成为电影销售的主流方式。据统计，在
400亿的票房中，网购票就占了六成。在
这六成的比重中，团购票在下半年有所下
滑，第三方票务销售渠道成为网购电影票
的主力。预计未来几年，在线预售、选座
将成为大势所趋，消费比例会继续攀升。
与此同时，目前众多的线上消费平台比如
猫眼电影、格瓦拉、微票儿、淘宝电影、百
度糯米、豆瓣电影、蜘蛛电影、大众点评、
时光网、钱宝有票、万达电影、卖座网……
数量大，资本规模小，线上售票系统将会
以合并、吞并、强强联合等方式加速资源
整合，而实体影院销售平台要应对这种冲
击，一方面要朝着个性化的私人订制的销
售趋向发展，重点关注VIP和IMAX等高
端消费者的需求；另一方面卖票已经不再

是各大影院竞争的关键，影片的选择和档
期的安排才是角逐的中心。

互联网不仅改变了电影销售的主要
渠道，而且在电影制作链上也开始逐步渗
透。目前许多知名视频网站都开始自建
或者联合成立电影公司，比如优酷土豆联
合成立的合一影业、爱奇艺联合华策影视
集团成立了华策爱奇艺影业公司、腾讯独
立运营的企鹅影业、乐视影业公司、阿里
影业集团……几乎每一部现象级大片的
背后，都有知名网站跨界电影的身影。视
频网站大举进攻影视制作，不仅强化了电
影资本的社会整合，而且相比传统的影视
制作，更接地气，更了解市场的需求。由
于视频和影视画面具有天然的姻亲关联，
这些视频网站在电影的制作、营销、宣发
上都可以借助门户会员的优势，炒热话
题，引发舆论关注，并进行强势推广。其
中在制作链上最显要的影响就是利用热
门IP来开发现象级大片。

现在许多人津津乐道的IP实质上是
指知识产权，泛指具有商业价值的文化
产品。简单来说，时下畅销的通俗小说、
网络故事、手游、歌曲、电视剧、动画片、
综艺节目都可以通过互联网的宣传和推
广孵化成热门IP的源头产品。而一旦热
门IP催生现象大片，又可以带动线下阅
读、游戏、网剧、服装等衍生产业的开发，
可谓一举多得。2015年的《狼图腾》、《何
以笙箫默》、《左耳》、《栀子花开》、《小时
代4：灵魂的尽头》、《煎饼侠》、《夏洛特烦
恼》、《九层妖塔》、《寻龙诀》、《万万没想
到》等影片都是热门 IP开发下的产物。
虽然并不是每一个热门IP都能创造一部
高利润的现象级大片，但是相比原创作

品，由于熟悉市场行情，降低了市场风险
成本，更贴近年轻观众的需求，现象大片
和高票房的可能性会明显提高，因此热
门IP往往成为电影投资者的首选。2015
年实至名归的“热门IP大片”应归属《寻
龙诀》，它改编自网络盗墓小说《鬼吹
灯》。该片充分尊重原著小说精髓，以周
易的八卦文化为核心设计，对场景和特
效进行民族特色的包装，在视听盛宴之
外多了一些历史文化的厚度，无论是内
容还是形式都大大超过了同题材的《九
层妖塔》。在愈演愈烈的“IP大片”背后，
我们同时也要警惕流行文化的肤浅和低
俗。在本年度颇受人诟病的现象级大片
中，许多都源于热门IP，比如《何以笙箫
默》、《栀子花开》、《小时代4：灵魂的尽
头》等。热门IP并不是灵丹妙药，在商业
风之外，电影的人文情怀显得格外重要。

2015年是中国电影圈异常繁荣的一
年。本年度单日票房、单片票房、观影人
次、放映场次、总票房等各项指标均刷新
2014年的记录。但是面对狂欢喜剧的高
调上位，热门IP大片的流行热，电影观众
的审美趣味总体还处于高颜值、戏谑逗乐
阶段；电影类型单一，文艺片频受冷遇，多
样化的成熟市场还需要继续努力。未来
的国产动画将在“合家欢”的品牌经营下
进一步发展。而国产片因为宏观政策和
档期优势暂时胜过进口片，但总体质量不
高，我们更要警惕繁荣背后的泡沫。如何
讲述中国故事，如何讲述具有世界眼光
的中国片，还需大家继续共同努力。
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