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作为全球消费电子领域的年度
盛事，拉斯韦加斯国际消费电子展
（CES）6日揭幕。今年参展的3600
多家企业中有四分之一来自中国，涉
及显示器、智能生活设备、无人机、虚
拟现实等多个前沿领域，既有行业巨
头，也有不少中小企业。它们大多带
来具有自主知识产权的产品参展，其
中不少瞄准中高端市场。

展会开幕前一天，华为在拉斯韦加
斯举办了一场盛大的新品发布会，首次
向海外市场发布新款高端智能手机。

中国企业高调亮相 CES 不仅
是要在世界上最重量级的消费电

子展上占据核心位置，更是瞄准了
全球消费电子市场坐标系中的新
高度，并为攀升新高度积累人气和
能量。

海信在此次展会上发布了8K高
清智能电视等新品，发布会现场的媒
体比去年多了一倍。海信集团有限
公司副总裁林澜对记者表示，海信在
去年美国“黑色星期五”一天就卖出
了40万台彩电，海信正逐渐被美国
消费者接受和认可。

康特波因特研究公司分析师尼
尔·沙阿对记者表示，中国消费电子
企业的成长速度非常快，但是品牌建

设仍然是它们在海外发展面临的最
大挑战。华为手机的部分功能优于
苹果，但是在美国很多消费者甚至还
无法拼写出华为的名字。

余承东说，过去中国企业的品牌
意识不强，有很多东西需要学习。建
立品牌不能靠一时的营销炒作，而是
要发展长期持续的核心能力，不能用
短跑的速度去跑品牌建设的长跑。

知名市场分析机构IHS研究总
监张兵对新华社记者表示，CES这个
平台现在越来越聚焦于品牌而不是
技术。越来越多的企业感到这个平
台可以帮助提升它们在国际市场特

别是欧美市场的认知度。但是品牌
建设需要日积月累，滴水穿石。

CES主办方、美国消费技术协会
主席加里·夏皮罗对记者表示，中国
公司正成为 CES 上崛起的重要力
量。中国企业必须学习从伟大的生
产者向伟大的品牌转型，要建立品牌
忠诚度，让消费者因为品牌而喜欢上
产品。如果中国公司希望像日本或
韩国一些公司那样在美国家喻户晓，
就需要在培养当地员工、融入当地文
化以及提供消费者期待的品牌质量
和服务方面多下工夫。

（据新华社美国拉斯韦加斯专电）

在2016年拉斯韦加斯消费电子

展上，中国智能手机厂商华为面向全
球发布超长待机且能快速充电的
Mate8智能手机。这是这款华为旗舰

手机产品在中国发售后首次亮相海外
市场。

华为手机产品线总裁何刚在产品
发布会上介绍，这款手机搭载基于安
卓 6.0 的 EMUI 4.0 操作系统，采用
4000毫安的高容量电池，可连续使用
2天时间。Mate8支持快速充电，充电
30分钟即可满足一整天使用。华为还
在这款手机背面设计了自拍快门按
钮，使用户自拍更加方便。

华为消费者业务总裁余承东说，
华为几年前才刚刚步入智能手机市
场，现在华为的手机市场份额稳步增
长，“我相信未来我们有机会成为全球
第二大手机生产商”。

此外，华为还推出了与施华洛世
奇合作的女士专用智能手表，并向与
会者宣介了华为揽阅平板电脑，以及
与谷歌合作的金色版Nexus6P手机等
产品。（据新华社美国拉斯韦加斯电）

消费电子展上的
热门技术

2016年拉斯韦加斯消费电子展（CES）6
日正式开幕，约50个足球场大的展会面积再
次创下历史纪录。

从今年展会可以看出，在智能手机、平板
电脑、笔记本电脑三大产品线疲软之际，英特
尔、高通、英伟达等芯片公司将更多的精力放
在无人机、智能汽车、虚拟现实等新技术上。

自动驾驶技术井喷

随着智能互联、车内信息系统、电动汽车、
自动驾驶等技术的发展，几乎所有主要汽车制
造商都在努力提升车内技术，Android Au-
to、苹果CarPlay等互联汽车平台已无所不在。

尽管全自动驾驶汽车暂时还不会进入市
场，但这一技术的发展不会停歇。美国消费电
子协会预计，2020年将会出现第一辆全自动
驾驶汽车。本届展会期间，宝马、大众、福特等
大型汽车厂商都将召开重量级发布会，其中不
少涉及自动驾驶系统。此外，一直将特斯拉视
为竞争对手的法拉第未来公司也会发布旗下
第一款概念电动汽车。

虚拟现实产品迎来爆发年

尽管虚拟现实的概念已出现多年，但今年或
许才是虚拟现实真正发展的一年。本届展会上，
约上百家参展商将带来虚拟现实相关技术的最
新产品。除了游戏外，众多公司已开始把虚拟现
实技术应用于如教学、医疗等诸多领域。拉斯韦
加斯消费电子展的主办方表示，相比去年，今年
消费电子展在游戏和虚拟现实方面的产品销售
大幅上涨，仅虚拟现实眼镜的销售数量今年就将
达到120万套，总收入预计超过5.4亿美元，业界
普遍认为行业起爆点正在临近。

智能生活成生态体系

大量可穿戴设备、智能家居、智能医疗等
产品无处不在，更重要的是，这些智能产品开
始出现融合趋势，为改善人们生活寻求整体解
决方案，逐渐形成一种新兴技术生态。

对可穿戴设备的生产设计厂商来说，如何
让消费者更长久地佩戴产品始终是个问题。
去年，可穿戴设备更多因时尚和健康概念受人
关注，而从今年展会来看，可穿戴设备的研发
开始更多关注于功能，不再仅局限于计步器或
卡路里计算。

无人机继续火爆

过去一年，无人机抢尽风头，发展也经历
不少起伏。在今年的消费电子展中，约有27
家无人机展商，而往年只有不到10家。业内
人士预测，今年展示的无人机会更精密，更易
于操控，功能方面也将更为强大，如搭载红外
摄像头的无人机、救援无人机、以及超大和超
小机型等。据悉，Lily Robotics公司将携
带旗舰产品Lily Camera参展，GoPro有可
能首次推出无人机新品Karma，中国亿航公
司发布了全球第一款载人无人机。

（据新华社美国拉斯韦加斯电）

消费技术将带你
进入怎样的2016

——从CES看消费技术
未来趋势

如果把改善生活的消费类技术比
作糖果，那么大概每一个年初参加拉
斯韦加斯消费电子展的人，都会像是
身处糖果店的小孩。然而，在琳琅满
目、充满迷幻色彩的各类“糖果”中，哪
一类“糖果”最受青睐？“糖果店”未来
会卖什么？吃了这些“糖果”，会对我
们产生什么影响？

从展位面积史上最大的2016年
消费电子展来看，或许如下技术发展
趋势可以为你提供一些线索。

传感技术“藏”不住了

以往，传感技术就如同汽车上的
安全气囊，虽然发挥着重要作用却不
易被觉察。而如今，传感技术已不再
满足于“藏”在幕后，而是大摇大摆走
到台前。从可穿戴设备，到智能家居，
从自动驾驶技术，到未来将无处不在
的物联网，它们装饰你的手腕，联通你
的生活，改变着你的世界。

成本降低是传感器使用普及化
的重要原因。在技术上，多个传感器
嵌入单一产品也变得可行。美国消
费技术协会首席经济学家肖恩·杜布
拉瓦茨说，“在本届展出的 2万件新
品中，如果说有1.5万件嵌入了某种
类型的传感器，那我一点也不会感到
吃惊”。

传感技术的发展和成熟，必将催
生更多应用和服务，帮助人类解决更
多棘手问题。比如，博世（中国）投资
有限公司总裁陈玉东告诉新华社记
者，利用这一技术，还可以实现对污
染源的实时监测，帮助治理雾霾等。

机器的“学习成绩”越来越好

1995年，语音输入的错误率大约
是100％；而在2015年，这一数字已下
降至5％；未来10年，这一错误率将可
能降至零。不要小看这一进步，“这将
是改变人机交互方式过程中最重要的
技术发展之一，”杜布拉瓦茨说。

机器变得更加智能还体现在，它
们不仅努力理解人们的指令，更试图
理解人们的情感和需求，并期待给出
恰当合理的建议。这一技术在智能家
居、智能城市等领域的应用就比较典
型。比如，情侣约会时，灯光亮度会自
动调低，音乐会变得浪漫，视频系统会
推荐最适合你们的影片。

机器与周遭环境的融合还应用
在自动驾驶等技术中。美消费技术
协会预测，2020 年前将会出现第一
辆全自动驾驶的汽车，2030 年将会
售出 100 万这样的汽车，到 2045 年
半数以上售出的汽车可能都是全自
动驾驶的。

多个新兴技术日渐成熟

在科技发展过程中，重大革命性技
术的出现并不频繁。所幸，不断涌现的
新兴技术和理念会填补其间空白。在
已经到来的2016年，虚拟现实、无人
机、3D打印、超高清显示等不少新兴技
术都在进入更为成熟的阶段。

其中，虚拟现实技术正在引领人
们进入全新沉浸式体验的世界，改变
从娱乐、广告，到教育、医疗等各领域
的现有模式。更重要的是，这一技术
正带给全世界更多想像空间。

谈到对于未来世界的想象，美消
费技术协会主席加里·夏皮罗认为，无
数智能产品和服务将嵌入人们日常生
活的网络，机器将具备不断学习解决
新问题的能力，那是一个充满选择的
智能世界。

（据新华社美国拉斯韦加斯电）

据新华社美国拉斯韦加斯1月6日电 2016年拉斯韦加斯消
费电子展6日正式拉开帷幕。本届展会展位面积近22.3万平方
米，创下历史新纪录。据悉，展会吸引了超过3600家厂商参展，

报名人数超过15万，其中4.5万人来自国外。
拉斯韦加斯消费电子展是全球消费电子厂商发布、展示新产

品和新技术的最大舞台之一，被称作国际消费电子领域的“风向

标”。今年展会的正式会期为1月6日至9日。超过3600家展商
将在本届展会上展出2万多新品，热门技术包括虚拟现实、无人
机、机器人、自动驾驶、智能家居、物联网、3D打印、可穿戴设备等。

超过3600家厂商参展，2万多新品展出

拉斯韦加斯消费电子展展位面积史上最大

中国企业高调亮相CES

消费电子展上的“中国面孔”
一年一度的美国拉斯

韦加斯消费电子展（CES）
现在俨然已是全球科技界
的圣地，各大消费电子企
业、科技企业都把最新、最
酷的技术和产品拿来了。

在本届展会上，中国企
业更是大规模进驻，有1/4
的参展商来自中国，比去年
翻了一番。这其中既有联
想、华为、中兴这样的老面
孔，也有乐视、亿航这样的
新秀；既有海信、海尔这样
的传统家电厂商，也有欧瑞
博这样的智能家居新人。
中国企业正努力通过拉斯
韦加斯消费电子展向全球
证明自己的力量不容忽视。

中国广州亿航智能技术有限公司
6日在2016年拉斯韦加斯消费电子展
（CES）开幕当天，发布全球第一款能搭
载一名乘客且全天候飞行的大型无人
机。其外观与直升机类似，但完全自
动驾驶，无需飞行员。该公司称，希望
这款无人机将来能成为人类中短途日
常交通运输工具。

这款无人机被命名为亿航184，寓
意是搭载1位乘客，有8支螺旋桨与4
支机臂。简而言之，它相当于在空中
飞行的无人驾驶汽车。飞行时，只需
乘客在平板电脑上指定目的地，一键
下达“起飞”指令，即可完成自动驾
驶。亿航184采用多套独立飞行控制
系统来实现自动导航，飞行途中会实
时采集分析来自各种传感器的数据，
重新规划路径，从而保证将乘客以最
快速、安全的路径送达目的地。

据该公司介绍，亿航184高1.5米，

净重200千克，额定载重100千克；飞
行高度一般在距地面300米至500米
之间，平均飞行速度每小时100公里；
采用纯电力驱动，电池两小时即可充
满，在海平面高度续航23分钟。该无
人机还做了防雷雨处理，可以真正做到
全天候飞行。飞行过程中，它会接受一
个指挥调度中心实时指挥，遇到极端天
气时，指挥中心会自动禁止它起飞。

据了解，亿航184由该公司独立自
主研发，希望能在今年年内上市，价格
估计为20至30万美元。

在2016年美国拉斯韦加斯消费电
子展（CES）现场，如果您用微信搜索附
近的人，也许会有意外惊喜——您可
能会找到展会主办方美国消费技术协

会的主席加里·夏皮罗。
夏皮罗说“我们认为微信很好用，

所以我们把微信定为此次展会工作人
员的官方通信工具。”

他说，美国消费技术协会所有工
作人员在2015年年底前都下载了微
信，并强调说，这不是为了与中国公司
打交道，而是纯粹为了他们自己人交
流方便。

夏皮罗说，微信的语音通信功能使

人们可以边走路边发语音短信，在不方
便文字输入的场合尤其实用，他和家人
最近去海滨度假都使用微信交流。

中国是制造业大国，像拉斯韦加
斯消费电子展这一世界最大规模的消
费类电子产品展会采用中国设备并不
奇怪，但使用中国“智造”的即时通信
软件仍很罕见。

他说，微信是“世界水平的”、“不
只占有中国的市场”。

中国公司发布全球第一款载人无人机

微信成为主办方通信工具

华为旗舰手机首次海外亮相

今年参展的3600多家企业中有四分之一来自中国，
涉及显示器、智能生活设备、无人机、虚拟现实等多个前沿领域
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图为亿航公司提供的“亿航184”载人无人机资料照片。 新华社发
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图为中国柔宇科技公司推出
的全球首款可折叠式超高清智能
影院Royole-X。 新华社发


