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智能电视线上

渗透率达 75% ，

4K智能电视占比

接近30%；

三门冰箱超越
双门成为线上零售
额占比最高的产
品 ，占 比 达 到

34.57%，同比增

长74.09%；

5000 元以
上高端空调在线
上表现抢眼，零
售额同比增幅达

到66%；

3000 元以上
智能手机的线上零
售量增幅超过整体
市场增幅，大屏、八
核的高端手机已占

近40%的市场。

日前发布的《2015年中国家电网购
分析报告》显示，2015年，我国B2C家电
网购市场（含移动终端）规模再创新高，
达到3007亿元，同比增长49%，线上已
经成为家电市场的强劲拉动力。

而与此形成鲜明对比的是，2015年
全国百家重点大型零售企业线下家电零
售额同比下跌3.8%，较2014年扩大2.2
个百分点。

报告指出，2015年，各家电品牌企
业对电商的重视程度进一步提升，线上
零售量普遍实现大幅增长。从品牌格局
看，在彩电、冰空洗等传统家电产品线上
市场，国内品牌占据优势；空气净化器、
净水设备等新兴家电产品线上市场，国
际品牌有较大机会。 （北京商报）

抢吃青春饭，数码俏谁家？

浪漫三八节，问女何所思？
居家小家电，礼轻情意浓

■ 本报记者 原中倩

三八妇女节快到了，在这个特殊的节
日，送老妈也好，给女友也罢，不少男同胞
都会给“女神”选购一些礼物。其中，不乏
既时尚又实用的小家电。

健康饮食料理机

很多女性很在意身材。她们在
坚持运动健身的同时，也很注重饮食
健康。记者走访海口家电市场发现，
一些饮食料理机卖得颇火。

海口白领吴女士喜欢喝饮料，
但是对于市面上的一些饮料又不是
很放心。春节前，她在新华南路的
一家电器城，买了一台果蔬自动榨
汁机，榨出来的果蔬汁好喝又健康。
她告诉记者：“老款的榨汁机，榨汁前
必须把果蔬切成小块。这款榨汁机可
以榨大块果蔬，有些不大的水果都不
用切，并且清洗也更加方便，让我省了
不少功夫。”

记者登录京东网上商城发现，类似
吴女士这款的榨汁机，大部分售价仅为几
百元，算是一件实惠的礼物。

消费提示：除了果蔬榨汁机，还有自制
冰淇淋机、豆浆机、炒冰机等，都是符合时下

健康饮食需要的时尚料理机。消费者购买时应

注意品牌，并尽量选购使用及清洁都较简便的。

个人美容护理仪

以前，海口的高女士几乎每周都会去美容院
做一次护理。今年春节前，她去日本旅游时，购
买了一台松下N3000美容仪和一台REFA美容
按摩机。据介绍，这款美容仪有深层清洁、补充
水份、精华导入以及收缩毛孔等几合一的功能，
每天坚持使用，不仅能软化毛孔中的残余物，将
油脂、黑头等排出体外，做到深层清洁，还可以用
它将营养精华深入导入，使得皮肤细腻紧致。

而REFA可谓是今年的“爆红”美容产品
了。据称，这款紧致肌肤的3D美容仪，利用仪器
的微电流原理，模仿美容师按摩揉捏动作，消费
者坚持使用可以减缓肌肤下垂，上扬提拉肌肤。
而且使用方法也很简单，只要握住手柄，利用两
个滚轮在身体上进行轻柔的按摩。另外，REFA
只需通过太阳能面板吸收光能就可以产生电能，
十分方便和环保。

据了解，除了松下美容仪和REFA，日本
24K黄金棒、美国NUFACE微电美容仪等家用
美容仪，今年也开始走红，不失为送给女性朋友
的好礼物。

消费提示：究竟是买 24K 黄金棒还是买
REFA？NUFACE好还是REFA好？REFA是买
四轮的还是两轮的，或者眼部专用的？面对层出
不穷的美容仪，消费者应先了解自己的肌肤需
求，然后对各款美容仪的美容侧重点有所了解，

再下手。

护发的电吹风机

最近，微信朋友圈里有张图片
特别火。画面里一位先生在给妻
子用电吹风吹头发，配图说明是：
找一个愿意为你吹头发的那个
人。的确，对于留着一头飘逸
秀发的女生来说，每天洗完头
后，吹头发确实是伤脑筋的事
情。吹不干容易感冒，吹太干
又怕损毁发质。

据了解，目前有不少品牌的
电吹风采用了负离子抗辐射技
术，不仅在吹干头发的时间上，
比原来的电吹风缩短一半，而且
还能有效阻止静电的产生，起到
不伤发的效果。海口的韩女士告
诉记者，今年“三八节”，她就打算
给自己的妈妈送一部可以护发的进
口电吹风，售价约1200元，“虽然价
格有点贵，但是对于隔天就要洗头吹
头发的我们来说，算下来使用成本并不
算高。”

消费提示：近年来，由于使用不合格
的电吹风导致安全事故的事件也时有发生，
因此，消费者在购买电吹风时最好购买大品
牌产品，并且注意使用说明。

■ 本报记者 张婷

寒假已过，开学返校的不少大学生，春节
期间积攒了一些“压岁钱”，手头宽裕了，准
备给自己换点新“装备”。近日，海南日报
商业周刊记者走进海口一些家电卖场和
数码商城，跟准备换装备的同学们一起，
在专柜前寻觅，还真看到几款好用实惠
的产品。

千元手机，拉风！

“之前用的手机还是高中时代的
装备，也该换个新的了，朋友说小米
不错，来看看。”在海口DC城的小米
手机专柜，今年读大一的小王正拉
着朋友选购小米手机，陪他一起来
的同学小陈是个“米粉”，说起小米
来滔滔不绝：“其实，我们学生真没
必要买iphone，小米性能也不差，好
用又实惠。毕竟还没工作，能给父母
省点就省点。”

十几分钟后，在小陈的帮助下，小
王花了1199元买了一款小米4。5.0英
寸夏普高色彩饱和度屏加上1920×
1080像素分辨率、1300万像素后置摄像
头配上800万像素前置摄像头，满足了小
王日常喜欢拍照的需求。而让小王最终动
心的是小米4的骁龙四核CPU2.5GHz处理
器，运算速度提升14%，还能同时处理多个复
杂任务。

记者在卖场还注意到，华为荣耀6手机
也卖得挺火。这款手机拥有八核CPU处理

器，售价1299元。一位也在选购手机的同学一
边试用样机，一边嘀咕：“没想到现在的国产手机
这么拉风！”

这样的平板，值了！

如今，平板电脑在校园里“地位”上升，随手
往包里一放，看视频、文档、照片，小小身材比笔
记本电脑方便许多。说起平板电脑，很多人首先
便会想到 iPad，不过平板电脑绝不仅仅等于
iPad。

“我第一部手机就是诺基亚的，超级耐用，之
前听说被收购了还挺遗憾的，现在看到它重出江
湖，当然要支持一下，算是一种情怀吧，尤其它还
长得这么可爱。”今年研究生二年级的小林姑娘，
由于课题研究需要，打算买一款平板电脑，在苹
果iPad和诺基亚N1之间纠结半天的小林，最终
还是选择了诺基亚。

据介绍，诺基亚N1 预装了Z Launcher，只
需随手输入几个字母，就能立即找到所需应用。
同时，它很“聪明”，可根据用户需求“指点江山”，
提供所需应用；它318克的重量、6.9毫米的厚度，
轻盈纤薄；2048×1536的像素分辨率、800万像
素的后置摄像头和500万像素的前置摄像头，使
其在同价位产品中颇有性价比。记者在电商平
台上看到，这款平板的售价才1099元，挺实惠。

在一家家电卖场的电脑专区，记者看到，售
价999元的华为荣耀8英寸平板吸引了不少学
生驻足。航空镁铝合金的时尚外观、7.9毫米的
厚度、360 克的重量、16：10 比例的宽屏、
4800mAh的大容量电池，价格实惠，功能也挺
强。记者听到有一个准备出手的学生说：“这个
价位，支持10小时连续玩游戏、13小时连续视

频播放、16小时连续WIFI上网，买它值了！”

这些笔记本，贴心！

15.6英寸显示器、1366x768分辨
率、500GB硬盘、第五代英特尔酷睿
i5处理器、4G内存、NVIDIA 2GB
独立显卡、Windows8.1操作系统、
搭载Waves MaxxAudio音效系
统、防泼溅键盘、HD摄像头……
这就是戴尔灵越飞匣系列 15.6
英寸笔记本电脑。种种配置，猜
猜多少钱？电商平台卖 3199
元，在实体店顶多贵一百元。

在另一家家电卖场，记者看
到 售 价 3599 元 的 华 硕
R557LI 15.6寸笔记本电脑，也
很有人气。它除了搭载英特尔
第五代智能酷睿处理器、R5
M320高性能独立显卡，还有一
个特色，外壳采用发丝纹咬花工
艺，并进行了不留指纹特殊处理，
爱干净的同学不用担心电脑上到
处有手印痕了。它的贴心之处还在
于：特有的后置式散热，比侧面出风
口的笔记本更能有效降温，即便长时
间使用也不碍事。

该卖场销售人员告诉记者，开学前
后，笔记本电脑销量都还不错，“现在学
生消费越来越理性，不但看品牌看价格，
更多的会关注产品硬件的智能化和局部细
节的人性化，如果他们觉得不够划算是不会
轻易出手的。”

去年家电零售业 线上线下两重天
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“苹果”还在质保期
售后要收刷机费？

近日，武汉市民邓先生遇到一件烦心事。年
前他在一家苹果专卖店花5888元买了部国行版
iphone 6s手机，售后保修卡及发票均齐全，谁知
用了两天发现手机显示“无服务”。卖家告诉他，
只需重新刷机就可以了。但邓先生自行用软件刷
机，发现手机还是不能用。邓先生随后带着手机
来到苹果官方授权售后服务中心重新刷机，并要
求返厂检测。

“一听说我自己刷过机，他们立马就说‘程序
未经授权改装’不予保修，要收190元软件费。”邓
先生非常不解，“手机还在质保期凭什么收软件
费？”便拨打12315投诉。据了解，《苹果维修条款
和条件》第二条规定，如因为“非原装零件故障或
因滥用、误用或其他外因”导致产品损害而需维
修，苹果公司有权不予维修并退还产品。对此，消
协称，所谓“滥用、误用或其他原因”拒绝维修，商
家应加以举证。否则，单方主张无效。最后经调
解，该售后服务中心免收邓先生190元软件费。

（武汉晨报）

中国彩电业
需要领军者
■ 萧清

近日，国际知名市场调研机构 IHS 发布了
2015年度全球彩电市场占有率统计数据，海信电
视的出货量以5.6%位居全球第三位，中国彩电品
牌首次跻身世界彩电业年度前三强。毫不夸张地
说，这是一个沉甸甸的数字，成绩的背后凝聚了无
数彩电从业人员的汗水，浓缩了整个中国彩电业
数十年的奋斗历程。

在全球高端电视市场，中国品牌攻城略地，并
用响当当的事实说话：去年，海信加大了美洲、欧
洲等重点国际市场的推广力度，在美洲，海信成功
收购夏普墨西哥电视工厂及其电视业务；在欧洲，
海信电视捷克工厂顺利投产；在美国纽约时代广
场，隆重发布了ULED电视；在美国CES展上发布
新一代激光影院电视。在世界彩电市场销量下滑
的背景下，中国品牌之所以能如此卓尔不群，原因
或许多种多样，研发过人、技术领先、市场拓展能
力升级……依笔者之见，一方面企业在关键的时
候做了正确的事情，一旦抢占先机，后面自然水到
渠成。更重要的是，海信不是一个企业和一个品
牌在单兵作战，而是行业整体作战能力普遍增强。

同时，去年以来日系彩电市场节节败走麦城，
其式微已成定局；而在50-54英寸平板电视市场，
海信电视的出货量份额不但高居全球第二位，在
65-70英寸超大高端屏幕类别的技术上，如今也
能与“韩流”彩电打个平手，这在几年前似乎还是
遥不可及的事情。眼下，因为有了领军者，中国彩
电业已形成集群规模，具备了集中优势力量、向国
际市场蓝海搏击的能量。从这个角度说，世界彩
电业的未来或属于中国。

E热闻

全球五大电信巨头联手融合4G开发5G
随着移动数据增长日渐成为业界关注的重

点，全球知名电信巨头巴帝电信、沃达丰、中国移
动、韩国电信和软银日前宣布，将联手研发、融合
4G高速宽带技术，同时致力于开发5G生态系统
的工作。

微软Win10推锁屏广告，不想看可以关闭
微软开始在其最新版的Windows 10操作

系统中嵌入广告推送。其实，今年1月微软就针
对少数用户推送了关于Minions（《小黄人》）的
广告。如果用户不想看，也可以很方便地移除锁
屏广告。目前并没有证据显示微软通过推送广告
收取费用。

华为将在日本开设手机体验店
华为将在日本开设智能手机服务体验店，并

非手机销售店。由于廉价智能手机被认为不易操
作，华为将为用户提供服务，通过实体店提高品牌
影响力。在日前召开的MWC2016大会上，华为
高管在接受采访时透露，华为将在今年6月前在
东京开设日本首家体验店。2015年，华为智能手
机的全球供货量仅次于韩国三星电子和美国苹
果，排名第三。 （毕辑）


