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“快车”降价，市场供需现波动

目前海南市场上的打车软件可打车
辆主要是“专车”，车辆全都来自汽车租
赁公司和挂靠租车公司的营运车辆，司
机多是经过培训的专业司机。

3月14日，滴滴出行宣布海口、三
亚、琼海滴滴“专车”某打车产品（“快
车”）降价。降价一出，很多车主认为利
润下降，难以为继。车主王先生表示，接
送一个短途4公里的客人，净收入仅为
7.37元，但油耗的成本就为3.5元左右，
加上时间成本和人力成本以及运管部门
的查车风险，“非常划不来”。

记者在采访中发现，很多“快车”司
机表达了降价后不愿接短途单的顾
虑。一位司机表示，春节过后，海口的
出行市场逐渐进入淡季，很多时候“抢
不到单”很常见。但自从降价之后，很
多短途费时费力的订单又开始变得无
人问津。

上下班高峰期“打车难”的滋味，相
信许多人都尝过。家住海口东站附近康
馨花园的王小姐表示，以往自己乘坐“快
车”前往南海大道明光国际上下班，每次

呼叫都很方便、快捷，但上周降价后，出
现了“很长一段时间叫不到车”的情况。

记者调查了解到，为了刺激车主抢
短途等订单，从3月14日降价开始，滴
滴公司连续7天推出“快车”的补贴活
动，奖励愿意接收指派订单的车主，降
价最高达到了4元/单，而且在3月19
日、3月20日周末两天，推出了加码冲
单奖（额外奖金）来刺激车主。记者在
采访中发现，多位车主表示，获得奖励
后并不比降价前亏钱，因此他们选择了
出车抢单。

市民乐见打车方式多样化

而海口市场上主流打车软件为易到
用车、滴滴出行、神州专车等，不仅仅是
滴滴出行，其他各款叫车软件都有优惠
活动，以易到用车为例，除充100元送
120元，新客户充值0.01元还可以获得
50元。这种优惠活动，对拓展新客户来
说，还是很有效果。

不过，出租车司机却对此有抱怨。
出租车司机赵师傅表示，以往在海口市
内商业中心公交车车站附近，随时随地
可以接到乘客，但最近一段时间，他开车

经过公交车站发现，很多乘客拿着手机
等“专车”来接送。赵先生还表示，如今，
在机场和火车站的出租车通道等客人的
时间也较之以往有所延长，这也与很多
乘客选择了打“专车”有关。

而对于选择“专车”出行的市民来
说，他们觉得如今出租车和公车是一种

“相得益彰”的互补关系，甚至比较乐见
这种“取长补短”的打车现象。都市白领
宋小姐每天上下班都是乘坐出租车或是

“专车”。她认为，自己的时间非常宝贵，
并不在乎多几元或是少几元的价格差
别，如果随时可以在路边拦到出租车，那
自己一定选择出租车出行，但如果经常
看不到出租车的“影子”，那自己也会果
断呼叫“专车”。

一名某航空公司的乘务人员也表
示，自己经常需要叫车往返机场，曾经
只有乘坐出租车一种方式的时候，打
车真的不是一件很容易的事。自从有
了装备打车软件的“专车”，叫车结算
线上就能搞定，乘客与司机不会因为
议价产生不愉快。假如出现司机“违
规”的事情，乘客还可以立刻拨打客服
热线，对其进行投诉，投诉的反馈也很
及时。

私家车做“专车”不合法？

“专车”及其衍生产品“快车”的出现，
已对传统出租车行业造成了压力。“传统
出租车行业有一套系统的管理规定，车辆
有统一的标识、GPRS跟踪系统，司机经过
培训，有从业资格证。”有出租车公司负责
人称，总体来看，“专车”没什么问题，只是
部分“快车”不完全符合出租车运营的资
质，乘客乘坐存在一定的安全隐患。

记者获悉，在日常的执法过程中，海
口交通部门执法人员已查处过私家车车
主通过打车软件约客拉客的行为，并对
当事人进行了处罚。

在不久前闭幕的十二届全国人大四
次会议的记者发布会上，交通运输部部
长杨传堂针对“私家车做‘专车’算不算

‘黑车’”的问题表示，从现有法律法规来
看，没有取得营运许可的人员和车辆对
外提供客运服务，是不合法的。

但杨传堂同时表示，私家车想要转
化为网约车，可以按照目前起草的办法，
通过一定程序转化为合规营运车辆。要
按照其特点“量体裁衣”，设计新的管理
制度，使其健康发展。

途未尽 征不止
东风悦达起亚KX5革新上市

3 月 19 日，东风悦达起亚 SUV 全新力作
KX5在海口地区震撼上市。KX5共发布1.6T及
2.0L两个排量共8款车型，售价15.68万元起；提
供透明白、珍珠白、钛银色、梦幻蓝、青铜金、咖啡
棕、极光黑七款外观颜色，以及黑色、黑棕、黑米三
款内饰。

全面革新焕发光彩

1993年，起亚以第一代Sportage开启都市
SUV先河，随后历经两次换代更新，并接连收获
德国红点设计大奖、德国iF设计大奖等荣誉，以
不断进化的概念带动了都市SUV的发展。在中
国市场，东风悦达起亚相继推出狮跑、智跑、KX3
三款产品，让中国消费者领略到同步于世界领先
水准的SUV体验，并多次在业内权威的中国汽车
行业用户满意度（CACSI）调研中荣登榜首。

KX5作为全新换代产品，通过全面革新的设
计语言与非凡品质，完美诠释出“途未尽征不止”
的产品内涵。

引领SUV未来风潮

作为世界三大汽车设计师之一彼得·希瑞尔
的最新作品，KX5用其开创性的设计语言，诠释
出颠覆式的全新形象。起亚家族符号“虎啸式前
脸”得以延续，HID氙气大灯造型犀利，更别具新
意地提升至前中网上方；KX5 车身规格为长
4480mm、宽 1855mm、高 1655mm、轴 距
2670mm，空间舒适感升级。此外，KX5后排座
椅放平后具有1455L的超大空间，满足用户出行
时的多种储物需求。

KX5车内的科技配置也令人惊艳。KX5配
备支持百度Car life与苹果Car play双系统的8
英寸多媒体系统，与UVO系统一起，实现智能生
活尽在掌握。全景天窗、一键启动、智能钥匙、智
能泊车辅助、感应式电动尾门等尖端科技配备，为
驾驶员打造智慧便捷的驾驭体验。

途未尽，征不止。KX5扬起革新旗帜踏上征
途，沿路景色风光无限。

近日，现代汽车集团旗下全新
Avante（国内版朗动）、全新途胜两款
车型荣获“2016年iF设计大奖”，这也
是现代汽车连续三年获得这项殊荣。

iF国际设计奖创立于1953年，每
年由德国历史最悠久的工业设计机构
——汉诺威工业设计论坛（Indus-
trieForum Design）定期举办，并以

“独立、严谨、可靠”的评奖理念闻名于
世，素有“设计界的奥斯卡”等美誉，代
表了全球工业设计领域的最高水准。

在2016年iF设计大奖评选中，因
设计与产品品质方面的出色表现，现代
集团的上述两款车型获得交通与运输
类的设计大奖。其中，全新Avante将
现代汽车的设计理念，完美展露于精致
的设计元素中，而全新途胜则以硬派、
动感的设计呈现出独具特色的外观。
这两款车型均是现代汽车集团针对海
外市场的主打车型，此次获奖也意味着
其设计品质已获得了国际权威机构的
认可，对于提振海外销量无疑具有积极

意义。
尤其值得一提的是，本次获奖的现

代汽车全新Avante以时尚高端的设
计感、安全舒适的性能，自上市至今，销
量已经突破81万辆，成为名副其实的
现代汽车的最受欢迎车型。2015年3
月，亮相于日内瓦车展的全新途胜，在
短短6个月内便在欧洲市场创下了4
万辆的佳绩。

在中国市场上，这两款车型也有着
超高人气。现代汽车集团相关负责人

士表示：“此次两款车型同时荣获iF设
计大奖，再次验证了现代汽车集团的设
计实力。我们将凭借这些优异的产品
全面进军包括欧洲在内的全球市场。”

十年前，北京现代第一款SUV车
型途胜在中国闪亮登场。十年间，无论
怎样更新换代，途胜一直保持着高品
质、高性能的表现。朗动的登场在全球
市场上让人眼前一亮，设计上继承了流
线型雕塑理念，车身拥有流畅线条，获
得了无数好评。

线上打车风行，百姓出行有了新路径新习惯

不必街边苦候，自有“专车”来接

现代集团两款车型摘取“设计奥斯卡”桂冠
连续三年荣获美国专业机构设计大奖

■ 本报记者 刘操

“周日几点见？打个快车来
相见，今日免起步价，4公里内
免费坐车。”这是“滴滴出行”在
上周末发给使用滴滴出行软件
用户的短信。此外，滴滴公司对
“专车”车主们也给予了更多补
贴政策，车主按照指定操作完成
15单，奖励最高达到60元。

记者在调查走访中发现，
“专车”的出现，使得市民渐渐养
成了线上打车的新“习惯”，也在
很大程度上缓解了出行高峰时
间的“打车难”问题。而在运营
公司提供种类繁多的让利活动
刺激下，传统出租车行业则或多
或少受到冲击。

《城市出租汽车管理办法》废止 或为网约车让路？
日前，住房城乡建设部官网发布消息

称，《住房城乡建设部 公安部关于废止<城
市出租汽车管理办法>的决定》已通过，自
3月16日发布之日起施行。

针对网约车的管理，在今年全国“两会”
记者会上，交通运输部部长杨传堂表示，目前
暂行办法主要明确了四个方面的核心内容。

据了解，《城市出租汽车管理办法》于
1997年12月颁布，自1998年2月1日起施
行，已不适应当下形势。业内人士普遍认为，
此次废止该办法，将为全新的网约车管理办
法和出租车份子钱改革让路。

4 建立多部门的联合监管
机制，加强事中事后监管。
杨传堂表示，我国不会对网
约车“一禁了之”，依法合规
鼓励新业态规范发展。未
来，私家车通过转化途径转
化为合规的营运车辆后，就
可以运营拉客。 （人民网）
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约车的经营
行为。

明确发展
的定位。按照
高品质、差异化
的经营原则，有
序发展网约车。
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在现行的法
律框架下，对网
约车经营者、驾
驶员和车辆实行
许可管理。


