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通过峰会促进宁夏旅游融合发展
宁夏日报报业集团副总编辑 杨学农

演绎媒体与旅游融合大戏
四川日报报业集团党委委员、副总经理 李昆

旅游与媒体融合发展是大势所趋
宁夏日报报业集团旅游公司总经理 王震阳

依托四大核心旅游资源布局全域旅游
四川省都江堰市旅游局副局长 刘杙辉

说到全域旅游，都江堰市去年就申报
了国家全域旅游试点创建市，并成功被
国家旅游局确定为 262个全域旅游试点
单位之一。

都江堰市位于成都市以西，交通便
利，因都江堰水利工程而得名，因道教发
祥地青城山而传世。既然是全域旅游，
就不会局限于景区的发展。从2014年开

始，我们邀请国家旅游研究院为都江堰
市对整个旅游产业进行规划编制，归纳
提出了四大核心旅游资源，分别是熊猫、
山、水和道。都江堰市是重要的熊猫栖
息地，目前已经建成并运营两个熊猫基
地。依托四大核心旅游资源，都江堰市
提出了“一城两区”的城市发展架构，从
而推动全域旅游的发展。

扛起全域旅游景区建设的琼海担当
琼海市委副书记、政法委书记 张忠惠

早在2013年3月，琼海市就提出打造
“琼海全域5A级景区”，以“不砍树、不占
田、不拆房，就地城镇化”的新型城镇化为原
则，按照 5A级景区的标准，把琼海全域
1710平方公里作为一个大景区来建设，实
现“全域是景区、镇镇是景观、村村是景点、
人人是导游”的目标。

而经过3年的努力，琼海基本形成了一
个没有边界、没有围墙、没有门票，由特色小

镇、农业公园、旅游绿道、公共服务均等化
“四根柱子”支撑的“幸福之屋”。

接下来，琼海将坚持“创新、协调、绿色、
开放、共享”的发展理念，按照“点、线、面”相结
合的发展思路，通过科学规划先行、基础设施
配套、特色产业支撑、公共服务保障等方式，
进一步把琼海建设成资源优化、空间有序、产
品丰富、产业发达的全景化、全覆盖5A级景
区，扛起全域旅游景区建设的琼海担当。

传统媒体应抓住全域旅游的时代机遇
云南日报报业集团云南网总经理、云报旅游传媒有限公司董事长 段义松

全域旅游强调资源整合、权力协同、供
应链延伸和全社会分享的建构。媒体融合
强调用户需求，从商业模式出发进行产品的
内容定位、使其成为服务整体商业价值的支
撑工具。全域旅游的发展离不开全媒体的
服务，媒体积极主动参与全域旅游创建，可
以加快推进自身融合转型，在互助共赢中共
同发展。

面对发展危机，传统媒体融合应从“被

动转”变为“主动转”，认清发展方向，抓住
“全域旅游”的时代机遇，根据自身条件，创
新发展模式，推进媒体融合。可以尝试以下
商业模式：一是收购旅行社，打造线下渠道；
二是控股景区，抢占旅游资源；三是成立旅
游传媒，创新发展模式。

融合之路是痛苦的，也是漫长的，我们
抱着“与其苟延残喘，不如从容燃烧”的信
念，正重新找回传媒的自信。

媒体人要有“互联网+”的思维和行动
甘肃日报社副总编辑 张建伟

利用媒体优势投资旅游业
湖北远安县旅游委副主任 石鸿斌

媒体要主动适应全域旅游
南方报业传媒集团副总编辑 王垂林

旅游业带动促进经济社会发展的理念
和模式，一段时间以来都是研究全域旅游的
核心，这场论坛，恰逢其时。

旅游发展是一个长期的过程，但形象崩
塌却很快。在移动互联时代到来、传媒融合
发展的当下，近年一系列旅游市场危机事
件，都成为影响旅游形象的大事件，这都对
旅游与媒体融合提出了新的要求。

现在的旅游已和过去不一样，也对旅游

传播提出了新需求。在全域旅游时代，旅游
传播要从景点推介往整体包装转变，单一的
旅游要素要逐渐过渡到全域旅游，通过混合
包装，达到全方位传播。推广景色也要过渡
到推广生活。将旅游服务、景区资源等要素
结合到一起，琼海已有了基本的门道。同时
推广旅游还要向推广口碑过渡，通过旅游的
传播，将旅游形象社会化，让主流媒体积极
主动投入到全域旅游的传播包装中去。
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全域旅游是产业转型之举
湖北省远安县人民政府副县长 郝传宝

让新媒体与全域旅游融合走得更好更远
湖南日报社常务副总编辑 马宁

媒体融合创新迎来良好契机
贵州日报报业集团副总编辑 谢登科

今年初，在国家旅游局公布的首批创建
“国家全域旅游示范区”名单中，贵州有14
个地区入选。应该说，全域旅游的实践正在
贵州快步推进。

全域旅游理念的深入和实践，离不开媒
体的力量。贵州知名度、美誉度的提升、旅
游产业的快速发展，媒体作用功不可没。在
媒体强势推介下，贵州的地域特色已由“地
无三尺平”的老观念转变为“走遍大地神州，

醉美多彩贵州”的新印象，旅游成为推动区
域发展的重要推手。

要做好全域旅游，媒体如何为之服务？
我们要使之成为媒体转型、融合发展的新机
遇。贵州日报通过整合内部媒体经营资源，
联合外部主流媒体和新媒体资源，为贵州旅
游业提供全媒体转播、活动策划等全方位、
一体化的旅游传播解决方案，提升集团影响
力，创建“内容+服务”品牌。

“文化+科技+旅游”打造全方位体验
杭州郎泰文化机构董事长 李海波

积极培育旅游新业态
湖南省新化县委常委、常务副县长 姜世星

新化县地处湖南省几何中心位置，古称
梅山，是中华三祖之一蚩尤的世居地，是苗
族、瑶族等少数民族发祥地，旅游资源丰富
且质佳。

2013年，新化县确立了“旅游立县·五
化融合”的战略定位，明确了“全民兴旅、全
业融合、全景梅山”的总体思路。今年2月，
新化县被列入国家旅游局首批创建“国家全
域旅游示范区”名单。新化县发展全域旅游

的举措包括旅游立县，促进转型发展；全民
兴旅，推进全民共建；全业融合，推进产业升
级；全景梅山，实现全民共享。

今后，新化县将以创建国家全域旅游
示范区为抓手，用“绿水青山”的理念打造
梅山古镇，用“乡村驿站”的理念打造美丽
农村，用“景观长廊”的理念打造通景干
道，积极培育旅游新业态，实施“旅游+”
计划。

早在“十二五”开局时，远安县把发展旅
游作为县域经济转型升级的突破口，提出打造

“全域式地区、突出式景观、村村是景点、人人
是导游”的旅游发展战略，这与如今的全域旅
游不谋而合。究其原因，在于远安县过于依赖
矿产资源，产业转型遭遇瓶颈，人民生活幸福
指数和经济发展不成正比。在区位优势明显、
历史文化资源丰富、交通条件得到极大改善的
背景下，发展全域旅游可谓天时地利人和。

旅游业被提升到战略高度，实现责任全
覆盖，筑牢全域旅游工作基础。同时，远安县
美化城乡环境，并打造精品景点，绘就了全域
旅游建设蓝图。按照景城一体、产城融合的思
路，远安县通过旅游与促农增收相结合、与激
活消费相结合、与文化传承相结合，实现全方
位配套，推进全域旅游要素整合。更重要的
是，通过全域旅游的发展，不仅产业结构更加
高效合理，农民的生存状态也得到极大改变。

在今天的全域旅游与媒体融合峰会上，
听了国家旅游智库专家们的发言，并与兄弟
市县以及媒体朋友进行沟通交流，收获很
多。作为一个旅游部门工作人员，我希望专
家们除了在宏观上给予我指导，同时能在全
域旅游微观方面也制定一些导则或行动指
南，以便我们具体操作。

目前，远安县以开放的姿态面对游客，包
括县委、县政府在内的70多家机关事业单位

对游客开放，游客车辆可以自由出入。远安
县全域旅游的思路已经初步形成，全域旅游
的观念也逐步被群众接受。

我认为，旅游产业是创意产业，应该有一
定文化内涵，媒体人或传媒集团在推动全域旅
游方面，除了做新闻报道宣传，他们还应该参
与到旅游产品投资开发中来。湖北远安县旅游
资源丰富，还有很多亟待开发的旅游项目，我
真诚希望有媒体背景的投资人能去投资开发。

在这个媒体融合发展的时代，媒体融合
不仅是传统媒体和新兴媒体的融合，更重要
的是媒体人要有“互联网+”的思维和行动，
在旅游、文化等社会众多领域中发挥作用。

正是基于这样的思考，2015年7月，甘
肃日报报业集团和海南日报报业集团联合
举办了2015中国西部（兰州）休闲博览会。
展会得到了全国党报联盟的支持，30多家
党报媒体人聚首兰州，通过整合全国党报

资源，多方位多层次全面宣传推介，实现了
媒体间的跨省联动合作。海南日报更是以
海南省5个县市的阵容组团参展，开辟“海
南旅游地产精品馆”，集中展示海南最优质
地产和旅游资源。通过甘肃日报报业集团
和海南日报报业集团的牵线搭桥，甘肃旅
游控股有限公司还与海口市中国旅行社达
成合作意向，形成了“一带一路，跨省联动”
甘琼旅游营销联盟。

2008年的《中国国家地理》杂志，圈点中
国十大“新天府”时，宁夏入围第十名；2013
年《纽约时报》推介全球20个必去的旅游目
的地，宁夏有幸排名第20；今年3月，在外
交部省区市推介活动上，宁夏则再次入围。

作为中西部具有独特风情的塞上江南，
宁夏也拥有着“天下黄河富宁夏”的美誉。而
且在目前“一带一路”的战略之下，宁夏也是
一个重要的战略平台。

但即便如此，宁夏的旅游发展在全域
旅游发展的大潮中，仍有许多不足，仍需
要继续补血。经过数年对旅游产业融合
发展以及全域旅游的苦苦探索后，今日峰
会我聆听一席言，不仅学到了不少有益的
发展经验，也深感宁夏全域旅游发展还有
很长的路要走，期待未来继续保持合作交
流，共同探索全域旅游以及旅游媒体融合
新征程。

在全域旅游建设中，媒体在融入、服务
方面获取“红利”大有可为。四川日报报业
集团在三个方面协同发力、同步推进。一是
差异定位集群融合，打造文旅平台助推创新
发展。平台是融合之体，集团打造出“川报
全媒体集群”和“华西传媒集群”以及新媒体
产品矩阵，为四川日报报业集团融入旅游发
展大潮奠定了坚实的“物质”基础。二是多
维营销模式融合，促进文旅推广进入全媒时

代。营销是融合之肌，集团设立四川旅游全
媒体中心，成为对接旅游的跨界融合平台，
全方位宣传、全媒体营销、全要素推广，成为
媒体与旅游融合发展的新路径。三是文化
元素立体融合，协调文旅产业建设同向共
进。协同共进，才能发挥文化资源禀赋。借
势优质旅游资源，四川日报报业集团投资打
造文旅酒店产业板块，探索产业结构调整升
级有效路径。

当下，旅游已经开启了“全域旅游”时
代，媒体正处在“转型升级”关键期，旅游与
媒体对自身的发展都发出了强音。面对许
多行业和产业发展的边界正在消失，各行
各业融合发展无处不在的现实，旅游与媒
体融合发展可以说是大势所趋。旅游与媒
体应该也能够在旅游与媒体融合发展中积
极作为，乘势而上。媒体集团要向文化产
业集团发展，向经济社会功能延伸，向全域

旅游经济融合。
宁夏回族自治区正从景点旅游向全域旅

游迈进，宁夏有6个市县入选国家首批全域
旅游示范区创建单位。宁夏将按照“全景、全
业、全时、全民”模式，打破以景区为核心的空
间布局，全面推进城乡资源和产业的旅游化
发展，优化旅游产业布局，丰富旅游产品体
系，创新旅游业态，延伸旅游产业链，完善旅
游公共服务体系，实现宁夏全域旅游。

从全世界有名的普罗旺斯到我们今
天看到的琼海万泉河、北仍村，我们可以
发现，文化给予旅游厚度，科技给予旅游
力量。文化+科技+旅游，他们最终打造
超越用户期望的全方位体验，这就是我
所理解的全域旅游基地，具有趣味性和
个性化。

资源要学会转化成为资本，资本深化传
媒。我们杭州郎泰文化机构打造了一个旅

游乐园——VR /AR时代的迪斯尼乐园。
这个主题乐园包括两个子主题乐园：涵盖
吃、住、行、游、娱、购6个方面。无人机乐
园、VR/AR 乐园、酒店综合体、shop-
ping mall、飞机博物馆、无人机培训学
校，是一个虚拟现实增强现实内容的创意
园。比如，在这里的每个人只要拥有一个
眼镜，不需要出去，我们在这里就可以体验
琼海的风景。

在全域旅游方兴未艾的大潮中，湖南
张家界可以说是勇于赶潮的先行者。前
几年，从“白天看山头，晚上抱枕头”的传
统观光旅游目的地，到如今“商、养、学、
闲、情、奇”旅游新要素初具雏形的多元
旅游胜地；从单一山岳型景区，到如今

“一城一区，三星拱月”的全域旅游发展
格局，张家界旅游经历了转型的阵痛，成
就了体质升级的“张家界模式”，全域旅

游梦也变得触手可及。
媒体转型升级对旅游平台的打造，助

推旅游扶贫，可以发挥强大的正能量。
新媒体在全域旅游中，要尊重新闻传播
规律，创新方法手段，坚持导向而不呆
板，降低身段而不降低品位，以取得良好
效果。今后，我们要更加坚定走媒体融
合之路，创新表达方式，让新媒体与全域
旅游融合走得更好更远。
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