
在海口召开的2016
全国旅游工作会议上，国
家旅游局局长李金早在
讲话中提出中国旅游的
全新发展模式——全域
旅游。几个月来，围绕着
全域旅游话题，旅游学者
和业者展开了各种探讨。

摆脱“门票经济”，从
“景点旅游”迈向“全区域
旅游”，被普遍视为是全
域旅游的主要方向。作
为传统旅游时代核心吸
引物的旅游景区，在新的
发展模式下该何去何从，
业界陷入了迷茫和困
惑。5月8日，海南各大
景区老总从岛内各地专
程赶到海口，与管理者、
专家学者们共同探讨全
域旅游背景下，旅游景区
的创新发展。
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首届世界旅游发展大会将于5
月18号到21号在北京举行。这次
大会最鲜明的特点是规格高，是由中
国政府和联合国世界旅游组织共同
主办，由中国国家旅游局和北京市人
民政府共同承办。

第二个特点是更注重发掘旅游

对经济和社会发展的动力。会议主
题是“旅游促进和平与发展”，具体将
围绕旅游促进发展、旅游促进扶贫、
旅游促进和平三个分议题展开。

第三是嘉宾阵容强大。将有世
界143个国家的旅游部长、部分国家
政要、联合国等国际和地区性组织负

责人以及国外旅游界专家学者出席
大会。

大会为什么选择中国？这是由
于国际旅游业重心加速东移，东亚及
太平洋地区接待国际旅游人数在全
球的份额持续上升。

2015年，亚太地区接待入境游

客2.77亿人次，体量占国际游客总数
的23.4%，预计2016年亚太地区将
以4%到5%的增长速度持续引领全
球旅游业增长。到2020年，东亚及
太平洋地区接待的国际旅游人数占
全球的份额将上升至27.3%，超过北
美位居第二。

而在亚太地区，中国旅游业的现
状和前景都有乐观预期，自2012年
起，中国连续多年成为世界第一大出
境旅游消费国，对全球旅游收入的贡
献年均逾13%。2015年，中国出境旅
游1.2亿人次，旅游花费1045亿美
元，继续位列世界第一。（本报综合）

“世旅大会”宣传片
境外机场受好评

据《中国旅游报》报道：国家旅游局近日在韩
国首尔、日本东京、英国伦敦、法国巴黎、德国法兰
克福、美国纽约和洛杉矶等境外七大国际机场投放

“首届世界旅游发展大会”（以下简称“世旅大会”）
宣传片，并对投放情况进行了第三方抽样调查。

调查显示，83.4%的受访者表示喜欢“世旅大
会”宣传片。多数受访者希望进一步了解“世旅大
会”的相关信息，并希望“世旅大会”聚焦“旅游行
业的发展”“旅游行业对经济的提振”以及“简化跨
境旅游的签证流程”等。

“世旅大会”宣传片自3月15日起先后在七
大机场11块LED大屏播放，日播出7500余次，
日覆盖国际航空旅客120万人次，播出频次高，覆
盖面广，效果良好。

中国赴斯游客
持续大幅增多

据新华社报道：斯里兰卡旅游推广局5月公
布统计数据显示，中国赴斯游客4月达到约1.9万
人次，比去年同期上涨37.6%。

数据显示，主要得益于中国和印度游客的增
多，4月份斯里兰卡接待国际游客总量为13.6万
人次，同比增长11.6%。

去年中国赴斯游客突破20万人次。据悉，斯
里兰卡将于本月在中国举行大规模旅游推广活
动，7月将与联合国世界旅游组织共同举办国际
旅游大会。

阿里携手吉林
旅游旗舰店上线

据《长春日报》报道：“阿里携手吉林旅游腾
飞”吉林省旅游局与阿里旅行战略合作签约暨阿
里旅行吉林省旗舰店上线仪式日前在长春举行，
这意味着“吉林省旅游旗舰店”在阿里旅行平台正
式上线。游客只要在淘宝网、天猫网及其app中
搜索“吉林省旅游官方旗舰店”即可在线预订。

吉林省旅游旗舰店第一批次51家旅游企业
的1681种旅游产品上线。未来吉林旅游还将借
助阿里旅行平台、大数据的技术优势，宣传推广全
省旅游产品。

沙龙

从“景点旅游”迈向“全域旅游”，对旅游景区看似挑战，其实更是机遇——

景区+，从独乐乐到众乐乐
■ 本报记者 杨春虹

其实几个月来，这些国家5A、
4A级旅游景区的老总们心里或多或
少都会感到一些失落甚至不安：过去
一直被视为当地发展旅游核心吸引
物的景区，如今在全域旅游发展模式
下，面对的却是要突破景点旅游、摆
脱门票经济，转而向全域旅游、产业
经济发展，更有甚者，提出今后将进
入无景区旅游时代！

“理论界在这方面的探讨已经很
多，现在更需要听到来自实践第一线
的业界声音。”省旅游委副主任陈铁
军一语道破这个仅20人的闭门小会

所要探讨的话题：在全域旅游大背景
下，旅游景区如何才能实现创新发
展？

“全省目前有48家A级景区，列
入旅游景区景点的70余家。但随着
乡村旅游尤其是全域旅游的发展，我
们现在看到一个小村庄、一个小院子
也成为一个景点，仅仅在呀诺达景区
周边，就有上百家这样的点。”省旅
游景区协会会长、呀诺达雨林文化区
董事长张涛坦言，现在甚至很难统计
这样的景点究竟有多少。

这让已经拥有20年从业经验的

张涛和他的同行们感到了前所未有
的挑战。

槟榔谷景区董事长程天富一直
希望突破门票经济的限制，但在与周
边百姓的合作中，却一直苦于没有相
关的政策支撑；

博鳌亚洲论坛永久会址景区总
经理叶龙眼见着周边一个个农家乐、
乡村旅游点经营火爆，但自己的景区
却一直不温不火；

来自海南两大标志性景区天涯
海角景区副总经理戴彬森和南山景
区总裁助理颜阳面对同样的困惑：如

何尽快改变多年来门票收入一枝独
秀的现状？

……
尽管面临着这样那样的迷茫

和困惑，但张涛觉得“其实信心更
足。”支撑张涛信心的是行业大佬
们的选择：三年前地产一统天下，
但今天，无论是万达还是恒大，或
是复兴，开始举重金转战旅游文化
产业，仅在海南，无论是恒大的海
花岛、复星的亚特兰蒂斯酒店，都
是传统旅游景区经营者不敢奢望
的“超级项目”。

“即使在全域旅游大背景下，景
区依然是旅游目的地的核心吸引
物。”海南大学旅游学院副院长陈杨
乐博士认为，吸引物永远是供给的
第一要素！“旅游景区现在需要考虑
的是，跳出门票经济后，新的利润点
在哪里？”

海南师范大学旅游学院副院长陈
才博士提醒业界，面对自然风景吸引
力降低的现实，景区需要创新发展模
式，要么大而全，把自己当作目的地打
造；要么小而精，以特点吸引游客。

业界共识

面对挑战，旅游景区需要积
极应对，走精品化发展道路，把
景区建成品质更高、服务更优、
质量更好、游客更满意的旅游产
品，景区未来发展一是升级，二
是转型，否则将会被淘汰。

景区转型要向产业经济和
度假目的地转型，一是提高景区
内要素的配套性，形成景区的产
业聚集区；二是提高景区与周边
协调分工，形成与社区互动的产
业经济区；三是通过跨界融合形
成功能再造。

数据

一季度海南接待游客
1271万人次

其中
过夜旅游收入 156.76亿元
同比增长 13.7%

一日游旅游收入 11.70亿元
同比增长21.4%

来自省统计局一季度的统计数据显示

其中
接待过夜游客 1271.57万人次
同比增长 11.8%

接待一日游游客339.12万人次
同比增长 19.5%

分市县看，一季度各市县接待过夜游客数均
有所增长。接待过夜游客增速超过10%的市县
达13个，分别为澄迈、文昌、琼海、定安、屯昌、临
高、儋州、东方、乐东、琼中、保亭、昌江、白沙。

摘自/阳光海南网 制图/张昕

1610.69万人次全省
共接待游客

增长
13.4%

168.46亿元
全省共实现
旅游总收入

增长
14.2%

旅讯

迷茫和困惑

全域旅游无疑是景区未来发展
的背景，但全域旅游产生的背景是什
么，同样需要我们回过头来认真梳
理：

2009年，国务院出台《关于加快
发展旅游业的意见》明确提出：旅游

业要成为国民经济的战略性支柱产
业，人民群众更加满意的现代服务
业。

2013 年，国务院发布《国民旅
游休闲纲要（2013—2020 年）》，
提出到 2020 年，健康、文明、环保

的旅游休闲理念成为全社会的共
识。

2014年，国务院出台《关于促进
旅游业改革发展的若干意见》，特别
指出旅游对于扩就业、增收入，推动
中西部发展和贫困地区脱贫致富，促

进经济平稳增长和生态环境改善意
义重大。

身处旅游第一线的旅游景区老
总们，其实早已是“春江水暖鸭先
知”，开始了各自的摸索和实践，并取
得不俗的实践经验。

《旅游周刊》整理了其中四个具有代表性的典型案例，供业界交流学习

蜈支洲岛景区

几年前景区已经开始限制游客
人数。一旦景区进入满额接待后，
未来的发展动力在哪里？

认识到门票经济的限制，景区开始
在岛上推出一价全包套餐，即除酒店食
宿、婚纱摄影外，游客花1300余元即可
享受到其他30多个娱乐项目。项目大
受年轻人欢迎，年轻人一大早就上岛开
始体验不同的娱乐项目，景区设施得
到充分利用，收益大大增长。今年，景
区又在此基础上推出极限运动套票，
每天最多接待30人，包括八个极限活
动套餐价2000多元，景区最高峰接待
27人/天，接近最高上限。

四个成功经验

三种面对方式
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热点 关注首届世界旅游发展大会 旅游促进和平与发展

亚龙湾热带天堂森林公园

景区体量较大，从开业之初，就
是一个涵盖了住宿和餐饮项目的复
合型景区，围绕旅游目的地打造旅
游六要素均衡发展。

2015年，景区收入来源分别为：门
票占32%，住宿占20%，交通占16%，餐
饮占9%，购物占18%，互动项目占5%，
已经初步摆脱门票经济的束缚。面对
新发展，景区未来将在互动娱乐方面
投入更多精力，目前推出的滑索项目
大受游客欢迎，但受接待限制未发挥
更好的效益。今年将重点推出雨林拓
展体验、雨林科技体验等互动项目，并
进一步完善旅游购物娱乐。

南湾猴岛景区

猴岛是半开放的景区，与新村
镇交叉在一起的，特殊的地理位置
和环境让景区意识到要发展一定要
与社区协调好关系，其中最好的办
法是作为引擎带动当地百姓致富，
以“景区+”的理念，可以取得很好的经
济及社会效益。

疍家文化的挖掘、包装以及滨海
岸线的开发是景区未来发展的两条
主线，景区希望与当地政府携手打造
极富当地文化特色的疍家港湾，今年
尝试推出“景区+疍家风情”，“景区+
水果采摘”，都取得不错的效果，为景
区奠定了很好的产品创新基础。

冯小刚电影公社景区

作为琼北主题文化旅游景区，
该景区从本月开始尝试在民国街特
定时间段实行免费，即推出买68元
门票赠送68元餐饮消费券，探索依
托景区打造海口夜市文化，推出当
天即吸引了一千多人，未来还将开
放南洋街区，将夜市打造成一个海
口美食城。五月底六月初，还将推
出儿童剧场，以主题活动吸引更多
游客。

作为综合性开放式旅游目的
地，景区希望打造一种目的地生活
方式，成为吸引游客到海南的一个
原因。

既是专家又曾经有20年旅游管理经验的省社科联副主席陈耀，给旅游景区老总们三种选择：

被动接受——
水漫金山，束手无策

旅游如今已经成为一种生活
方式，成了一种刚需，即使游客
结构在变化，但数据保持增长的
趋 势 不 会 变 。 所 以 即 使 差 强 人
意的景区，一般情况依然不会太
愁游客。

主动出击——
水涨船高，引领消费

随着观光游向休闲度假游转
变，不少景区已经意识到必须摆脱
对门票经济的依赖，主动从门票经
济中走出来寻找更为多元的消费引
领。如呀诺达景区的门票收入占比
现在已经降到30%以下。

创新发展——
推行景区+ 新用武之地

需要对景区进行重新定位，至少
要在本区域内成为文化风情的聚集
点；成为当地特色商品的集散地；成为
乡村旅游的辅导者，人才的培训点；推
行景区+，从独乐乐到众乐乐，展现新
的用武之地。

蜈支洲岛情人桥。（资料图）
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