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品质，才是核心竞争力
——恒大海口文化旅游城价值

当“去库存”成为市场的主要声音时，品质
楼盘就越来越容易受市场青睐。过去那种过
分依靠概念和炒作来吸引购房者的手法将越
来越不奏效，注重品质、控制成本，让消费者购
买“屋有所值”的房子，显然更加符合市场竞争
原则和自住消费者的关注。品质才是第一竞
争力，这是现今成为房地产市场宠儿的第一定
律。来看看恒大海口文化旅游城成为品质楼
盘的各个标准。

好地段，好规划
恒大海口文化旅游城，恒大集团树立在海

口的标杆项目，居省会城市中心，占地面积约
1260亩，位于4万亩城市湿地公园之上，享立
体化交通网络，生活圈内涵盖了餐饮娱乐、医疗
保健、金融教育等城市生活配套，打造海南首席
都荟综合体。

好配套，好社区
不仅市政配套的便利，社区内部打造45万

㎡缤纷配套，让业主领略荟萃一座城市的精
彩。汇聚商业综合体、大型商务集群、风情酒
店、温泉馆、多功能会议中心、博物馆、双语幼儿
园等精彩生活，为你贴心构筑一座休闲度假都
荟综合体。

好物管，好生活
恒大海口文化旅游城特邀国家一级资质物

业：金碧物管，让业主尽享生活的温馨。定制特
色服务体系，始终贯彻“急业主所急，想业主所
想，全心全意为业主服务”的宗旨，以其鲜明的

“三大特色”——特色的保安队伍、特色的物业
服务、特色的社区文化，确保宜居生活。

好产品，好优惠
现今，恒大海口文化旅游城，年中钜惠，各

产品均有优惠，2-6期，收官钜惠，震撼清尾，
75-126㎡清尾房源送豪装，优惠高达36万元；
47#116-159㎡花园美宅，送1600元/㎡豪装！，
恒大LOFT悦城，买一层送一层，送3000元/㎡
豪装；180-224㎡湖畔别墅 23000 元/㎡起。
16#77-102㎡花园美宅新品推出，而且购房即
送1600元/㎡精装！

热线：0898-3666 5333
地址：海口市迎宾大道恒大文化旅游城营

销中心

6月16日，海口新城万博房地产
发展有限公司旗下商业综合体海口新
城吾悦广场隆重举办2016年年中业
绩发布会。发布会邀请省内各大知名
媒体出席见证，本次发布会就市场关
注的热点问题与吾悦广场的管理层进
行沟通并给予解答。

在主持人开场后，发布会正式开
始。商管招商经理庄国定先生宣布新
城吾悦广场在今年3月已完成招商大
会暨签约仪式，众多国际国内一线大

牌商家纷纷签约入驻；工程经理冯涛
先生宣布工程正稳步推进中，能够确
保10月28日满铺开业；营销总经理
汤家国先生宣布吾悦广场开盘至今已
劲销20亿元，领冠海口楼市。精彩致
辞引来了现场一阵又一阵的掌声及欢
呼声。

海口新城吾悦广场2015年9月
底开盘至今已劲销20亿元，5次蝉联
龙华区销冠，1次海口销冠，4次海口
市前五名，3次龙华区前五名等。发

布会现场，海口新城万博房地产发展
有限公司副总经理汤家国用实实在
在的销售数据证明了吾悦广场可喜
可贺的销售业绩。这也证明了海口
新城吾悦广场对客户需求及产品品
质的重视。

目前，项目新推出在整个综合体
商业环境中位置最好的50㎡—200㎡
购物中心稀缺铺，购物中心稀缺铺为
项目唯一与大商业一体的商铺，占尽
地利最旺优势。

海口新城吾悦广场2016年中发布会圆满落幕

每一个国家地域都有自己的风土人情，凝
聚在装修设计中便呈现出了独特的居家特色，
近年现代中式家居因其大气、简约的风格越来
越受到人们的喜爱。今天就为大家推荐现代中
式家装的特别技巧。

空间打造——中国风在色调上，以朱红、绛
红、咖啡等为主要色，空间上应该讲究层次和布
局对称，可以多用隔窗、屏风来分割。另外，门
窗对确定中式风格很重要，多数的中式门窗一
般均是用棂子做成方格或其它中式的传统图
案，天花以木条相交成方格形，家具以传统（多
为明清家具）为主，陈设讲究对称。

建材运用——（1）实木，建议使用酸枝木
或大叶檀等高档硬木，做成花板、条案、长椅圈
椅、罗汉床等等，木是打造中式风格最重要的建
材；（2）大量使用中式图纹元素的装饰摆件，字
画、匾幅、挂屏、盆景、瓷器、古玩、屏风、博古架
等都是不错的选择。

本栏目鸣谢海南华浔品味的大力支持

叫好又叫座 旅游地产拼什么
业内：差异化、产品力是海南旅游地产转型关键

海南凭借得
天独厚的地理和
气候优势，旅游地
产 发 展 十 分 迅
猛。在此带动下，
“十二五”期间，房
地产和建筑业相
关产业税收占全
省 地 税 收 入 的
60%以上，为扩大
投资、拉动经济增
长做出重要贡献。

随着房地产
市场进入深度调
整期，如何推动旅
游地产良性发展、
加快产业融合培
育新的经济增长
点，已成为业内外
关注的热点话题。

近几年来，环境已成为国人生活选
择的重要判断因子，海南因好山好水好
空气，成为宠儿。“我住过就知道，海南是
个好地方。”来自山东济南的游客王女士
表示，海南气候和空气宜人，是度假养生
的不二之选。

“从旅游产业市场的规模和前景来
看，海南旅游地产市场是值得关注的。”
万科销售人员黄瑶认为，资源的独特性
和稀缺性、每年的游客数量、交通可达

性、气候和环境等综合因素叠加，海南旅
游地产在全国范围内都是一支独秀的。

做地产销售的人，总会问自己四个
问题：谁来买？为什么来买？以什么价
格买？买什么样的产品？同样的，以此
为纬度来分析海南的旅游地产市场，“海
南的房地产市场面向全国。”中铁·子悦

薹置业助理杨雨欣表示，每年的10月以
后，一大批的北方人到海南过冬，他们可
以住上3-6个月，从某种程度上说，海南
的地产物业已经不是简单的度假物业
了，逐步演变为他们养生养老的生活栖
息之所，目前国内其他城市尚不具备海
南这样的综合条件，海南旅游地产市场

的需求是刚性的。
“旅游地产的发展，既是市场驱动，

也符合三亚城市转型的需求。”三亚市房
地产协会秘书长刘树国说，三亚土地资
源稀缺，地产项目必须充分体现三亚的
土地价值。单纯的买楼既不符合三亚城
市发展需要，也不能满足市场需求，旅游
地产摆脱传统的一次性房屋销售，与健
康、养老等其他产业相结合，有可持续的
税收等系列保障。

旅游地产行业的快速发展，却也同
步出现产品同质化越来越严重的现象，
一些项目片面追求“高、大、全”。解决这
类问题，需要提高旅游地产的产品力。

悦澜湾项目自建学校、酒店、商业
街、书吧、健身中心、红树林公园和滨海
公园，打造小区的生活圈和生态圈；悦公
馆项目着力打造城市综合体，既有高端
住宅，也有商业街区和写字楼；万科项目
打造七大家庭运动中心，建有湖上运动
中心、儿童乐园、山体户外活动乐园、自
行车俱乐部等，还配套“一站式度假服

务”；湖光山舍项目建立社区会客厅、酒
店、六家风味餐厅、社区影院、诊所，还配
有高尔夫练习场和儿童活动室等……

记者走访三亚的主要楼盘发现，打
造复合型的旅游地产项目，做出差异化，
成为共识。“旅游地产的产品力需要顺势
而为。”悦澜湾销售人员周浩认为，旅游
地产项目更为关注城市及旅游消费的发
展水平和趋势，从传统的设计产品到目

前的关注需求，更加重视产品的个性与
可持续性，满足不同目标人群的需求。

“景观不再是配套，而是产品竞争力
的重要组成部分。”业内人士表示，在景
观的设计中，水以及和水相关的元素是
基础，也是至关重要的。有山有水，符合
中国人深层次的审美情趣，而且，因为有
水，可以叠加很多元素，比如游艇、帆船
等水上运动，以及水幕电影、水秀、水上

乐园等；立足特色推动休闲、度假、养生、
文化演艺等多种要素与传统地产的结
合。同时，根据不同消费者的需求，旅游
地产企业在度假物业的户型、产品设计
等方面需要创新，通过总价控制和提供
附加价值，不断提升产品的性价比。

“旅游地产不是单纯的卖房子，需要
重视产城融合。”刘树国表示，旅游地产
需做好配套和服务，解决人口导入问题，
让人们进得来、留得下，通过教育、医疗、
书吧、商业等系列城市功能的引入，增强
旅游地产的产品力。

“三亚80%以上的房子由岛外客户
购买，深挖岛外市场，将有效推动地产销
售。”刘树国透露，黑龙江省、北京市、河
北省、吉林省、辽宁省、河南省等地人群，
是三亚房产主要的购买者。

海南旅游地产市场在外，既需要企
业和政府对市场的精确判断，也需要口
碑传播和圈层营销。目前口碑传播和在
线精准传播极大改变旅游地产传统的营
销模式和渠道，新一轮的销售大战早已

悄然在PC端和移动端打响。
“‘五一’房展特别推出‘网上’房展，

看房者通过鼠标点击，就可在千里之外
浏览三亚50多个楼盘的区位、特色、配
套、价格，知晓相关的新闻动态和优惠信
息，更可在线进行楼盘团购报名及咨
询。”“五一”房展的负责人透露，刚结束

的房展中，特色的网上房展既通过与全
国百家网媒联合互动，开展大规模营销；
也积极实现政企合作，严把房源准入关，
使网上房展成为令消费者放心的有公信
力的品牌。

“网上房展线上线下互动，极大方便
岛内外购房者在线了解房子情况，有助

于促成交易。”陶然湾销售人员杨晓亮
说。在该房展中，网上房展的页面浏览
量每天超过30万人次，后台数据显示，平
均每天有超过20组的购房意向客户组。

“利用移动互联网和房地产电商在
大数据、平台、免费、体验、交互等方面的
优势，房地产营销领域正在兴起电商潮，
随着支付、房地产数据等系列问题解决，
旅游地产的营销将迎来新气象。”杨晓亮
说。

现代中式风情家装
致传统大气的你

■ 本报记者 黄媛艳

中国房地产经纪人生存现状报告发布：

房产经纪人收入排名：海口倒数第四
全国最大的房产品及服务交易

平台销冠科技6月14日发布《2016
中国房地产经纪人生存现状报告》。

这份报告首次通过29个城市的
近8000份问卷，全方位剖析中国房
地产经纪行业。

房产经纪人画像：
男 不足30岁 大专以下

经纪人学会的数据显示，中国

房地产经纪行业注册机构逾5万家，
从业人数超100万。

通过生存现状报告，则能大致描
绘出了这个百万人口群体的画像——

男性，不足30岁，未婚，大专以
下学历。从业3年以内，每天工作8
小时以上，每周休息少于1天，工作
压力大，月入3000元到1万元，收入
主要靠业绩。

此外，经纪人生活节俭、月消费
在3000元以下，日常交通工具以公

交车、电瓶车为主，爱看本地新闻，
爱看电影、电视。

生存在弱肉强食的丛林：
每周休息少于一天

经纪人的学历门槛不高，87.2%
的经纪人是大专、高中/中专及以
下。但这却是一个能视学历为粪
土、靠奋斗改变命运的职业——报
告综合一二三线29个城市的数据，
69.1%的房地产经纪人平均月薪在3
千至1万元之间。有10%的房地产
经纪人月入1万到2万元，且有1%
月入3万以上。

2015年，全国城镇居民人均可
支配收入31195元，即中国经纪人
的收入水平高于一般市民。

经纪人凭什么挣得比一般人
多？因为他们够勤奋。

报告展示了一个事实：仅有
14%的经纪人每天工作时间在8小
时以内，有36%的经纪人一天工作

10小时以上，甚至有1%的人是从醒
来一直忙到睡觉，一天工作16小时。

此外，另一个常人难以想象的
情况是，87.4%的经纪人每周休息时
间少于一天。

经纪人拼命，是因为他们生存
在一个弱肉强食的丛林——98.6%
的经纪人薪资严重依赖于业绩奖
励，其中有近3成的经纪人没有基本
工资，只有业绩奖励。

29城市经纪人收入排行：
北京最高 贵阳垫底

29城中，北京的经纪人平均收
入是最高的，其次是上海。南京、宁
波、深圳也位于前列，收入水平较低
的城市包括郑州、西安、海口、成都、
石家庄等，其中海口倒数第四位。

从分值差异上可见，除了北京、
上海在经纪人收入上优势明显，其
他各城市经纪人差距较小。

（据经济观察网）

海口椰海大道火了

随着海口经济快速发展，国内一线
知名地产商纷纷落户海口椰海大道沿
线。观澜湖、恒大文化旅游城、新城、万
达、碧桂园等也相继进驻。2009年喜盈
门拿下椰海大道南侧地块，以“投资喜盈
门，做全海南生意”的定位一炮而红。

截至目前，城南板块的商业总面积
高达232万㎡，商业体总规模相当于海
口目前最大商圈——国贸商圈商业面
积总和的3倍。今日的椰海大道集万
千宠爱为一身，它将成为海口未来的城
市中心、商业中心、居住中心。

城南新区配套齐全，拥有海南中
学、海师大附中、琼山中学、山高小学等
黄金教育资源；187医院、海口市中医
院、海南妇幼保健院、海南省农垦总局
医院等医疗配套近在咫尺。喜盈门位
于城南中心位置，龙昆南路与椰海大道
交汇处，离高铁东站仅5分钟车程。

由海南现代科技集团和上海喜盈
门集团共同投资开发的喜盈门（海口）
建材家具生活广场，占地218亩，总开
发体量60万平方米，总投资38亿元，将
于2016年8月26日建成开业，是海南
省“十二五”“十三五”重点项目和海口
市重点项目，建成后将成为海南最大、
最高端、最专业的新型主题商业综合体
之一，成为海口新商业中心。

喜盈门开业倒计时！

资源稀缺，单纯卖楼不符合发展规律

产城融合，让人们“进得来 留得下”

借力互联网，地产营销兴起电商潮


