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又到一年暑假，孩子们暑假怎
么安排，学习还是出游，怎么学、如
何游？来自福建、安徽、重庆、江苏、
甘肃、湖北、陕西、海南等八省份调
查数据显示，今年暑假期间亲子游、
游学游、夏令营火爆，在所有影响出
行选择的因素中，相比价格，大多数
家长更看重旅行目的地和效果。

相比价格，
家长更看重旅行目的地

暑假期间选择海外游学、夏令
营等专业产品的热度相对往年更
高，报名人数是去年2倍。

由于时间充足，很多孩子和家
长选择长线游，主题以亲子、山水、
乐园、游学、文化游等为主，价格从
1000元到数万元不等。

相比价格，大多数家长更看重
旅行目的地和效果。众信旅游直
客营销中心副总监王振玥介绍，
13-16 岁的学生家长多选择更具
人文历史及艺术气息的欧洲、名校
云集的美洲等更具教育意义的目的
地；16岁以上的学生家长在目的地
选择方面更倾向于为孩子们上大学
做准备，如“欧洲-剑桥地区暑期游
学营 英国16日”等，让孩子入住当
地家庭或学校，在与当地人的日常
交流中了解当地文化，体验纯正的

异国教育。
此外，毕业游也是暑期出行不

可缺少的重要角色。主力为95后，
其中高中毕业生、大学生占大多数，
他们更青睐出境游，韩国、日本、泰
国成为其出行首选。据携程相关人
士称，相比“前辈”80后，95后毕业
游选择“穷游”的人数较少。

值得注意的是，上海迪士尼乐
园正式开园，门票预订持续火热，预
计将在暑期迎来“井喷”，成为国内
出游目的地新热点。

夏令营花样翻新，
烹饪、拍电影应有尽有

夏令营是暑期不变的主题。近
年，夏令营活动也是花样翻新，高尔
夫、烹饪、足球、拍电影等都是可以
选择的活动。

部分家长表示会选择暑期让孩
子参加夏令营活动。重庆南开中学
初一学生李靖喜就参加了爸爸为她
报名的英语夏令营，每天除了英语
学习外，还有手球比赛、飞盘比赛、
高尔夫、烹饪等安排。

重庆的陈女士为6岁半的儿子
报名了为期14天的暑期足球青训
营，她比较看重此次夏令营的“封闭
式集训”和来自西班牙的专业足球
教练。

陕西省2016年暑期将重点推
出《我的红军电影梦》主题夏令营，
夏令营活动包括参与微电影和军事
化体验。微电影拍摄体验包括表
演、运动、穿越、心理培训等内容，目
前已有多个地区的孩子前来报名。

家长是否陪游，
视孩子独立程度决定

在福建、海南等地的采访中，
记者发现，并不是所有家长都能陪
孩子暑期游。更多的家长表示，因
为工作关系很难有充足的时间来
陪伴。

符先生在海口经营一家小餐
馆，平时自己忙的挤不出半点时间，
符先生坦言对于陪孩子过暑假，他
从来就没这个概念，孩子放假了要
么在家里自己玩、写作业，要么找邻
居家小朋友玩耍。“以前过暑假我们
都是把孩子放回老家，让爸妈帮忙
看着，现在过暑假孩子会到店里帮
帮忙，有时候他就在这里写作业，我
的其他朋友出去玩的时候都让他们
也带上我的孩子。”符先生说。

而福建的朱先生认为，是否陪
伴孩子出游，主要视孩子的体质和
独立能力情况而定。“平时孩子上
学，到了暑假，让他出去走走看看是
一件好事。”“比如我的小孩今年6

岁，年龄太小，独立生活能力不足。
他对长城特别向往，俗话说‘不到长
城非好汉’，再过一段时间我们会陪
他去看看，如果再长大一些，我们可
能就会选择让他独立加入夏令营或
相关旅行组织，锻炼一下。”

海外游学市场混乱
家长要甄别

在暑期游的各类产品中，海外
游学在越来越受欢迎的同时，也暴
露了市场混乱等诸多问题。不少家
长直呼游学价格高，担心游多学
少。目前，教育部、江苏省教育厅已
出台相应文件，规范海外游学市场，
强调安全出行和寓学于游。

南京一位从事教育教学多年的老
师认为，“家长一味希望孩子开阔眼界
的同时，也要问问你的孩子准备好了
吗？”他表示，低龄出国的中小学生在
一个文化存在差异、语言交流不顺畅、
教育方式不同的大环境中，会造成一
定的心理压力。

南京航空航天大学人文与社会
科学学院教授邱建新表示，出国机
构对于游学的项目要起到告知义
务，如果游学项目不明确，打着游学
的名义挂羊头卖狗肉，可能会带来
负面的评价甚至法律的纠纷。

（人民网）
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■ 王德刚

国务院总理李克强日前在出席 2016 年夏
季达沃斯论坛开幕式上发表致辞时指出，消费
的主导作用、服务业成为第一大产业的优势在
不断显现，旅游、文化、体育、健康、养老“五大幸
福产业”快速发展，既拉动了消费增长，也促进
了消费升级。

在夏季达沃斯论坛这一重要的、高规格
的国际性会议上，李克强总理提出以旅游业
为首的五大幸福产业，这是继今年《政府工作
报告》将旅游列为“消费升级”的重要组成部
分后，对旅游业地位的又一次高规格定位，同
时也赋予旅游产业更重要、更光荣的使命
——旅游业要让人民幸福。

在不同的社会发展阶段，人们的社会发展
理念、发展诉求和发展方向会有很大的不同。
当基本生活需要得到满足、特别是物质生活达
到一定水平之后，人们在精神、娱乐、健康等方
面的需求就会越来越成为主流。旅游、文化、
体育、健康、养老之所以被称为“五大幸福产
业”，就是因为他们涉及并涵盖了现阶段人类
在精神、娱乐和健康需求方面的基本内容。从
经济和社会影响来看，这些产业无论是在经济
规模，还是在提供的就业机会上，都已经成为
重要产业。

“幸福产业”不仅是“产业”，更要“幸福”。
也正是因为“幸福”，才使这五大产业与其他产
业有本质上的区别。旅游的本质就是要让人们
通过观光、休闲、度假等体验开阔视野、增长见
识、陶冶情操，实现精神愉悦。旅游是人类生活
过程中最重要的精神消费过程，早在1980年召
开的世界旅游大会上，世界旅游组织通过的旅
游业发展的纲领性文件——《马尼拉世界旅游
宣言》明确指出：旅游是人的基本权利，旅游是
人类实现自我精神解放的重要途径。因此，作
为一个以“幸福”来定性的产业，旅游业的发展
诉求，实际上既包括了经济方面的，也包括社会
方面的。

首先，旅游业作为具有高关联度、高融合度
的现代综合产业，要在全域旅游发展理念的指
导下，通过“旅游+”实现对整个社会经济的牵
引和拉动作用。“旅游+”既是一种发展理念，也
是一种发展模式。当前正在进行的供给侧结构
性改革在很大程度上依赖的是发展模式的创
新，“旅游+”这种跨界融合模式，不仅丰富了自
身的产品种类、增加了自身的产业细分类型、扩
大了自身的产业规模，同时也带动了其他相关
产业的共同发展，提高了相关资源的增加值，增
加了相关产业的综合效益，促进了社会经济体
系的总体发展，也让其他相关产业获得了被带
动发展的“幸福感”。

其次，要转变发展理念，完善法律法规和政
策体系，推动旅游业由单一经济导向向社会化
导向转变，使旅游业成为更加贴近百姓的幸福
产业。“幸福产业”的定性，要求我们不能只把旅
游业看作是赚钱的产业，更要将旅游业看作是
一个关乎广大人民群众生活质量和幸福指数的
民生产业、惠民产业，要为广大人民群众实现

“旅游权利”提供完善的法律保障、政策保障和
机制保障，如带薪休假和公共假日的全面落实、
出行便利的公共服务保障、出行自由的法律法
规保障等等。

再次，要建设平等、公益的社会旅游发展机
制，全面推进旅游权利的社会公平。推动青少
年、老年人、低收入和失业者、残疾人等公益旅
游的发展，构建覆盖社会所有人群的和谐、平等
和公平的旅游服务体系，需要两种作用力：一是
政府的引导和政策推动，二是社会各界特别是
旅游企业的广泛参与。而这些都需要建立健全
常规化的社会机制，包括政府完善的政策体系、
慈善机构制度化的资助机制、旅游及相关企业
常规化的公益行动等等，通过这些途径让那些
特殊弱势群体都能够平等地参与旅游、享受旅
游，过上幸福和有尊严的生活。

旅游作为现代生活方式的重要内容，越来
越成为衡量人民群众生活质量的重要标志。
我们期待一个覆盖社会所有成员、真正平等和
公平的现代旅游业能够惠及更多的普通百姓，
让广大人民群众都过上有质量、有尊严的幸福
生活。 （《中国旅游报》）

旅游业如何
让人更有“幸福感”？

“299元抢购博鳌华美达酒店豪
华海景两房一厅110平米套房，享天
堂小镇之旅”“299元海南雅居乐瀚
海酒店豪华套房含双早，用到明年
不难约！”……日前，不少人的朋友
圈都被各种酒店优惠刷屏。记者点
击链接发现，这些抢购活动大都已
经标出“已售罄”字样。

“周末就想来个最放松的行程。”
成功抢购博鳌华美达酒店套房的吴
丹告诉记者，伴随着无尽的美食与放

松的音乐，带着微醺的酒意在沙滩上
漫步，岂不为人生一大乐事？

集观光、美食、住宿、休闲服务
项目等于一体的度假型酒店，功能
也从最原始的驿站变成休闲度假目
的地，一旦入住，就开启一场度假之
旅。放眼省内，近年来兴起的度假
型酒店更是不胜枚举。

据了解，目前度假型酒店也有着
不同的市场区分。不管是观光型度假
酒店还是休闲型度假酒店，大多位于

海滨、海岛、森林等拥有独特旅游资源
的地方，自带景观欣赏功能，使客人远
离喧嚣，深度放松，并提供配套旅游活
动和户外健身活动等。无论哪种度假
型酒店，都具有一个共同的特性——
酒店不再只是休憩的驿站，而是游客
度假休闲目的地。

看准市场需求，不少酒店趁势推
出优惠活动。除了“300元以内可享
豪华酒店”的抢购活动，海南的各大酒
店还积极“放价”，以招揽更多游客。

在新鲜出炉的万宁暑期十大旅
游优惠产品中，《旅游周刊》记者注
意到，特色酒店休闲度假之旅成为
一大内容。坐落于绵延六公里的洁
白沙滩和龙脑香森林所营造的宁静
海岛环境之中，石梅湾艾美度假酒
店除了推出豪华房1699元两晚，延
住只需支付688元每晚的优惠外，还
有家庭潜水课程、探秘周边绿色骑
行等活动，成为人们度过悠闲时光
的理想天堂。

岛内度假酒店放价迎客主打“家庭牌”

来海南当“酒窝”，让懒人懒到家
观点

又到了盛夏的
季节，闷热多雨，酷
暑逼近。对于身在
“桑拿房”中的市民
来说，是到了该避暑
的日子。

随着暑假的到
来，避暑游成为热门
出游主题。对于不
想在太阳下暴晒、离
不开空调的人们来
说，避暑的终极秘技
就 是 窝 在 度 假 酒
店。在户外泳池的
娱乐项目里玩得乐
不思蜀，在落日时分
享 受 沙 滩 与 椰 林
……一个合适的避
暑酒店，不仅能让劳
累一天的身体瞬间
放松下来，还能给你
带来意想不到的夏
季清爽体验。

《旅游周刊》记
者了解到，进入夏季
后，岛内各大酒店纷
纷推出优惠产品，吸
引了大批海南人在
家门口享受宅在酒
店的度假生活。

“什么也不
做，得到身心的全
面放松。”在保亭缘

真岛神玉书院，游客
林雪华或静心于古朴

书院，或闲情于湖心小
岛，或安睡在碧波之上，或隐

居在山野禅房，仿佛已然抛开尘

世杂念，尽享闲适与逍遥。
宅在世外桃源，当然也要摒弃重

口多油的一日三餐，在这里，到色原生
态美食日渐受到健康饮食者的青睐。
七仙岭脚下分布着雨林温泉养生酒店
10余家，每个酒店都有自己的特色温
泉养生菜品。田间小径的捞叶、芭蕉
芯、槟榔花均可用来入菜，这些纯天然

食材在保留自身营养价值之余，被辅
以各种新潮的烹调方式，足以彻底征
服每个城市味蕾。而“会上树的鸡”

“不回家的牛”“五脚猪”“会冲浪的鱼”
等山中美食更是风味一绝。

“Staycation”（宅度假）流行了
好几年，充分放松，回归自然，呆在
一个地方躺几天，其实玩转它需要

“懒”得更极致。
在海南岛当“酒窝”（窝在酒店

哪也不去）一族，成为岛外度假客的
新玩法。今年夏天，在朋友圈各种
酒店优惠价格的吸引下，不少岛民
也近水楼台享受家门口的“酒窝”生
活，邀上三五亲朋，利用周末假期到
酒店也当一回“酒窝”一族。

优惠促销刷爆朋友圈

主打“亲子游”“家庭牌”
在营销“特惠牌”的基础上，
不少酒店还积极开发亲子游

等产品，主打“家庭牌”，丰
富游客的度假体验。酒
店也实现了从一张
床、一张桌到一段旅
程的蜕变。

暑期正式开
启，不想奔波于
各处景点的家
长把酒店和度

假村当做是一站式的目的地。这个
夏日，岛内各大酒店为家庭客准备
了多种多样的亲子玩法，设施有趣
的儿童乐园、精心策划的亲子活动
令人目不暇接。

在三亚亚龙湾，三亚美高梅度
假酒店改造后的儿童水上乐园——
泡泡岛全新开放，成为湾区里亲水
狂欢的好去处。占地1500平方米
的水上乐园里，蘑菇淋浴、喷水海
龟、水上跷跷板、冲浪梯和各种趣味

水枪……各个项目引得孩子们欢声
尖叫，仿佛能在这里玩上一整天都
不觉得累。除了玩转各种水上活动
之外，一家人不出酒店还可以欣赏
到马戏团的驻店表演。火树银花的
烟火表演、激光秀及马戏大巡游
……今年夏天的每周四至周日，酒
店特邀的法国白夜马戏团驻店表演
绝对可以嗨翻天。

作为我国高星级酒店最密集的
区域之一，三亚各大酒店不断升级

度假产品，其中的夏令营系列产品，
让孩子们寓教于乐，在愉快的度假
时光中提升能力，挖掘潜能。

“我们为孩子们准备了新奇有
趣、寓教于乐的酷夏‘香’令营。”三
亚香格里拉度假酒店公关部负责人
透露，每天都有新奇的特色主题是
此次夏令营的特色之一，鼓励孩子
们参与趣味足球、排球比赛和瑜伽、
射箭、绘画等活动，认识当地的植被
和海洋生物，体验热带雨林的神奇。

“酒窝”族不宅家宅酒店

八省份暑期游调查：

亲子游、游学游、夏令营继续火爆

调查的近 2000 人
中，59.3%的受访者
明确表示将在暑假
期间去旅游，其中因
孩子放假出行比例
占37.3%

暑期游
主要集中在

7月初到8月中旬

热点

数据显示，亲子出行
赴美国、新加坡等目
的地的比例高达
40%-50%

携程
旅行网
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各大酒店推出丰富活动吸引
小朋友。 本报记者 张杰 摄

孩子们在父母的陪伴下享受暑期生活。
本报记者 张杰 摄


