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来论

■ 袁锋

据媒体报道，今年，海口投入
5020 万元，建设 131 座公厕，其中固
定公厕80座、移动环保公厕51座，切
实解决市民游客如厕难问题。8 月
25 日之前，131 座公厕将全部正常投
入使用。

“双创”如何将“惠民”落到实
处？海口将更多的精力放在了回应
百姓实实在在的需求上，公厕改造
就是其中一项。目前，海口已完成

“双创”要求的公厕改造任务，主城
区将提供 432 座公厕给市民游客使
用。与国内很多城市相比，海口公
厕改造的决心和整治力度之大可排
在前列。笔者感到，这一轮海口公
厕的建设改造，不但体现了民生需
求导向，真正实现了感受到努力、看
得到变化，而且还与时俱进地提升
了建设标准，提升了科技含量，提升
了人文关怀。部分公厕除了配备残
疾人卫生间以外，女厕位比男厕位
设置更多，同时增设了“第三空间”，
提供婴儿护理台和符合儿童身材的
小马桶等。百姓点赞，新建的公厕
漂亮干净，如同别墅！越来越多舒

适美观、功能完备的公厕在这座温
暖之城拔地而起，这是将“双创”工
作和国际旅游岛首善之城建设插上
创新之翼、科技之翼、人文之翼的可
喜成果。

有句话说，“厕所是人类文明的
尺度”，要提高海南的文明程度，应该
从改变观念开始，改善提高厕所的水
平。矢志建设国际旅游岛的海南，理
应把如厕作为十分重要的游客体验
之一，让厕所也拥有“国际范儿”，成
为海南旅游的加分项目。不过，与美
好的愿景形成反差的是，海南包括旅
游厕所在内的公厕历史欠账多、标准
不高是不争的事实，但年年整治建

设，年年都有市县、单位行动缓慢甚
至交出白卷。其中一个常见原因是
主城区特别是繁华地段找不到合适
的建设地点，这个问题也同样困扰着
省会海口。说白了，没地方建公厕还
是由于早期规划缺位，或者规划没有
得到严格执行。问题的根源，就是长
期以来对厕所不够重视，觉得厕所是
可有可无的地方。要改变这一状况，
首先就得转变固有观念，只有通过大
众教育、先进示范、实地体验等种种
手段，对标国际，让管理者、决策者深
切认识到提高公厕建设水准的重要
意义，才能为公厕升级扫清障碍，铺
就道路。

近年来，我省也多次开展了公
厕升级改造行动，海南的公厕从数
量到质量上，都有了不小进步。但
公厕的特殊之处在于管理与建设同
样重要，一朝失管，便会令人“无处
下脚”，让游客与居民抱怨连连。要
长效提高海南公厕的水平，必须摒
弃“重建设轻管理”的惯性思维，在
发挥能动性、创造力、想象力改变公
厕的“刻板印象”，继续建设现代、低
碳、便捷公厕的同时，提高管理和保
洁人员的服务积极性和服务质量，
建立起一套操作性强、水准较高的
管理服务体系规范，在小厕所里做
出文明大文章。

小厕所也要做好文明大文章
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拒“不作为”锦旗
是拒绝监督

冯勇军为四川省绵阳市三台县百顷镇黄
龙村村民。据介绍，8月10日，冯勇军与其他村
民一行共9人，欲到百顷镇党委政府、三台县环
保局送“不作为”锦旗，刚到县城拿着锦旗没走
几步一行人就被警方抓获。11日，其他8位村
民全被释放回家，而冯勇军被刑事拘留。警方
称，冯勇军涉嫌非法游行、示威、集会罪，羁押
在三台县看守所。（8月21日《北京青年报》）

从报道看，冯勇军等人送“不作为”锦旗的
确出于无奈，并非无理取闹。承包者将畜禽粪
便发酵的沼液排进百顷水库进行肥水养鱼，严
重影响到周边村民的生产生活，涉嫌违反我国

《水污染防治法》中有关“禁止向水体排放、倾
倒工业废渣、城镇垃圾和其他废弃物”的规
定。而面对两年间的群众举报，环保部门并未
有效制止污染水质的违法行为。用当地村民
的话说，送锦旗的目的就是希望鞭策相关部门
积极处理污染问题。

其实，送“不作为”锦旗，不过是民众出于
对政府部门工作监督与批评的善意初衷。我
国《宪法》第41条明确规定：“公民对于任何国
家机关和国家工作人员，有提出批评和建议的
权利。”鉴于此规并未具体列出人们行使“批
评”权力的方式，按照“法无禁止即可为”的法
治原则，将送“不作为”锦旗作为选项本无可厚
非，唯一需要遵循的前提只有一个，那就是遵
纪守法。政府部门当对包括“尖锐”方式在内
的批评意见笑纳善待。

至于警方以“非法游行、示威、集会”为名治
“罪”送“不作为”锦旗者，恐难脱权力任性的疑
问。解读《刑法》中“非法集会、游行、示威罪”的
构成要件，“拒不服从解散命令”和“造成破坏社
会秩序的严重后果”，当为不可或缺的两项重要
考量。基于送旗者“刚到县城拿着锦旗没走几
步”、警方尚未实施要求其解散的前置性执法的
现实语境，仓促将当事人刑拘，既有违罚当其罪
的合法性，也恐难言依法办事的程序正义。

颇具讽刺意味的是，2007年和2014年冯勇
军曾敲锣打鼓地给三台县政府部门两次送表
扬锦旗，却是一路畅通无阻且无人为其定罪。
三台县警方选择性执法的“双重标准”和笑纳
表扬、拒绝批评的“爱憎分明”，值得社会围观
与反思。人们期待着事件真相的水落石出和
对不当执法的问责查究。 （张玉胜）

2000元能代替抽血，4000元
能修改体检结果，确保100%合格通
过……时下正是毕业季，入职体检
迎来高峰期。一些求职者为了确保
入职体检能够顺利通过，求助于“代
人体检”中介机构，而这些机构也公
开宣称“只要交钱就能搞定”。

体检，本是为了自身健康，可现
在，竟然还有专门的中介机构代人体
检，如此体检，还有何意义？明码标
价代人体检，本身就是一种作弊行
为，涉嫌欺诈和非法经营，因此，必须
从严从重打击。然而，让人深思的
是，为什么那么多入职者要找人代为

体检呢？仔细分析便可发现，这其中
藏着就业歧视的猫腻。比如，乙肝检
查，早有明文规定，禁止在入学、就业
中进行乙肝项目检查，可现在仍有不
少企业在暗地里进行。因此，整治入
职体检乱象，在对作弊者进行严厉打
击的同时，也需要对企业就业歧视现
象进一步纠正。这正是：

入职体检不好过，
中介机构帮着做；
企业用工多歧视，
违规违法问题多。

（图/刘军 文/张成林）

入职体检问题多

■ 石川

至8月19日，第一批中央环保督
察为期一个月的现场督察阶段全部结
束。7 月中旬，督察组分别进驻内蒙
古、黑龙江、江苏、江西、河南、广西、云
南、宁夏8省区。目前，已有百余人因
破坏生态和污染环境被刑事拘留，8
省区罚款总额或可过亿元；8 省区党
政部门已有超2000人被问责，多数被
给予党纪政纪处分。

一个月来，中央环保督察组在各
地掀起一场治污问责风暴。这场问责
风暴的最大特点，就是动真格，不玩虚
的，实现由“督企业、督政府”向“党政
企同督”的转变。换言之，只要存在环
保不作为或乱作为就会被问责，不管
你是谁。问责一出，效果明显，相关环
保问题在督察中已经得到立改。

立行立改，边查边改，这正体现了
督察之效。环保难题被称为“老大
难”，老大难，老大难，“老大”重视就不
难。事实证明，一些地方之所以频现
环保问题，就在于企业无视法律，监管
部门尸位素餐，施政官员不够重视。

“法律是治国之重器，良法是善治

之前提。”建设生态文明、建设美丽中
国，离不了良法善治，被称为“史上最
严”的新环保法已经施行一年多，法律
正在彰显威力，但从多地反馈情况看，
有法不依仍然较为普遍。众所周知，
新环保法甫出，世人谓之新法长了尖
牙利齿，无疑对新法解决环保难题寄
予了深厚期待。

但是，徒法不足以自行，新环保法
长了牙齿只是第一步，关键是敢不敢

“咬”，会不会对违法企业下嘴？新环
保法不是纸老虎，不是棉花棒，而是杀
手锏，敢于发威、善于发威、时时发威，
新法才有震慑力。

鞭打慢牛，守土有责。其实，即便
没有中央环保督察，各地执法部门也应
该积极履行职责。古人有言：“上工治
未病，不治已病，此之谓也。”治病如此，
环境治理也是如此。别等到中央督察
了才发现问题，更别等到要被问责了才
解决问题。环境治理，重在防范。如果
平时就做好了功课，何惧中央督察？如
果辖下环保倍受称道，又怎能被问责？

“守法是底线，不论是企业还是政
府，都要守法，这不是高要求，这是一个
底线的要求。”环保部部长陈吉宁曾如是
称。今天，我们比以往任何时候都重视
环保，制度不断完善，公民权利意识不断
勃兴，我们没有理由不将环境治理到位。

环保督察让新环保法更有威力

据中央纪委监察部网站消息，甘
肃省纪委积极开展内部巡察主动发现
问题线索。今年以来，甘肃省纪委对
全省7个市州、10个县区和省直4个派
驻机构开展了内部巡察，巡察发现82
件问题线索，并交由相关纪委（纪检
组）调查处理。

实践证明，纪检监察机关不是天然
的“避风港”“保险箱”，纪检监察干部也
不具备天生的“免疫力”。在腐蚀与反
腐蚀的严峻考验面前，纪检监察干部只
要稍有疏忽，就可能出现心智“短路”，
继而防线坍塌，最终付出惨重代价。山
西省纪委原常务副书记杨森林、监察厅
原副厅长谢克敏等纪检监察领导干部
走上“不归路”，就是有力的证明。

不拿自己开刀，就无法向他人亮
剑，监督别人者，要敢于接受监督。十
八大以来，中央接连出重拳下猛药，老
虎苍蝇两手抓，反腐成效斐然，严治

“灯下黑”，把反腐工作推向了纵深。
因此，我们应为纪委“内部巡察”叫声
好，并真诚期待“内部巡察”能形成长
效机制。希望随着纪委内部监督管理
越来越严格，纪检干部自身也能越来
越硬气，反腐的拳头也能越来越有力。

为纪委“内部巡察”
叫好
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早在上世纪70年代，海韵天成
的传承人侯畅就跟随父辈们在被誉
为“玉石加工之乡”的广东揭阳开拓玉
石珠宝设计事业。一次偶然的机会，
侯畅参观了位于雷州半岛流沙镇的珍
珠养殖基地，开始对珍珠有了一种特
殊的情结。侯畅说，当时自己已经萌
生了对珍珠进行雕刻艺术的灵感。

上世纪80年代后期，怀着对“珍

珠事业”的憧憬与追求，侯畅和父亲来
到海南岛，成为众多“闯海人”之一。
利用海南得天独厚的海水资源，结合
中科院南海研究所的先进技术，1997
年，侯氏父子在三亚成立珍珠养殖场，
为今后珍珠事业发展奠定基础。

养殖无疑是发展珍珠产业的第
一步，而接下来，侯畅所思索的是怎
样将珍珠与自己所学的珠宝设计专

业相结合，开发出更广阔的市场。
“一件浑然天成的艺术品”才是侯

畅对钟爱珍珠艺术产业的完美诠释。
从养殖到加工，侯畅从父辈手中接过
这根接力棒，承诺要做得更好。“没有
开发的玉器叫石头，同样道理，发展珍
珠产业，必须采用‘品质＋设计’模式
来提升珍珠的附加值。”对于珍珠产业
的创新发展，侯畅走出了跨越性一步。

海韵天成珠宝有限公司董事长侯畅：

打造珍珠民族品牌
致力于“美的事业”

本报海口8月22日讯（见习记者郭畅）说
起珍珠，很多人会想起《蒂芙尼的早餐》中奥黛
丽·赫本穿着小黑裙戴着珍珠项链的场景。但

“一串珍珠”的设计风格已经难以适应现代时尚
对珍珠的需要，“设计感”是海韵天成珠宝有限
公司董事长侯畅在接受本报记者采访过程中使
用频率最高的词汇。

在侯畅看来，珍珠要颠覆传统的优雅魅
力，展现出前所未有的时髦风。海韵天成珍珠
设计师们开始打破珍珠设计的传统思维定式，
将珍珠与玫瑰金、纯银、玛瑙结合，甚至和酷酷
的颈圈融为一体，创造出更多可能性。这样的
珍珠单品，配上日常服饰，就可以轻松时髦出
街。如今，具有酷劲十足的镂空设计、个性独
到的几何造型以及甜美可人的动物、糖果造型
的海韵天成珍珠新饰品都已成为珍珠销售热
门单品。

相比于西方消费者，东方人佩戴珍珠多了
一种含蓄之美，在珍珠的选择上东方人相对偏
爱于正圆形，体积适中的珍珠颗粒。“七珠八宝”
是侯畅传递给我们属于珍珠行业中的新兴词
汇，也就是说，直径在7毫米以下的珍珠只是普
通珠子，而直径在8毫米以上且圆润富有光泽
度的珍珠才称得上是“宝贝”了。从2003年开
始，海韵天成珍珠就开始参加“国际四大珠宝展
销会”之一的香港展，将在海南孕育而出的“八
宝”品质级珍珠产品销往世界各地。

多年来，海韵天成珠宝有限公司专心打造
珍珠民族品牌，致力于做“美的事业”，为了珍珠
美能够历久弥新，珍珠保养也至关重要。

在谈及购买珍珠后的保养环节时，侯畅
说：“珍珠不能和酸性物品以及化学物品放在
一起，化妆品、洗发水、香水等物质都会让尘埃
或污垢粘附在珍珠上，从而破坏光泽，甚至于
会令其变色或褪色。此外，佩戴珍珠后要用柔
软的硅胶布轻拭，定期更换珍珠项链的丝线也
是保养重要环节之一，我们建议一至两年更换
一次。”
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海韵天成珍珠：做优雅的艺术品
■ 见习记者 郭畅

珍珠作为大海的慷慨馈赠，如同夜空的明月落入凡尘，明洁夺目，圆润典雅，千百年来，一直深受人们的推崇与
厚爱。寄情七世，钟爱三生，颗颗皆为心中爱。多年来，海南海韵天成珠宝有限公司致力于做“优雅的艺术品”，成为
海南地区一家集珍珠养殖加工、开发设计、批发零售为一体的专业珠宝公司，并荣获首届“海南老字号”荣誉称号。

海韵天成积极开拓市场，通过岛外
的一些知名珠宝企业为载体，进入到香
港知名珠宝品牌的销售展厅，向更多的
人展示海韵天成的珍珠产品。“珍珠行
业不是一个讲究‘快销’的产业链，不能
浮躁，一定要用心做产品。”侯畅说。

目前，侯畅还应邀到海南经济技
术学院珠宝系为学生授课，为学生传
授市场实用型经营理念，希望毕业生

能为海南珍珠产业在产品设计、市场
推广方面注入新鲜血液。

对于未来的战略规划，海韵天成坚
持自主创新与多元化发展，积极发掘具
有海南地域文化的特色产品，把海南独
特的名贵木材黄花梨、沉香做成艺术
品，致力于将有“中国元素”设计感的珍
珠产品向世界展示。目前，海韵天成代
表海南特色产品，仅在海口美兰机场和

三亚凤凰机场就经营了8家门店，成为
海南高质量和优质服务的品牌代表。

“作为首届荣获‘海南老字号’的
珠宝企业，我们有责任树立老字号品
牌榜样，相信随着一代代‘珍珠人’的
传承与创新，海南珍珠的文化内涵与
艺术风格在世界珠宝界必将成为一股
不可代替的主流风尚。”侯畅说。

（本报海口8月22日讯）

从“一条项链”到上万个新颖款式，
从“一串珍珠”到与玉石、玛瑙、钻石镶
嵌的多元艺术链，海韵天成引进全套意
大利设备和国内外一流珠宝加工设计
人员，打开珍珠设计的“世界天窗”，不
仅设计出适合亚洲人佩戴的具有“含蓄
之美”的珍珠产品，还针对西方女性偏
爱南洋珠或异形珠的特点，大胆地突破
设计尺度，在工艺上利用优美的线条，
旋转、立体或零星的点缀等一系列的镶

嵌方式，让珍珠产品更具国际性。
当然，起初在珍珠产品设计过程

中并非一帆风顺，随着海南国际旅游
岛的建设，越来越多的外国人来到海
南旅行，积极带动了海南地区珍珠产
业的发展。怎样才能将国内的珍珠设
计尽快与国际接轨？侯畅内心多了一
份紧迫感，侯畅先后到美国、日本、香
港等地参加珠宝展，“大开眼界”的他
坚信，只有将设计理念形成品牌文化，

企业才能走得更远。
如何实现从珍珠养殖加工到品牌

设计的规模化发展，侯畅采用了“养殖
户＋收购”模式，通过前期对养殖户进
行指导培训、严格把控贝苗的育种，到
研发砗磲贝养殖珍珠的新技术、减少
珍珠在养殖过程中的死亡率和排异
性，保证珍珠“珠层”的厚度，与养殖户
建立合作关系，带动养殖户增收的同
时将珍珠产业向规模化发展。

把珍珠变成一件件艺术品

从个体经营到品牌化规模化国际化

融入中国元素 发掘海南珍珠文化内涵

优雅的海韵天成珠宝产品。


