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天鹅湾·海报集团2016金秋车展成功打造一站式购车平台

好服务成就品牌 市民车商都点赞
本报海口9月11日讯（记者周晓

梦）天鹅湾·海报集团2016金秋车展，
不仅让参展商看到了海南车市的蓬勃
生机，更是吸引和刺激了海南各个市县
的消费者。降价、低首付、零利率、礼
包、赠保养、代金券……展商各显神通，
广大市民直呼过瘾，掀起购车热潮。为
期四天的车展已经落幕，市民、参展车
商均反响强烈，本次车展收获了绝佳的
口碑。

今天是车展最后一日，不少市民趁
车展最后一天，到现场选车订车。“车展
上这么多好车，品质有保障，市民放

心！”陪着朋友来现场买车的张敏说。3
年前，张敏在海报车展上买了一辆家庭
轿车，3年以来她这辆车没出过问题。
得知朋友有买车的想法后，张敏特意带
着朋友来到车展现场选车。

“这样的机会真的很难得，优惠力
度大，挑选的余地很大，想购车不用再
东跑西跑去4S店看车了。”张敏告诉记
者，消费者买车最看重的还是优惠力
度，本次车展给市民省了不少钱，现场
还可以抽奖。

海口的李先生也是车展的忠实粉丝，
每年都会如约参观。他说海报集团金秋车
展是海南最专业的车展，只有在这样的车

展上才能看到如此多的豪车，享受到最大
优惠，对于爱车的人绝对是一场视觉盛宴。

“本次车展办得真好，层次分明，现
场布局也不乱，一目了然！”不少市民希
望下一届海报车展能够继续超越、提
升，给消费者带来更多惊喜。

回顾四天来展馆内各种元素，车商
们纷纷感慨海报集团车展的办展规模
一届比一届大、水平一届比一届高、参
展观众一届比一届多。

在C馆东风日产展台上，销售人员
表示，没想到这次车展上他们的车能够
卖得这么好，明年的海报集团金秋车展
他们还会参加。据悉，东风日产本次车

展占地面积最大，拥有1100平方米，拥
有B级双层展具。

而在C馆上海大众展馆，海南澳众
汽车销售服务有限公司销售主管王艳
告诉记者，车展这几日，全新帕萨特销
量不错，车展前三天就售卖了20多辆，
如果最后一天再有订单就没有现车了。

“海报集团金秋车展的服务做得
好，是成功的一大原因。”现场一位车商
负责人告诉记者，比如在汽车经销商安
排展区、展馆时，低、中、高端车布局合
理，各个经销商都可以照顾得到，而场
内的各类活动、音量控制等服务都做得
非常到位，另外最重要的一点就是有强

大的宣传作为支撑。
此外，众多车商纷纷认为，每年车

展的成功举办与宣传给力有着极大关
系。利用海报集团强大的媒体优势，海
南日报、南国都市报、南海网等旗下媒
体，文字、图片、视频全方位、多角度报
道，给车展中汽车大量销售奠定了舆论
基础。

业内人士分析，海报集团2016金秋
车展成功打造一站式购车平台，充分满
足市民购车需求，使车商卖车效率大幅
提高，再次验证海报金秋车展是“海南
最会卖车的车展。”

■ 本报记者 周晓梦

中午12点多，车展C馆东风日
产双层展位前，音乐打着有力的节
拍。

“我刚签了一单，客户要了一辆
轩逸。”东风日产展位的现场销售代
表刘弘刚刚坐下来，就第一时间分
享了好消息。他的嗓子有些嘶哑，
脸上一直带着笑。

签订轩逸的客户是一对夫妻，
来看车时并没有意向车型，刘弘花
了近 20 分钟向他们介绍参展的车
型以及优惠信息。介绍简短凝练，
那对夫妻也果断爽快，双方一拍即
合，拿出购订合同，签。

这是车展四天里刘弘签的第六
单。“车展期间，我给自己定的目标
是要完成九单，现在很接近了，应该
没问题。”刘弘说，他要抓住车展最
后一天的时间，再争取三个订单。

对于这个 1994 年出生的年轻
销售代表而言，他觉得自己需要学
习的还有很多，而这次车展无疑是
一次难得的锻炼机会，非常考验自
身的业务能力。

其实，这种考验对全场67家参
展商的销售人员是一样的，车系车
型多，优惠政策多，如何为前来了解
的市民朋友提供他们最需要的信
息，是现场车展销售人员必备的基
本功。

为了完成自己的目标，车展期
间刘弘每天八点半左右赶到国际会
展中心，开始一天的忙碌。和其他同
事一样，他身着干净的衬衫西裤，系
着领带、胸前挂着工作牌，宣传单页
和购车预算表格等不离手。

“看到有兴趣的客户，我自己
也会兴奋起来。”刘弘笑着说，这几
天下来虽然累是有点累，但觉得

“挺有收获”，他喜欢车展上热闹的
气氛。

在车展上，东风日产展位人气
和销量一直都很火爆，据海南东风
南方汽车销售服务有限公司销售经
理陈欢介绍，车展前两日他们收获
了 320 个订单，预计周末两天订单
量能达到500个。

“我先不和你说了，有客户，我
给他们介绍介绍。”刘弘边扯着嗓子
边说边转身走向看车的客户，到点
吃午饭的事已经被他抛在了脑后。

现场表演音乐不断，促销的宣
传声此起彼伏。展位前一位想要购
车的女士，接过了刘弘递过去的优
惠价格表……

(本报海口9月11日讯)

车展卖车记

本报海口9月11日讯（记者周晓梦）“快
去那边看看，车展购车最高可享5万元优惠，
便宜这么多啊！”在车展C馆内，几名观展市民
看到一张巨大的广告牌写着“江铃汽车金秋献
礼 SUV双雄齐惠 购车最高可享综合优惠5
万元 签单砸金蛋活动100%中奖”后纷纷上
前了解情况。

在江铃展位，一辆标有预售价11.88万元
的蓝色驭胜S330引起不少观展市民的兴趣。
车商现场销售人员介绍，目前汽车市场中SUV
车型有着不错的增长势头，其中以紧凑型城市
SUV这个级别最为火爆。而驭胜S330是江铃
驭胜品牌进军SUV领域的第二款产品，其诞生
是瞄准年轻一族市场，它不仅拥有时尚的外
形，同时在配置水平上也很抢眼，因此作为本
次车展的主打车型被放在显眼位置。

江铃汽车车展献礼
购车最高可享综合优惠5万元

本报海口9月11日讯（记者周晓梦）“奥
迪 A3 滴滴进取版，全国统一指导价 19.09
万”，今天在天鹅湾·海报集团2016金秋车展
A区的奥迪展位上，一副醒目的标语引起市民
的围观，“奥迪见过，滴滴也知道，但奥迪滴滴
版是什么？有什么不一样的地方呀？”市民潘
乃濂十分好奇，边说还边坐上去感受了一番。

据海南世博汽车销售服务有限公司销售
总监王思哲介绍，因为滴滴在海口地区还未开
放专车的运营平台，所以滴滴与奥迪合作推出

“奥迪滴滴版”车款，是希望让广大乘客以后选
择专车可乘坐到奥迪的系列车型，“并且这款

‘奥迪滴滴版’的价格起步较低，只需19.09万
元，在车展期间预定还可以享受两万元的优惠
政策，非常划算。”

“奥迪滴滴版”亮相
碰撞车展新火花

本报海口9月11日讯（记者周晓梦）各
大展馆内上演着车商带来的精彩车模表演、各
条通道上观展者和车商销售代表谈论着一辆
辆车的性能和外观……金秋车展每天热闹非
凡，且秩序井然。

据了解，为了应对观展高峰，组委会特意
将海南国际会展中心右侧一片区域作为公共
停车场，方便更多市民前来观展停车。

此外，今年组委会在前往展馆交通、展馆
出入口、展馆内的导览和讲解方面都做了精心
安排和部署，目的就是为市民提供更好的观展
环境。而从展馆现场来看，这些措施都取得了
良好的效果，车展秩序井然。

观展现场秩序井然

本报海口9月11日讯（记者周
晓梦）今天下午4时许，天鹅湾·海报
集团2016金秋车展最后一项境外
游惊喜大奖——澳洲+新西兰12天
双人游送出，当主持人举着被抽中
的门票宣布获奖者是“小白”时，现

场一片欢呼。至此，海报集团2016
金秋车展近百万元大奖全部抽出。

“真不可思议，境外游大奖竟
然能砸中我！”小白在接受记者采
访时表示，她今天是和几位朋友前
来逛车展的，门票也是朋友送的，

她没想到自己能中这么大的奖。
小白是海南屯昌人，2011年在海

南一所大学毕业后便留在海口一私企
工作。因为今天是车展最后一天并且
恰逢周末，所以她就和几位朋友过来
逛一逛，顺便看看展出的车型。

据了解，天鹅湾·海报集团2016
金秋车展组委会经多次增加奖品，奖
品总价值最终达到近百万元，奖品总
价值与奖品数量均创岛内车展之
最。车展四天期间，像小白一样幸运
被大奖“砸中”的市民达到600人次。

屯昌姑娘获境外游大奖

本报海口9月11日讯 （记者
周晓梦）“人气和昨天差不多，有专
门来买车下单的，也有单纯来逛一
逛的。”天鹅湾·海报集团2016金秋
车展进入最后一天，国际会展中心
各个展厅人群依旧熙熙攘攘。现场
一些参展车商表示，人气和销量与
昨日相比，基本持平；但也有部分车
商抓住最后机会，销量表现不俗。

在车展现场，从上午9时起就
陆续有市民进展馆看车买车，10时
至13时出现第一波看车买车高峰；

15时至17时出现第二波高峰，微信
摇大奖、抽大奖环节时段更是聚集
大波人群。

“走走，去后面的展区看，这里
的都太贵啦。”下午1点多，观展市
民高宇澎和他朋友一进场路过豪车
区时，笑称自己是“实用派”，拉着朋
友向其他展区走。

车展上，玛莎拉蒂等豪车吸
“睛”，一些热销家用车品牌则吸
“金”。如在东风日产、别克、一汽丰
田、长安马自达、东风雪铁龙等洽谈

区里，一直陆陆续续有客户，普通畅
销家轿、中级车、中高级车以及
SUV等车型受到了消费者追捧。
相比合资品牌，自主品牌也均有不
错的表现。

总体上看，车展最后一天，观展
者少了观望的情绪，买车行动也更
坚决。

在C展馆东风悦达起亚展位，
来自临高的李先生一家当场就订了
一辆起亚k4，并参加了车商组织的
抽奖活动。“我帮爸爸抽奖砸金蛋，

中了一个电热水壶。”李先生的女儿
玥玥开心地说。

记者从部分参展商处了解到，
在车展最后一天，很多参展车型不
排除加大优惠幅度的可能，通过销
售顾问与消费者洽谈的方式追加
优惠。在现场，也有一部分消费者
前几天逛展后还没最后下定决心，
或前几天没时间去车展看车，所以
趁今天车展最后一天，抓住机会与
参展商磨磨价，淘到了比较实惠的
新车。

车展最后一天，观展者买车行动更坚决

车展最后一天，人气依旧火爆异常。
本版图片均由本报记者 张茂 摄

销售顾问在与消费者洽谈。 车展现场精彩的演出。

充满青春气息的车模现场走秀。


