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“现在所有的
零部件都能买到，而

且价格还可以货比三
家，根据自己的实际需要

来挑选符合自己功能要求
和个人喜好的硬件，组装起来

非常简单。”热衷于DIY台式机
的海口消费者小吴并不喜欢笔记

本电脑和品牌一体机，“如果自己想
省事，可以直接在网上DIY，商家直接
按你的要求选配好硬件，给你组装
好。DIY最诱人的地方是可以随时根
据自己的要求升级硬件，提高功效，这
是笔记本、一体机、品牌机都没法比
的。”

据某品牌电脑销售商吴经理表
示，台式机除了网吧、机关单位等，
游戏爱好者是重要的零售客户群
体。

组装电脑曾是电脑游戏发烧友
的最爱，可以自由选择高配置，而
现在随着电脑技术的越来越先进，
很多电脑厂家也开始推出高配置
的笔记本，这让游戏发烧友也受之
诱惑。

业内人士表示，游戏是极为考验
硬件配置的，如今无论是PC还是智
能手机，衡量其硬件水平的一个最重
要的因素，就是运行大型游戏的能
力，而运行更复杂更“吃”硬件的游

戏，也成为了一个很重要的电脑换机
原因，因此电脑厂商在这方面自然也
不遗余力。

从2014年开始，电脑厂商们开
始陆续将针对游戏的产品从台式机
转向笔记本电脑市场，专门的“游戏
本”产品不断出现。甚至就在近期，
从诞生就锁定在高端商务定位的笔
记本王者ThinkPad，也专门推出了
专业的游戏产品“黑将”，很多游戏爱
好者也摩拳擦掌，跃跃欲试。

“毕竟如果在配置上没有什么可
挑剔的，大家还是喜欢更便捷的电
脑，游戏笔记本也是不错的选择。”海
南大学大三学生小张说。

笔记本电脑销量占比超七成 “二合一”电脑开始“霸屏”

海南市场台式电脑

随着智能手机、平板电脑以及笔记本电脑的普及，最
先霸占电脑市场的台式电脑却慢慢从人们生活中退居二
线了。

近日，记者走访海南电脑市场发现，台式电脑销售
遇冷已不可逆，笔记本电脑风头正旺，“二合一”电
脑也正吸引着消费者的注意。

业内推测，笔记本电脑销量占整个海
南市场电脑总销量的70%以上。而
今后随着行业创新步伐的加
快，台式电脑会进一步式
微。

■ 本报记者 王培琳

IT业内权威研究机构 IDC的
一项最新调查显示：未来一年中，
想要购买传统平板电脑的客户
数量将会下降，而兼具PC功能
和平板便捷性的“二合一”电
脑变得更具吸引力。

同时，一市场调查机
构 发 布 的 数 据 显 示 ，
2016年第一季度，包括
台式机、笔记本电脑
在内，全球电脑产品
出货量同比下降。
而在其给出的数
据中，“二合一”
电脑的出货量
实现了增长，
成为电脑业

显著的亮点。
事实上，“二合一”电脑的市场威

力已经逐渐显现，以京东发布的“6·
18”相关数据来看，“二合一”电脑销
量的涨幅达到了1509%，不仅将台
式机远远甩在后面，甚至已经严重威
胁到了传统笔记本电脑的市场地位。

业内普遍认为，强劲的增长反映出
的是强烈的消费需求，“二合一”电脑之
所以能够拥有如此大的吸引力，最大的
原因在于它击中了移动互联时代消费
者的“痛点”。消费者需要的是一种能
够在工作、生活的不同场景中频繁切
换，能够高效、无缝整合办公能力、娱乐
属性的移动工具，以满足随时随地进行
内容生产的新商务生活方式。

一直想把家里的台式机升级的

海口市民黄女士，对台式机的创新
深感不满，“因为有时候在家做平面
设计，还是喜欢用台式机，同等价格
下，功能优势太大了，笔记本也好，
平板也好，一体机也好，都达不到台
式机的物美价廉。”

行业调查发现，除去以游戏为主
的消费者以外，绝大多数使用个人电
脑作为工作用品的消费者认为，传统
的笔记本电脑的体积和重量，对于需
要经常更换使用场景的人来说，非常
不方便，而平板电脑和智能手机虽然
轻巧，却不方便工作，输入操作的工
作效率太低。目前市场上出现的“二
合一”电脑，基本上结合了平板与笔
记本电脑的一些优点，在便携与性能
方面有了明显的进步。

支付宝
推“全球未来机场计划”

日前，支付宝与慕尼黑机场、东京成田国
际机场等全球十大机场达成合作，自国庆开
始，合作机场将陆续开通支付宝，首次为中国
游客提供支付宝支付和吃喝玩乐服务。国内
互联网企业与全球空港业最大一次合作启
动。

支付宝宣布启动“全球未来机场计划”，未
来游客在海外机场，不仅可以用支付宝消费，还
可以通过支付宝使用航班提醒、室内导航、一键
叫电瓶车等服务。

此次与支付宝合作的境外机场，半数为吞
吐量排在全球TOP30的机场，包括慕尼黑机
场、新加坡樟宜国际机场、首尔仁川国际机场
等。这10家海外机场将依托支付宝平台，为中
国出境游客打造无现金消费和一键找机场吃喝
玩乐服务。

游客们进入机场后，支付宝可通过大数据
分析游客喜好，有针对性地推送商家优惠，并且
利用定位告知附近有哪些吃喝玩乐场所，让陌
生机场一秒变成熟悉的商圈。消费付款时，游
客可以直接刷支付宝支付，而且能以蚂蚁花呗、
余额宝扣款，既方便快速，又避免了兑换外币和
找零的麻烦。

近两年，支付宝国际化进程逐步加大。截
至今年8月，在欧美、日韩、东南亚、港澳台等地
区，支付宝已经接入了8万多家线下商户门
店。 （京华）

躺在沙滩上享受着日光浴，拿起
手机按下几个键，远在千里之外的家
里就收到来自世界各地的商品……这
一幕对于很多人来说早已不再是电影
中的桥段。

事实上最近几年来，整个中国的
消费模式都在发生着一场惊人的变
化：电商正凭借独特的便利性和购物
体验，成为最受消费者尤其是80、90
后消费者欢迎的购物渠道。

这种趋势在家电行业中的表现尤
为突出。相关数据显示，近年在家电
消费市场整体增速放缓的背景下，线
上家电网购市场的规模却迅猛增长。
据工信部赛迪研究院发布的《2015年
家电网购分析报告》显示，2013年至
2015年间，中国家电网购市场规模年
均增长近千亿。而最近发布的《2016
上半年中国家电网购分析报告》显示，
今年上半年家电线上市场规模再创历
史新高，达到总规模1848亿元（含移
动终端）。从家电网购渠道的占比看，
整个市场虽然被几大寡头占据，但两

极分化趋势更加明显：第一名京东以
59.9%的数字牢牢占据近6成总体市
场份额，总量超过了苏宁、天猫和国美
的总和。

“十一”黄金周作为家电行业长久
以来形成的最重要商业促销节点，也
正随着网购的流行和家电电商的发展
壮大实现了主阵地从线下到线上的转
移。

对于消费者而言，产品的价格、购
物的便利性以及服务售后的可靠度是
购买家电产品时优先考虑的要素。在
过去家电行业主要依赖大型连锁和区
域经销商的年代，人们不得不花上几
天甚至更多时间游走于各大商场询价
选购。这种购买方式虽然能够实际体
验产品性能，但以现在的目光来看，其
弊端也是显而易见：要亲自前往商场
挑选费时费力、价格不透明容易花冤
枉钱、选择品牌型号全凭导购推介，就
算最终买到了价格合适品质过硬的产
品，宝贵的假期时间也所剩无几……

另一方面，近年来随着人民生活

水平的不断提升，人们的“假期意识”
正在逐渐觉醒。尤其是80、90后正在
成为消费市场不可忽视的一股力量。
作为深受互联网影响的一代人，80、
90后人群更加注重生活品质，更加喜
欢假期出游旅行，更加习惯网购产品。

据中国家用电器协会下属中国家
电网近期进行的一项关于“十一”家电
网购的消费者调查显示，有64.4%的
受访者会在“十一”期间选择外出旅
游。但是与此同时，也会有高达
85.6%的用户表示会关注“十一”期间
的家电促销活动。而约有77.3%的消
费者将首选通过网络渠道购买家电，
这个数字在2014年还只有35%，短
短2年时间，消费模式发生如此大的
逆转，背后正是电商渠道独特优势的
淋漓体现。

该调查显示，京东为家电网购首
选平台，比例高达76.5%，与2014年
相比上升了14.5个百分点。天猫和
苏宁易购以接近的比分位居次席，国
美在线位列最末。

产品价格仍然是消费者首要的考
虑因素，第二位则是购物便捷性。与
以往不同的是，产品价格是否透明、售
前售后服务是否到位等因素也已经成
为消费者购买家电决策过程中重要的
参考指标。

另一方面，随着中国家电消费市
场从“数量”向“质量”转移的升级过
程，消费者对家电产品的需求已不再
局限于价格、品牌、外观这些传统要
素。个性化、细分化的需求已经成为
驱动家电企业实现新增长的源泉。电
商企业自身的大数据能力和互联网基
因，反过来也在成为家电行业升级发
展的推动力。

电商平台掌握大量消费者消费行
为等原始数据。通过云技术和大数据
技术的应用，电商企业不仅可以提升
自身的运营效率和用户体验，也能为
相关企业提供进一步的消费需求统计
和分析支撑，从而为家电企业在生产、
研发、制造、物流等诸多环节提供直接
的支持。 （综合）

频繁开关空调
费电“伤身”

有些家庭比较节约，比如会临时开启空调
来提升一下室温，然后等温度降低了以后就即
刻关闭。但其实这一点对于家电保养是不合理
的，有常识的人应该知道，在空调启动的瞬间电
流较大，频繁开关空调是很费电的，而且容易损
坏压缩机。其次，空调在长期工作后过滤网会
积累很多的灰尘，这些污物会塞住网孔，使空调
制冷效果不好，从而间接引起电费增加，因此要
注意及时清理。 （中和）

洗衣机市场“难逃一劫”
陷入量额齐跌困境

9月20日，在2016洗（干）衣机行业高峰论
坛上，国家信息中心发布的数据显示，2016年
1-7月，国内重点城市洗衣机销售量1325万
台，农村及五级市场销售量 550 万台，合计
1875万台。与去年同期相比，销售量同比下滑
6.1%，销售额下滑6.91%。

在整体下滑形势下，洗衣机市场产品结构
调整速度加快。国家信息中心的监测数据显
示，今年1-7月，全自动滚筒占整体销售量比
例提升5.7个百分点，上升至44.45%。从洗衣
量来说，7公斤以上呈现上升态势，7-9公斤
段产品销售量占比提升20.65个百分点，销售
额占比提升17.73个百分点，9公斤以上产品也
处在上升阶段。滚筒、大容量成为重点城市洗
衣机消费的突出特点。

从产品均价变化来看，洗衣机市场的价格
战愈演愈烈，波轮洗衣机主流容积段均价都出
现了不同程度的下滑，滚筒中9-12公斤产品
均价甚至从8242元跌至4440元。但同时可以
看到，12公斤以上产品开始成为高端洗衣机的
新宠，均价为8365元高于去年同期。受这种影
响，以往的高端产品开始趋于平民化，而高端洗
衣机（5000元以上）的均价得到进一步，意味着
消费者对更高售价的高端产品接受能力有所提
高。

另一方面，相比线下的萎靡，线上市场依旧
保持着较高的增速，电商借助互联网传播优势，
正在改变消费者购物习惯。 （光明）

京东以59.9%的数字

牢牢占据近六成总体市场份额
总量超过了苏宁、天猫和国美总和

LG燃气干衣机
可双向开门

9 月 22日，韩国LG电子
宣布推出一款具有双向开门
系统的燃气干衣机。LG这款
干衣机RN10VB具有双铰链
系统，最大干衣容量为 10公
斤，允许用户从水平和垂直
两个不同方向打开干衣机的
门。这种双开门系统让用户
只要最小幅度弯腰，就能很
容易地把衣物从干衣机桶内
取出。

LG方面表示，这款干衣机
烘干4公斤的衣物需要40分
钟，但是如果用户选择“快干”
选项，干衣时间可以缩短到25
分钟。此外，用户还可以下载
智能手机应用程序来控制干衣
机。

这款干衣机的售价为104
万韩元（约合944.3美元）。

（据中国家电网）

笔记本电脑销量占比超七成

“二合一”电脑开始霸占市场

游戏玩家不再局限于DIY台式机

2013年

2015年间

中国家电网购市场
规模年均增长

近千亿元

2016年上半年
家电线上市场

规模再创历史新高

达到总规模

1848亿元
（含移动终端）

近日，记者在海口DC电脑城、
明珠电子城采访，多数电脑商家表示
笔记本电脑销量占电脑总销量的
70%以上。

海口明珠电子城专卖联想和华
硕电脑的某连锁店店长李史文，从事
电脑销售工作8年了。据其介绍，他
店里笔记本电脑和台式电脑都有售，
但是笔记本已经成为销售的主打产
品。

“我们店电脑销售中，笔记本电
脑的销售量逐年增加，去年笔记本电
脑销量占全部销量的80%，今年差不
多能达到85%。”李史文说。

出现这种情况的原因之一，李史
文分析，笔记本电脑的价格越来越便
宜，虽然比台式机贵一点，但用起来
较为方便，所以一般消费者都会选择
笔记本电脑。

更有一些主做台式机组装的

店铺也逐渐改为以笔记本电脑为
主的店铺。在海口DC电脑城从事
销售多年的金吉荫表示，自己所在
的店铺是以组装台式电脑起家的，
但是近几年台式机的遇冷使其店
铺差点倒闭，最后还是引进了各品
牌的笔记本电脑才将生意维持下
去。

“只做台式机根本无法生存下
去。”很多电脑销售商家表示。

直喊冷

从家电网购渠道的占比看

制图/张昕

线上成主战场
电商改写家电黄金周玩法


