
关键词1

缩短流通链条

今年上半年，一汽海马汽车
销量出现下滑。今年7月，李伟
胜重回一汽海马销售一线，采取
了一系列改革措施，力争使一汽
海马实现销量突围。

李伟胜认为，一汽海马的发展
历史代表了国家乘用车发展的一
个缩影，它经历过乘用车走向家庭
化的阶段，也经历过市场拉动汽车
市场供不应求的阶段。“而在现在
流通领域挤压了很多车辆，市场供
大于求，库存驱动很明显，国家提
出去库存、降成本恰逢其时。”

重新上任后，李伟胜实施缩
短流通链条的销售模式。他表
示，以往，汽车企业靠很传统的渠
道销售模式（4S店）往二级渠道、
三级渠道销售，复杂的销售环节
在汽车的整个销售成本中增加了
大量成本。“目前调整的新模式是
缩短流通链条，不再做多级流通，
目标就是一级流通，甚至直销。”

关键词4

发力资金物流平台

李伟胜认为，原来4S店模
式重资产，低覆盖、低效率，如
今没有融资能力，没有足够的
资金做营销做渠道，逐渐丧失
了市场开拓。而去库存改革的
另一个方向是解决传统渠道重
资产问题。“目前，我们已由原
先的专注重资产模式的4S店，
转向大力推进区域仓储、资金
物流平台+零售端的一体化建
设。”

李伟胜表示，一汽海马力
争以物流为中心，在区域里设
置具有融资能力、仓储能力和
物流能力的平台。再在周边各
个市县广泛开拓零售端，形成
一级经销模式。“这样可以极大
降低渠道建设成本，然后提高
效率。”

关键词5

利用优势力争“走出去”

经过一些列改革措施，同时
伴随着福美来新车品牌轿车的上
市，海马汽车集团今年销量将突
破20万台，比去年大幅增长；同
时一汽海马聚焦福美来轿车和福
美来七座版，并保持稳步增长。

对于未来，李伟胜信心满满，
他认为一汽海马所处海南，要规
避劣势发挥优势，成为创新、变革
的龙头、先锋。“新的电商模式、新
的流通模式都要走在全国前列。”

在产品规划上，李伟胜认为
一汽海马要聚焦到更高附加值的
产品，不做低端产品。此外，倡导
走出去，利用好国家“一带一路”
战略优势，使海南成为出口的桥
头堡，

李伟胜表示，目前，一汽海马
在伊朗、俄罗斯都有自己的工厂，
在南美、东南亚也在开拓自己的
工厂。“在岛上不是劣势，甚至是
优势，一汽海马大有可为。”

关键词3

主机厂直接参与销售

在目前共享车（包括租赁车、网约车）
大行其道的背景下，李伟胜认为，大力强化
汽车企业主机厂直接参与销售这类车辆，
将最大限度缩短链条，压低流通环节库
存。在9月23日举行的全国汽车租赁地
方协会联席会第七次会议上，一汽海马的
福美来七座版作为会议贵宾用车广受租赁
行业从事者的好评，并收获大量意向订单。

李伟胜举例，以最近国家公布的网约车
标准来看，一汽海马的M8凭借1.8T的动力
总成，2800mm的轴距等等这些亮点就完全
符合网约车标准。目前海马正在积极与全国
相关汽车租赁公司、网约车平台对接，包括神
州、滴滴。

“营销模式创新，渠道模式创新、销售
方式创新目前刚刚开始实施，并对销量产
生了非常大的推进作用。”李伟胜表示，一
汽海马的销售情况已在今年下半年明显好
转，他觉得通过创新，用半年的时间对流通
环节的库存产生影响，一汽海马也会对全
国的主机厂做一个榜样。

车·窍门

10月1日，SWM斯威汽车旗下首
款车型“SWM斯威汽车X7”海南上市发
布会在海口市玉沙路·京华城隆重举行。

SWM斯威汽车X7由SWM斯威
汽车意大利研发中心担纲设计，并经由
原德国宝马质量工程师全程质量管控，
完美融合意式风范和德系品质。以智
能互联大7座SUV之名，为消费者悉心
打造“4+2”生活方式。产品定位于中

大型七座SUV市场，共推出3款车型，
售价区间为8.59万元-10.19万元。

作为一款源自欧洲的国民好车，
SWM斯威汽车X7造型由SWM斯
威汽车意大利研发中心量身定制，全
车彰显经典意式风范。

在外观设计上，SWM斯威汽车
X7前脸采用16条罗马柱式前格栅，
使整体造型经典大气；目光锐利的鹰

眼式前大灯，带给前脸无限张力；尤其
是车尾部的双尾排经典设计，更为该
车注入时尚运动灵魂。

SWM斯威汽车X7配备特斯拉
式12寸中控大屏，并搭载高度智能
化的E-go系统，能为消费者带来更
加出色的互联网体验和视听享受，还
可以实现车辆远程操控，让爱车随心
所“驭”。此外，SWM斯威汽车X7

还拥有“无钥匙进入+一键启动”功
能，让爱车智能便捷、省心省力。

海南龙泰汽车销售有限公司是
SWM斯威汽车海南总代理，公司占地
3000平米，建筑面积2500平米，公司设
有各种专业检测维修设备，是拥有SWM
斯威汽车在全国统一建设标准的4S店。

地址：海口市琼山大道24号
销售热线：0898-65689591

SWM斯威汽车X7海南上市
定位于中大型七座SUV市场，共推出3款车型，售价区间为8.59万-10.19万元

在皮卡市场，江西五十铃瑞迈因
“品质好、性能佳、性价比高”等优势，
深受广大消费者好评。无论在建筑、
工程、农林牧渔、商贸运输还是电力通
信、矿产石油行业，瑞迈的身影无处不
在。

对于消费者而言，多拉快跑、获
得更多财富是他们追求的目标。而
江西五十铃的目标则是不断有针对
性地推出满足消费者需求的产品。

2014年，D-MAX一经推出，迅速成
为豪华皮卡的代名词。此后，为抢占
中价位皮卡市场，满足不同消费者需
求，江西五十铃再次出发，推出了全
新皮卡力作瑞迈。与D-MAX同平
台打造，沿袭了五十铃的百年造车理
念，分四驱和两驱车型，开启了中价
位皮卡新风尚。

在敏锐洞察市场变化，聆听消费
者反馈之后，江西五十铃在“金九银

十”到来之际，再度奉上重磅车型——
瑞迈加长货厢版，分别为4×2豪华
款、4×2超豪华款、4×4豪华款、4×
4超豪华款，售价9.18万元、10.08万
元、10.98万元、11.88万元。

此次推出的瑞迈加长货厢版外形
尺 寸 达 到 5590mm × 1860mm ×
1785mm，货箱尺寸达到1765mm×
1530mm×480mm，同时考虑到货厢
加长后的承载性，瑞迈加长货厢版的

轴距从3095mm调整到了3380mm，
以更为强大的装载能力、更高的性价
比满足用户多样化的运输需求。

9万元起的价格、更强大的装载
能力、更舒适的驾乘体验及可靠品
质，瑞迈加长，财富加仓。“长”驾远
驭的是瑞迈，“大”展宏图的是车主的
事业。瑞迈加长版车型毫无疑问将
成为江西五十铃竞争皮卡市场的又
一生力军。

瑞迈加长 财富加仓

江西五十铃瑞迈加长货厢版厚载上市

10月2日，江淮瑞风SUV“双子
星”——第三代瑞风S3暨第二代瑞风
S2于海口京华城联袂上市。第三代
瑞风 S3售价 6.58 万元-9.58 万元。
第二代瑞风S2售价5.88万元-7.68
万元。这两款极具竞争力的产品同步
升级上市成为了今年小型SUV市场
最受关注的事件之一，而第三代瑞风
S3以及第二代瑞风S2的全新产品力
表现也再度刷新了同级别市场的价值

标杆，将使已经白热化的市场竞争再
度升温。

第三代瑞风S3由多达20项新增
智能配置升级而来，智能配置配以全
新外观，让你颜值更加出色，搭载黄金
动力组合 1.6VVT+1.5VVT发动机
动力性能更加强劲。外观内饰的华丽
升级，智能化水平比同级别对手足足
超前一代，再次体现了快速迭代的引
领优势。第三代瑞风S3沿承并完善

了“易驾SUV”这一产品价值，创造了
“动静皆智慧”的全新驾乘体验。
第二代瑞风S2不止提升了“颜值范”，
还进一步优化了智能安全和动力性
能，满足了泛90后的时尚智能SUV
生活的追求。新增自动头灯+转向辅
助照明、四门一键升降防夹、行车记录
仪、泊车辅助等智能安全配置。此外，
综合全国汽车拉力赛赛场反馈的大数
据，第二代瑞风S2还针对性优化了起

步阶段CVT标定策略，加速性能大幅
提升15%，进一步激发驾控激情。江
淮瑞风SUV“双子星”--第三代瑞风
S3暨第二代瑞风S2海南区域上市发
布会圆满落幕，无论是新车主，还是老
用户，江淮瑞风SUV“双子星都用全
面升级的产品力成功“圈粉”，无论是
产品层面还是品牌层面，焕新盾标
LOGO后的新江淮都正在以更自信
的姿态实现全面上行。

江淮瑞风SUV“双子星”海南区域联袂上市

车内开暖风
吹哪都不要吹脸

天气凉了，很多人开车都会
打开暖风。可要么越吹越冷，要
么就很干燥，所以车内暖风的使
用也是有很多技巧的。

暖风温度不宜过高

在行车过程中，如果暖风温
度开得过高，车主很容易犯困，极
有可能出现事故。在高速公路行
驶，由于时间长，又很枯燥，犯困
的情况更为严重。

还有一个情况大家必须要注
意，那就是暖风的出风口不能直
接对着人脸，因为长时间的热风，
车内空气会很干燥，对皮肤的伤
害比较大，女性司机要小心。大
家都知道冷气下沉、热气上升这
个原理，使用暖风应将风口调下。

可能导致车窗受损

冬天由于车内外温差大，车
窗很容易产生雾气，很多车主都
知道按下车窗除雾按钮，冷风就
会自动吹向挡风玻璃，就能消除
车窗雾气。但雾气会反复出现，
针对这个问题，车主可以尝试开
启暖风除雾的方式，操作过程是
将车停在路边，打开热风，将温度
调高，等到玻璃内侧的雾气全部
吹干后将温度降低一些就可以
了，这样行驶过程中也不会再次
起雾的。

暖风不能正常工作要送修

有些车主反映暖风的风量
小，有时开到最大也没用。如果
真出现这种情况，无非是空调出
了问题或者水管堵塞，维修难度
非常高，不管是什么原因，都不是
我们非专业人士能够自行修好
的，因此，出问题一定要及时到4S
店进行检修。 （综合）

关键词2

互联网+区域仓储

利用电商平台销售已不新
鲜，李伟胜认为，过去1.0时代的
电商平台只是一个信息平台，完
全忽略了汽车本身的物理属性，
而对于企业汽车销售，真正要发
挥电商的作用，采用“互联网+仓
储”的模式至关重要。

“我们目前已率先进入2.0
电商模式。”李伟胜说，一汽海马
的具体做法是，在全国核心市场
区域，把主机厂库存往前推，甚
至把经销商的库存收回来，在一
个区域内将库存集中起来，同时
充分发挥电商平台的作用，线上
下单，线下仓储和物流公司直接
对接出货，运作效率很高。

李伟胜举例，以往是一个
经销商一个库，一个区域成百
上千的仓库，现在是一个区域
一个库。“以更少的资源运转获
得更高的效率，降低成本。”

■■■■■ ■■■■■ ■■■■■■■■■■ ■■■■■ ■■■■■
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海南本土车企扩销量寻求发力点

刚刚经历7月28日《网络预约出租汽车经
营服务管理暂行办法》所带来的身份认可之后，
网约车从业者还未从欣喜中走出，就迎来“当头
一棒”。10月8日，北上广深四地同时出台网
约车征求意见稿，对网约车管理趋严成为共
识。然而，祸兮福所倚，港股中，神州租车或许
要偷着乐了。

网约车成本优势或逐步减少

在四地的《意见稿》中，不仅明确规定了车
辆的准入标准，且对驾驶员也有极为严格的准
入要求，除无危险驾驶记录以外，还对驾驶员户
籍有明确要求，如北京上海要求专车司机必须
为当地户口，深圳为当地户口或《深圳经济特区
居住证》持有者。

据了解，《意见稿》中对于车辆配置及车牌、
司机户籍的要求，或将导致合规车辆大幅减
少。据滴滴平台统计，以上海为例，目前从事网
约车的车辆符合新轴距要求的，不足1/5；而在
已激活的41万余司机中，仅有不到1万名司机
具有上海本地户籍。

另一方面，四地《意见稿》也细化了诸多合
规要求，或将使得网约车相对于出租车和租赁
车的成本优势大幅削弱，进而导致网约车的价
格优势逐步减小。此前网约车的低价，一方面
源于其补贴政策，另一方面也得益于其规避了
诸多合规成本。若《意见稿》得以正式实施，网
约车的成本或将相应增加。

首先是线下成本的上升。四地《意见稿》均
规定网约车平台需要增设办公场所、服务网点
和管理人员，以处理好服务司机、用户投诉、审
查合规等问题。其次是保险成本的上升。例
如，四地的《意见稿》对第三者责任险和乘客意
外伤害险做出了规定，深圳还增设了承运人责
任险。根据业内人士测算显示，按此购买保险，
每车每年的保险费用将增数千元。此外，还有
税收成本上升。四地《意见稿》明确依法纳税。
税收也会进一步抬升网约车的成本。

神州租车有望分食市场蛋糕

四地《意见稿》一方面可能会造成网约车数
量较大幅度的减少，另一方面也将带来网约车
成本的上升。网约车供给下降，成本上升，涨价
或将成为趋势。

《意见稿》一出，市场哗然。滴滴迅速祭出
一篇呼吁文章，希望有关部门从社会影响到行
业影响等各方面出发慎重考虑。而神州租车则
表示，网约车新政对其影响甚微，因为神州租车
司机和车辆均符合新政要求。

《意见稿》若落地，或将带来此消彼长的效
应。以滴滴、优步等为首的网约车平台的部分市
场或将被传统出租车和神州租车等分食，加上神
州租车拥有传统出租车所不具备的互联网优势，
神州租车或进一步扩大市场占有率。 （智通）

最严网约车意见稿发布
滴滴忧伤 神州租车偷着乐

柳甄离职
Uber中国将来怎么办

9月30日，柳甄在朋友圈发文称她离开了
Uber中国，很多人感慨，与滴滴合并两个月
后，Uber中国负责人卸任，Uber中国未来的
路该怎么走？

从开始谈到决定加入优步中国，只有短短
20多天，这让柳甄告别了从事了9年的律师生
涯，来到优步。“你拼我抢”一年之后，滴滴和优
步这对“冤家”走向了“联姻”，柳甄说：“合并是
插曲，不是结局。”合并两个月后，柳甄准备重
新出发，她说：“在UBER CHINA的熔炉里历
练后，打着烙印的我们将会在新的疆域里再续
征途。” （中和）

■ 本报记者 刘操
一汽海马是海南的本土企业，在汽车销售上采取了很多具有前瞻性的创新举措，对推动我省汽车产业发展起到举足轻重

的作用。海南一汽海马汽车销售有限公司总经理李伟胜在接受记者采访时，梳理了海南本土汽车企业在2016年扩大销量的
举措，介绍一汽海马如何在错综复杂的汽车市场上突围，希望给汽车销售市场提供一些借鉴。
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