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本报郑州11月7日电（记者徐
一豪）2016海南澄迈城市形象暨旅游
房地产推介会（郑州站）今天落下帷
幕。通过推介展示、媒体宣传，“富硒
福地，长寿澄迈”的美名传遍中原大
地。“拓展了旅游和房地产市场，更重
要的是提高了澄迈在当地的知名度
和美誉度。”澄迈县政府办相关负责

人说，此次推介达到了预期效果。
此次推介活动由澄迈县委、县政

府主办，海南日报报业集团承办。据
统计，为期3天的展会，澄迈9个参展
项目共迎来观展市民近2万人次，发
放宣传资料4625份，接待意向客户
112组，其中半数以上今年内有登岛
实地看房计划。

澄迈有良好的人居环境、便捷的
交通设施和丰富的旅游资源，其慢调
生活在省内颇有名气，但相比三亚、海
口、琼海等城市，澄迈在省外的知名度
相对不高。因此，澄迈近年来坚持出
岛推介，以让更多外地人认识澄迈、了
解澄迈、爱上澄迈，吸引更多游客和投
资者到澄迈旅游度假、投资置业。

活动期间，承办单位海南日报报
业集团充分发挥宣传优势，调动省内
外媒体资源为活动宣传造势。海南
日报报业集团全媒体支持，通过图
片、文字、视频等方式全面展示澄迈
的旅游、房地产资源及活动盛况，郑
州当地主流媒体（包括驻地媒体）也
纷纷聚焦澄迈，在短时间内迅速提高

了澄迈在中原地区的知名度。
“酒香也怕巷子深，澄迈要塑造城

市品牌，不仅要苦练内功，也要更多地
走出去推介。”参展房企四季康城项目
市场总监赵云泽说，尽管当前展会成交
效果不佳，但此次推介过后，不少郑州
市民已对澄迈产生了浓厚兴趣，旅游和
房地产市场收获的季节迟早会到来。

澄迈城市形象暨旅游房地产推介会郑州落幕

“富硒福地”中原扬美名

■ 本报记者 徐一豪

11月7日是二十四
节气的立冬，在一片雨
雾朦胧中，郑州市民送
走了秋天，2016海南澄
迈城市形象暨旅游房
地产推介会（郑州站）
也落下了帷幕。短短3
天展会，澄迈将富硒、
长寿、碧海、蓝天等美
好形象留在了中原大
地，并成功带回一批旅
游房地产意向客户，可
谓名利双收。

政府媒体联手推介，优秀房企积极参与——

澄迈：城市推介 名利双收
借展办展挺进中原

郑州是我国重要的综合交通枢
纽，近年来经济社会快速发展，已成
为中部地区的特大型都会和主要经
济中心之一、中原经济区的中心城
市，但郑州秋冬季节空气质量较差，
多雾霾。因此，近年来越来越多的郑
州居民选择到海南过冬，海南旅游房
地产在当地比较受欢迎。

作为海南新兴的旅游目的地，澄
迈近年来旅游房地产业蓬勃发展，但
在省外的知名度相对不高。“此次赴
郑州推介，就是为了开拓中原经济区
这一潜力市场，擦亮‘富硒福地，长寿
澄迈’这一城市名片，让中原地区更
多居民认识澄迈，从而为旅游业、房
地产业带来更多机遇。”澄迈县房管
局局长王强介绍说。

此次推介采取“借展办展”模式，
借助比较成熟的郑州国际车展平台推
介，聚集了大量人气。车展期间，郑州
国际会展中心每天人潮汹涌。澄迈展
区也受益匪浅，3天共迎来观展市民近
2万人次。旺盛的人气，在给参展房企
带来潜在客户的同时，也扩大了澄迈

在当地的知名度、美誉度。
从开封赶来郑州参加车展的郑

峰，也因此和澄迈有了一次美丽的“邂
逅”。他说，根据计划，他今年春节要
带父母去海南度假，看过澄迈的城市
宣传片后，他决定届时去这个“世界长
寿之乡”看看，“如果真的很好，那就在
澄迈买套房给父母颐养天年。”

九大项目组团推介

此次推介，吸引了包括海南恒
大御景湾、芭提雅火山岩温泉小镇、
四季康城、后海温泉小镇、海南富力
红树湾、鲁能·海蓝福源、碧桂园美
浪湾、四季春城、佳元·七彩澜湾在
内的9个澄迈当地精品旅游房地产
项目参展。

为尽可能挖掘潜在客户，促成交
易，各参展企业一方面出台了较大的
优惠政策揽客，一方面积极组织人员
参展。展会之外，各房企还积极联
系、拜访老客户，以“老带新”方式精
准营销。此外，一些房企还计划借此
机会举办专场推介会，以便进一步与
意向客户洽谈。

位于澄迈县老城镇的四季康城项

目，是我省最具影响力的养生社区项
目之一。该项目市场总监赵云泽介
绍，他们项目有不少业主来自河南省，
因而在郑州设有办事处。展会期间，
他们通过联系老业主，成立了“海南第
二故乡”微信群，不仅拉近了和老业主
的关系，也收获了不少新客户。

位于县城金江镇的四季春城项
目，可以说是此次推介最大的赢家。
据介绍，该项目此次共收获意向客户
三四十组。“为了这次推介，我们做了
很多‘功课’，如请了专门的发单员揽
客。政府主办的展会结束后，我们还
要在郑州办一场专场推介会，争取促
成交易。”该项目展会现场负责人陈
子介绍说。

30家媒体支持关注

“此次推介由海南日报报业集团
承办，宣传报道力度非常大，且影响
范围不局限于海南、河南，甚至辐射
了其他省份。”澄迈县政府办副主任
李华君说，从推介的角度来看，媒体
承办这种模式效果更好。

实际上也是如此。为扩大推介会
影响，承办方海南日报报业集团充分

发挥宣传优势，积极调动省内外媒体
资源为活动造势，一方面，整合集团旗
下海南日报、南国都市报、南海网及

“两微一端”全力配合宣传，通过图文、
视频等形式全方位展示澄迈的优质资
源及展会盛况；另一方面，发挥全国党
报联盟优势，邀请河南当地媒体支持，
为活动营造了良好的舆论氛围。

据不完全统计，活动期间，海南
日报报业集团全媒体共刊发推介会
相关稿件36篇，图片28幅，视频1个，
并通过海南日报客户端直播了推介
会盛况，引发国内媒体转载数十次。

5日召开的新闻发布会，吸引了
郑州当地近30家媒体参与并报道。
河南日报、大河报、郑州电视台、河南
商报、大河网、中原网、河南手机报等
当地媒体均以不同方式报道了展会
相关情况。新华网、新浪网、文汇报、
大公报等国内知名媒体也对活动作
了报道。

“大规模集中报道，使得澄迈的
美名传遍中原大地，甚至飞到遥远的
北京、香港等国际化大都市。”活动组
委会相关负责人说，宣传“给力”是此
次推介取得实效的重要原因之一。

（本报郑州11月7日电）

2016海南澄迈城市形象暨旅游房地产推
介会（郑州站）现场。 本报记者 徐一豪 摄

郑州市民向工作人员了解澄迈房产信息。
本报记者 徐一豪 摄


